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Resumen

En México, la extension agricola, ha enfrentado diversos problemas, como un medio
de educacion y comunicacion eficiente orientada a motivar el mejoramiento de la
produccion en el area rural, en particular en lo referente al contacto personal de los
productores con los agentes de extensién. Esta investigacion, estuvo orientada a
proveer algunos hallazgos teéricos, que soportan la radio como una fuente eficiente
de informacion técnica en las comunidades rurales. El objetivo de esta investigacion
fue analizar los habitos y preferencias de los productores de café con respecto a la
programacion de la estacion comunitaria Radio Teocelo, en los municipios Coatepec,
Teocelo y Xico del estado de Veracruz. En el estudio se siguidé una metodologia
descriptiva-analitica. El tamafio de la poblacion de estudio fue de 2100 productores
de café y la muestra de 47. Se utilizaron las técnicas de entrevista y encuesta para la
obtencion de informacion. Para el analisis se usaron las pruebas estadisticas de t
para una muestra y t para muestras independientes. Se realizaron analisis de
varianza y pruebas de significancia. Los resultados indican que mas del 50% de los
productores participantes practican tecnologia tradicional y el 60% mencion6 que el
conocimiento de la tecnologia se transmite de generacion en generacion. En
términos de opinion de los productores, respecto a una programacién opcional los
resultados fueron: Buena (3.7) 75.5%; Muy buena (4.27) 87.0% y Muy buena (4.27)
77.8%, con relacion a informacion tecnoldgica; informacion socioecondmica e
interaccion  directa con otros productores y organizaciones exitosas,

respectivamente.

Palabras clave. Programas de extension agricola, la radio, habitos y preferencias de

los productores, contacto personal y comunidades rurales.



ANALYSIS OF AGRICULTURAL AUDIENCE, HOW AXIS OF A STRATEGY OF
COMMUNICATION, IN THE AGRICULTURAL EXTENSION OF RADIO TEOCELDO,
VERACRUZ
Antolin Silvestre Martiiéon Martinez
Colegio de Postgraduados, 2011

ABSTRACT.

In Mexico, the agricultural extension programs have faced up different problems, as a
means for improvement of educational and communicational processes in order to
motivate the upgrade of agricultural production on rural areas. Particularly those
related to face to face contact between farmers and extension agents. This research
study, was oriented to provide some theoretical findings that support the radio as an
efficient source of technical information in the rural communities. The objectives of
this study were to identify the coffee farmers’ habits and preferences associated to
the communitarian Radio Teocelo station in the Coatepec, Teocelo and Xico
municipalities of Veracruz, a South East State of Mexico. In this research study an
analytical- descriptive methodology was followed. The population size of study
concerned was of 2,100 and the sample size of 47 coffee producers. In the data
collection method an interview and a survey research were applied. A t test for a
single sample and a t test for independent samples were used in the analytical
process. A variance analysis and a significance test were accomplished. The
outcomes shown that in fact more of 50% of participant producers even now are
using traditional technology practices and 60% pointed out that this information is
transferred generation by generation. In terms of farmers’ opinions the obtained
outcomes were: Good (3.7) 75.5%, Very good (4.27) 87.0% and Very good (4.27)
77.8% associated to technological information, socioeconomic information, and
contact with successful farmers and organizations from others communities

respectively.

Key words: Agricultural extension programs, the radio, producers habits and

preferences, face to face contact, and rural communities.
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CAPITULO I. INTRODUCCION

En tiempos actuales, el estudio del uso de los medios de comunicacion masiva
(MMC) y su impacto en el medio rural emerge como un tema de singular
importancia, en particular, ante un panorama de fuertes restricciones econdémicas y
de recursos humanos preparados y estimulados materialmente, para atender en
forma masiva a la poblacion rural. Ante este panorama, la radio aparece como el
elemento fuente alternativo de informacién y enlace, que puede suplir en parte el
contacto personal que proveeria el extensionista y que ciertamente, esta y seguira
ausente del medio rural por necesidad. En este marco, la radio, presenta entre otras
las siguientes ventajas; es un medio econdmico, de amplia cobertura y de uso comun
en la mayor parte de las comunidades rurales.

A manera de antecedente, esta investigacion puntualiza que en la década de los
70’s el uso de la radio en México se orient6 a potencializar el impacto de la extension
agricola con énfasis en la diseminacién de informacioén util sobre las innovaciones
tecnoldgicas y como un medio de posibilitar su aplicacion masiva por los productores
rurales.

En esta linea de pensamiento, el presente estudio se centra en una radio
comunitaria “Radio Teocelo”, en el Estado de Veracruz, la cual ha tenido impacto
entre los productores de la regidn, principalmente en aspectos culturales y de
comunicacion, sin embargo, ha dedicado poco espacio para la programacion
agropecuaria (menos del 1% de la programacion total), segun Dominguez (1988) y
Sosa (2004), desde su inicio a principios de los sesenta, hasta la actualidad. De ahi,
la importancia de proponer una estrategia de comunicacion agropecuaria basada en
la participacion de la audiencia de Radio Teocelo. En consecuencia, el objetivo
general de esta investigacion es identificar los habitos y preferencias de la audiencia
agropecuaria en torno a la programacion general y una factible programacién
agropecuaria opcional. En esta investigacion, se espera asimismo, el obtener
informacion que permita construir una propuesta programatica de interés para la
estacion pero principalmente orientada a responder a las necesidades de

informacion técnica que la investigacion destaque y posibilite ofrecer informacion de



base que permita a la estacién retomar el propdsito para el cual fue creada y ser
una ventana de informacion y retroalimentaciéon en beneficio de la poblacion rural y
urbana en el entorno.

El marco referencial del estudio, se construyd a partir de una revision de literatura,
un proceso de interaccion-entrevista con personal de SICOM Radio y Radio Teocelo,
Veracruz y entrevistas personales con productores radio escuchas.

La investigacion, se desarrollo en base a dos enfoques, uno cualitativo, del cual se
estructuro una entrevista, para conocer la programacion agropecuaria emitida desde
que inicié el programa agropecuario “La luna en UNCADER” (septiembre del 2006) y
la estructura del programa en julio del 2007 (afio en que se realizé la primer fase de
campo).

El segundo enfoque de la investigacion fue cuantitativo (marzo y abril del 2008),
aplicando un cuestionario-entrevista orientado a identificar los habitos y preferencias
de la poblaciéon en contacto con la programacién de la estacion. Se incluyo una
seccidon de preguntas relacionadas con una programacion opcional agropecuaria, en
la cual los productores manifestaron sus preferencias y actitudes. Por otra parte, se
disefio una seccion de preguntas orientadas a conocer la disponibilidad de los
productores a participar activamente en los programas agropecuarios y en tener
contacto personal con otros productores y personal de la Unidad de Capacitaciéon
para el Desarrollo Rural UNCADER, identificando el grado de actitud ante esa
promocién. Por ultimo la difusiéon del programa, factor importante para que logre
captar mayor audiencia. Para ello, se indagd en los medios de que se puede valer la
radio y la actitud que adopté la audiencia ante la expectativa de una difusién futura

de programacion agropecuaria.



CAPITULO IIl. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA Y JUSTIFICACION

2.1 Justificacion

Una de las alternativas ante la falta de extensién agropecuaria (en su modalidad de
contacto personal), es el uso de los medios de comunicacién masiva MMC y dentro
de estos, la radio; que aun en tiempos actuales, es un medio disponible y de uso
comun en el medio rural y por lo tanto, se vislumbra como una alternativa viable de
informacion técnica ante las restricciones en el servicio de extensidén agropecuaria,
sin dejar de lado el hecho de que la television ha disminuido en alguna medida la
audiencia de la radio. En este sentido Chapman (2003), asegura que en algunas
regiones, la radio presenta resultados positivos como un medio de informacion y de
asesoria técnica como contraparte de la falta de servicio de extension agropecuaria.
Ademas, la radio es el medio de comunicacién masiva mas econémico (Francis y
Lucas, 1999), lo cual lo posiciona como un medio de comunicacién de facil acceso
para la extensidn agropecuaria. Cabe mencionar que en la region de estudio
(Coatepec, Teocelo y Xico), Radio Teocelo se encuentra en una zona estratégica, ya
que existe en el municipio de Coatepec la Unidad de Capacitacién Para el Desarrollo
Rural (UNCADER), institucion que es responsable de organizar cursos de
capacitacion, generar y transferir tecnologia agropecuaria a los productores, por lo
que la radio puede ser utilizada como puente de comunicacion y difusion de las
actividades de extensidén agropecuaria.

A partir de las evidencias anteriores, esta investigacién pretende contribuir a
disminuir los efectos de las restricciones de contacto personal en el servicio de
extension al realizar un analisis de la programacion agropecuaria basado en los
habitos y preferencias de la audiencia agropecuaria de la estacion de Radio Teocelo,
para tener una vision integral que pueda redundar en mejoras de la programacion y
atender con mayor éxito las demandas de los productores de la region en estudio.
Por otro lado, esta investigacion pretende beneficiar directamente a los disefiadores
y operadores de la programacién agropecuaria de radio Teocelo, de manera que

ofrezca una guia integral de aspectos técnicos, socioeconémicos y culturales como



referencia, para mejorar la programacion agropecuaria existente y/o integrar
elementos faltantes de los aspectos mencionados. En consecuencia, esta
investigacion, se ha estructurado con la idea de que los hallazgos sean utilizados

como guia para otras radiodifusoras con programacion agropecuaria.

2.2 Planteamiento del problema

Rivera (1992), plantea que en México, la extensidon agricola a través del contacto
personal ha tenido serios problemas; principalmente por la falta de planeacién,
escasos recursos dedicados a la actividad, asi como por la fragmentacion de la
unidad de produccion, dando como resultado un débil impacto del servicio de
extension oficial y por consiguiente un sistema ineficiente en la transferencia de
tecnologia. Situacion que se hace evidente a nivel regional, por ejemplo, en la zona
centro de Veracruz (Coatepec, Teocelo y Xico) punto de interés de este estudio, el
INEGI (1991), reporta que mas del 80% de las unidades de produccién en la regién
son menores de 5 has. Comparando los datos de INEGI, de 2000 a 2005 de
superficie atendida por los servicios de Sanidad Vegetal en el estado de Veracruz,
presentan una disminucion de la superficie atendida del 46% en Xico y del 49% en
Coatepec. Los datos del INEGI (1998, 2003), registran que en ningun municipio de la
region de estudio se utiliza semilla mejorada y tampoco existe superficie
mecanizada.

Volviendo a la radio como alternativa de comunicacién e informacion en el medio
rural Niang (2001), asegura que en la mayoria de las estaciones de radio en Islas del
Pacifico, Caribe y Africa, no se tienen estadisticas precisas de la naturaleza y
composicion de sus audiencias, en términos de informacion demografica, de la
situacion socioecondémica de los radioescuchas y de sus preferencias en la
programacion. Esto sugiere a su vez, una radio con pocas posibilidades de hacer
mejoras a la programacion y ofrecer la informacion que necesitan sus audiencias.
Cabe sefialar que la regidon cuenta con solo un estudio relacionado con la audiencia

de Radio Teocelo, estudio realizado por Croda y Romero (2001), en el cual, se



analizan las preferencias en la programacion general de la radiodifusora, pero no las

preferencias de la audiencia agropecuaria.

Con respecto al impacto de la radio en la difusion del factor tecnoldgico en México,
los resultados han sido poco satisfactorios, segun Carbonell (1978), en un estudio en
el cual se evalud el impacto de programas radiofonicos sobre la tematica de poda en
frutales en Xochiapulco, Puebla, se encontr6 que solo un bajo porcentaje de
productores se intereso en el programa y en la tematica difundida y que también solo
un bajo porcentaje de productores interesados habia realizado la poda de acuerdo
con la recomendacion difundida por el programa agropecuario en la radio.

Llama la atencidn que en la region de estudio, a pesar de que han existido varios
programas de radio relacionados con el sector agropecuario como “De Grano en
Grano”, citado por Dominguez (1988), o el reciente programa “La Luna en Uncader”,
aun no se tienen estudios orientados a identificar las preferencias de los productores

respecto a la programacion agropecuaria.

Con respecto al factor socioecondémico, Willock (1995), en un estudio realizado en el
Caribe, encontré que los topicos demandados por la audiencia agropecuaria son: la
organizacion, la motivacion y liderazgo. En este tenor, Galindo (1996), realizé un
estudio en 6 municipios de Zacatecas y encuentro que los campesinos demandaron
principalmente temas sobre: programas de la SAGAR, precios de insumos y
productos y, apoyos del estado para el campo. Ciertamente segun la informacion
disponible, Radio Teocelo ha sido un modelo de radio comunitaria, para informacion
general, cultural y del acontecer local, nacional e internacional, sin embargo, la
informacion sobre el renglon socioecondmico del campo, aun no se ha logrado, aun
cuando la CONAPO (2000) asegura que en Teocelo y Xico el 75% de la PEA, recibe

solo dos salarios minimos y transita en un grado de marginacién media.

En el aspecto psicologico, Francis y Lucas (1999), en un estudio realizado con
mujeres en Filipinas sobre la tematica transferencia de tecnologia en agricultura

organica, encontraron que la educacion a distancia en radio, contribuye al



empoderamiento de la mujer al incrementar el acceso a oportunidades para adquirir
nuevo conocimiento y para promover el cambio de actitudes tradicionales por
actitudes de innovacion. Sobre el mismo tema Nufez (2007), asegura que una
caracteristica importante a tomar en cuenta en un programa de extension es la

actitud hacia el cambio que los productores adoptan ante ese programa.

Otros factores complementarios e importantes dentro la radiodifusion agricola es la
interaccion radio-productor y la difusion de programacion agropecuaria. Hambly y
Kassam (2002), por sus hallazgos en un estudio realizado en Africa, plantean que
en la programacion de radio es necesario promover la interaccion participativa con

los radioescuchas, por lo que proponen trabajar bajo objetivos comunes.

Con respecto al tema de difusion, Gordillo (2006) realizo un estudio en la regién
Huixtla de Chiapas sobre la cadena Radio Nucleo, con el fin de disefar una
campafa publicitaria para la promocién de la estacién y encontrdé que el 77% de los
entrevistados no sabia que existia una oficina en Huixtla establecida para ayudar a
promocionar sus productos, espacios comerciales y para obtener precios de spots;
por lo que concluye, que una deficiente difusidn relacionada con el programa es una

limitante importante para el éxito de Radio Nucleo.

Con base en los hallazgos de la literatura revisada y en contraste con la informacion

de campo, se elaboran las siguientes preguntas de investigacion:

¢ Cuales son los habitos y preferencias de los productores radio-escuchas con

relacion a la programacion general y agropecuaria actual de Radio Teocelo?

¢, Qué componentes del programa agropecuario son los que la audiencia solicita
tomando en cuenta sus preferencias ante los factores tecnoldgicos vy

socioecondmicos en torno a sus necesidades?



¢, Cuadles son las preferencias y actitudes de los productores ante la expectativa de

una programacién agropecuaria opcional de radio?

¢ Cuales son los elementos y caracteristicas del programa agropecuario de Radio
Teocelo y que estrategia de comunicacion se puede establecer en base a los

resultados de esta investigacion?



CAPITULO lil. OBJETIVOS E HIPOTESIS

3.1 Objetivos

Objetivo General. Analizar los habitos, preferencias y actitudes de los productores
radio-escuchas respecto a la programacién general actual de Radio Teocelo
Veracruz, e identificar las preferencias ante la expectativa de una programacion
agropecuaria opcional, para proponer una estrategia de comunicacién a operar por la

estacion de radio.

Objetivos Particulares:

a) Conocer los habitos y preferencias de la audiencia agropecuaria respecto a la

programacion general de radio en la regién de Teocelo.

b) Conocer las preferencias y actitudes de la audiencia agropecuaria de Radio
Teocelo ante la expectativa de una programacion opcional con una tematica

tecnoldgica y socioeconémica.

c) Conocer los elementos y caracteristicas del programa agropecuario de Radio
Teocelo y elaborar una estrategia de comunicacion a operar por la radio que permita

hacer mas eficiente la utilizacién de este medio en la extensién agropecuaria.
3.2 Hipotesis
Hipétesis General. Los productores de la region de Teocelo Veracruz, tienen

habitos y preferencias definidas respecto a la programacion general de Radio

Teocelo y en particular respecto a una programacion agropecuaria opcional.



Hipotesis Particulares:

a) La audiencia agropecuaria en la region de Teocelo, tiene habitos y preferencias

definidas con relacién a la programacion actual de Radio Teocelo.

b) Si los componentes de la programacidén agropecuaria opcional responde a sus
preferencias, los productores pueden adquirir una actitud positiva respecto a la

programacion de Radio-Teocelo.

c) Es factible generar y conciliar una estrategia de informaciéon y comunicacién

técnica por Radio Teocelo a partir de los resultados de la presente investigacion.



CAPITULO IV. MARCO CONTEXTUAL

4.1 Contexto fisico, biolégico y socioeconémico de la regién de estudio

En esta seccion se realiza una descripcion del contexto fisico (localizacion y clima) y
bioldgico (describiendo la vegetacién y los tipos de suelo de la region) y del renglén
socioeconémico, tomando en cuenta aspectos sobre: demografia, migracion, uso del
suelo, tenencia de la tierra, ocupacion econémica, grado de modernizacion agricola,
actividades agropecuarias, capacitacion, transferencia de tecnologia, tecnologia
agropecuaria y telefonia rural; también se realiza una clasificacion de etapas con
referencia a la programaciéon general y agropecuaria emitida por Radio Teocelo. Lo
anterior con el objetivo de tener un referente geografico, tecnolégico y de

comunicacion, en el que se desarrolla la poblacion de estudio.

4.1.1 Localizacion

La zona de estudio se encuentra situada en el centro de Veracruz, cercana a la
capital del Estado entre los 19° 27" 25” Latitud Norte y los 97° 03" 29” Longitud
Oeste, con las siguientes diferencias altitudinales; a una altitud de 1200, 1160 y 1320
msnm los municipios de Coatepec, Teocelo y Xico respectivamente. SEFIPLAN
(2007).

4.1.2 Clima

Los municipios de Coatepec y Xico presentan un clima (A) Cbm (f) i g w”, semicalido
hamedo y templado con verano fresco y largo, con una precipitacion media anual de
1795.8 mm y de 1810 mm para Coatepec y Xico y una temperatura media anual de
19°C. Una temperatura minima de 15.5°C y 15.8 °C y una maxima de 21.7°C y 21
°C para Coatepec y Xico respectivamente.
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Teocelo, presenta un clima (A) Ca (fm) (i") g w”, semicalido humedo y templado con
verano calido, con una precipitacion anual de 2081 mm y una temperatura promedio
de 19.3°C, con una minima de 15.8°C y una maxima de 22.2°C. (op.cit.).

Se puede notar que en Coatepec y Xico existe un clima mas templado y con menor
precipitacion que Teocelo, lo que puede propiciar el crecimiento del denominado café
de altura, mientras que en Teocelo se tiene un clima mas calido y con mayor
precipitacion, propiciando los cultivos mas tropicales como la naranja y el platano, sin

restar importancia al cultivo del café.

4.1.3 Vegetacion

En Coatepec existen dos tipos de vegetacion, Bosque de Pino-Encino y Bosque
Mesdfilo de Montafia; en Teocelo, predomina el Bosque Mesofilo de Montafia y en
Xico el Bosque de Pino-Encino como efectos del tipo de clima y la actividad
antropogénica (Dominguez, 2008).

Con respecto al bosque Mesoéfilo de Montafia, Rzedowsky (1983), menciona, que
este tipo de bosque se desarrolla en regiones de relieve accidentado y las laderas de
pendiente pronunciada; las principales especies de arboles son: (Quercus, Juglans,
Dalbergia, Podocarpus, Liquidambar), esta ultima, es la especie mas comun en este
tipo de bosque. Por lo regular existen varios estratos arboreos, ademas de uno o dos
arbustivos. El herbaceo no tiene gran desarrollo en los bosques bien conservados,
pero en los claros, suele ser profuso y diversificado y contiene muchas pteridiofitas,
entre las cuales destacan numerosas especies de Lycopodium, de Sellaginella, de

Hymenophyllacea y de Cyatheaceae.
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Coatepec

Figura 1. Localizacion de la region de Estudio

El mismo autor, menciona que el bosque de Pino-Encino alcanza una altura de 15 a
40 m. con presencia de epifitas escasas o poco abundantes, un sotobosque
herbaceo, poco arbustivo y a menudo mezclado con gramineas. Las principales
especies de pino y encino (Quercus), son las siguientes: (Pinus oocarpa, Pinus
pseudostrobus y Pinus tenuifolia, Quercus corrugata, Quercus crassifolia y Quercus
mexicana).

Cabe sefnalar que en los tres municipios, existe la posibilidad de introducir el cedro
rojo; susceptible de adaptarse a las condiciones de la regién de estudio (Santoyo et
al., 1996). Esta especie es maderable y con amplia aceptacion en el mercado, para
ello, la radio puede ser utilizada en la promocion de programas de gobierno y en la

extension de la especie con fines comerciales.
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4.1.4 Suelos

El INEGI (2000), en su edicion de sintesis geografica, describe a la zona de estudio
con los siguientes tipos de suelo: Teocelo (Luvisol principalmente), Coatepec
(Andosol) y Xico (Chernozem y Gleysoles).

Los suelos Luvisoles se caracterizan por tener texturas medias a finas, entre ellas la
arcillosa y migaron arenosa. Los colores que presentan son pardo, pardo oscuro,
pardo grisaceo, gris pardo oscuro y gris. Son de moderadamente acidos a muy
ligeramente alcalinos (pH entre 5.8 y 7.4).

Los suelos Andosoles son formados a partir de cenizas volcanicas. La clase textural
de estos suelos varia de gruesa a media, sobresaliendo las texturas de arena
migajonosa, migajon arenoso y limoso. Ademas, presentan colores gris oscuro, gris
muy oscuro y pardo grisaceo principalmente. Estos suelos son fuertemente acidos o
ligeramente acidos (pH entre 5.0 y 6.2).

Los suelos Chernozem se caracterizan por presentar un horizonte superficial rico en
materia organica pero mas oscuro, que subyace a una capa con altas
concentraciones de carbonatos de calcio y con piedras en el perfil que pueden
obstruir las labores agricolas

Los suelos Gleysoles, son suelos de origen aluvial caracterizados por presentar un
horizonte de menos de 50 cm de profundidad que esta saturado con agua gran parte
del afio.

Lo anterior nos indica que en la region de estudio, se tienen suelos fértiles que
pueden soportar una gran variedad de cultivos sean nativos o introducidos como
aguacate, chile, palma camedor, limén persa, cedro rojo, macadamia, Rodriguez
(1994). En consecuencia la radio puede ser utilizada para la difusion y extension de

estos cultivos.

4.1.5 Demografia y Migracion

En el Cuadro 1, se observa un crecimiento lento de la poblacion sobre todo en

Teocelo, ya que hubo un aumento en promedio de solo 900 habitantes cada 8 afos,
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esto, puede estar ligado a la creciente migracion, que inicidé a raiz de la baja en el
precio del café (Mestries, 2006), el autor argumenta, que el éxodo masivo de los
campesinos se dio alrededor de 1991-1998 con el estallido de la crisis mundial del
café y la migracion se acentuo en los afios 2000-2003 cuando el precio del café toco
fondo. En este lapso cabe notar que al menos de manera inmediata los productores
no abordaron nuevas alternativas de produccion, esto podria explicarse en parte por
la cartera vencida con BANRURAL.

Cuadro 1. Poblacién total en tres periodos; datos de INEGI (1990, 1998 y 2006).

Municipio 1990 1998 2006
Coatepec 61,647 70,430 79,787
Teocelo 13,327 14,050 15,130
Xico 24,062 27,158 32,200

4.1.6 Analfabetismo, poblacién ocupada y grado de marginacién

En el cuadro 2, se observa que el municipio de Xico, tiene el mayor porcentaje de
analfabetismo comparado con los municipios de Coatepec y Teocelo; sin embargo,
en los tres municipios existe un alto porcentaje de individuos sin primaria terminada
sobresaliendo Xico, con el 48.57%. Cabe senalar también, que en los tres municipios
existe un alto porcentaje de poblacién con un nivel maximo de hasta dos salarios
minimos; condicion, reflejada en el poco progreso que ha tenido la poblacién en
servicios y calidad de vida, ubicandolos en un grado de marginacion que va de bajo

a medio.
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Cuadro 2. Analfabetismo, poblacion ocupada y grado de marginacién
(CONAPO, 2000).

% de poblacion % de poblacion sin % de poblacion

analfabeta de 15 primaria completa de ocupada de hasta 2 Grado de
Municipio afios o mas 15 afios o mas salarios minimos marginacién
Coatepec 10.23 32.42 67.17 Bajo
Teocelo 13.88 44.32 74.09 Medio
Xico 19.62 48.57 75.5 Medio

4.1.8 Tenencia de la tierra

En el Cuadro 3, se observa un dominio de la pequefia propiedad (5 has o0 menos) en
los tres municipios y en las dos formas de tenencia (privada y ejidal) en mas del
80% de la superficie. Condicion relacionada con el grado de eficiencia de la
extension; al respecto (Rivera, 1992), dice... “la falta de eficiencia en el servicio
extension oficial entre otras causas, también se debe en gran medida a la
fragmentacion de la tierra.” Cabe sefalar que al hacer una comparacién de datos del
censo de 1991 respecto al censo de 1971, existe solo un leve aumento en el
numero de unidades de produccion menores de 5 has y una ligera disminucion de

unidades de produccién mayores de 5 hectareas.
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Cuadro 3. Unidades de Produccién Rural (INEGI, 1991). Cabe senalar que solo
en la propiedad privada se compara el dato con el censo de 1971.

Categoria Coatepec % Teocelo % Xico % Total %
Regional Regional

U. de P.

R. Total 2411 100 1324 100 1264 100 4999 100

Hasta 5

Has. 1944 80.6 1132 855 1143 904 4219 84.4

Mas de 5

Has. 467 194 192 14.5 121 9.6 780 15.6

Solo 1971 662 100 580 100 683 100 1925 100

Privada

Total 1991 556 231 925 69.9 481 38.1 1962 39.25

Hasta 5 1971 484 73.1 514 86.6 535 83.9 1533 79.6

Has. 1991 402 72.3 837 90.5 403 83.8 1642 83.7

Mas de 5 1971 178  26.9 66 11.4 148 23.2 392 20.4

Has. 1991 154 277 88 9.5 78 16.2 320 16.3

Solo

Ejidal 1789 74.2 292 221 718 56.8 2799 56

Total

Hasta 5

Has. 1507 84.2 246 84.2 693 96.5 2446 87.4

Mas de 5

Has. 282 15.8 46 15.8 25 35 353 12.6

Mixta

Total 66 2.7 107 8.1 65 5.1 238 4.8

Hasta 5

Has. 35 53.03 49 45.8 47 72.3 131 55

Mas de 5

Has. 31 46.97 58 54.2 18 27.7 107 45

4.1.9 Telefonia Rural

En el cuadro 4, al comparar las estadisticas de 2003 y 2004 referidas al servicio de
telefonia rural, solo el municipio de Teocelo y dos localidades de las trece que lo

conforman contaban con el servicio. Actualmente, el municipio de Xico que
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representa casi el doble de la poblacion de Teocelo cuenta con 7 veces mas
comunidades con telefonia rural y sin embargo, Radio Teocelo es el medio de
informacion mas popular entre los agricultores. Representando asi, una opcién viable

para impulsar el extensionismo agropecuario.

Cuadro 4. Servicio de Telefonia Rural por Municipio (INEGI, 2003, 2004 y 2005).

2003 2004 2005
Municipio
SCT TELMEX SCT TELMEX SCT TELMEX
Teocelo 3 ND 3 ND 4 11
Xico 21 ND 21 ND 29
Coatepec 30 ND 30 ND 45 15
ND= No Disponible SCT= Secretaria de Comunicaciones y Transportes

4.2 Contexto econémico, productivo y tecnolégico de la regién de estudio

4.2.1 Uso del suelo

Comparando los Cuadros 5 y 6, se observa un aumento en la superficie dedicada a
actividades agricolas particularmente en Teocelo. En Coatepec, el aumento ocurre
en la superficie con pasto, al comparar la superficie de 2, 666 Has. con las 6,108
Has., reportadas para los afos 1971 y 1990 respectivamente. Esto denota una
tendencia a practicar actividades ganaderas; lo cual ocurrié también en el municipio

de Xico, aunque en menor escala, y ampliando a su vez la actividad forestal.

Cuadro 5. Superficie (Has.), segun uso del suelo (INEGI, 1971).

Municipio Sup. De Pastos Pastos Bosque Bosque Incultas
Total Labor en en Maderable No Made. Productivas
cerros llanuras.
Coatepec 13,235 9,851 987 1,679 304 306 108
Teocelo 5,645 2,625 395 2,363 - 107 155
Xico 9,847 6,042 1,471 1,271 605 343 115
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Cuadro 6. Superficie de unidades de produccién rurales (Has.), segun uso

actual del suelo (INEGI, 1991).

Uso actual del suelo Con bosque Sin vege.
Municipio Sup. Sup. Solo Sup. Solo con Bosque
Total De Labor Pasto Total bosque con
Natural pasto
Coatepec 17,377 10,733 6,108 488 463 25 47
Teocelo 5,568 4,423 1,115 14 12 3 7
Xico 12,813 5,807 5,998 979 914 64 29

4.2.2 Ocupacion econémica

En las graficas 1a, 1b, y 1c, se observa que en el periodo 1990-2000 el municipio de

Coatepec presenta una variacion estable en términos de dedicacion a actividades

economicas diferentes a la actividad agropecuaria. Por el contrario, Teocelo presenta

un cambio importante de un 10% mas dedicado a actividades extra finca en el mismo

periodo.

Por otra parte, llama la atencién que en el caso de Xico se presenta un incremento

del 10% en la actividad agropecuaria.

Esto sugiere una movilidad econdmica a investigar en las proximas décadas. Dicha

movilidad, en principio sugiere, que la actividad agropecuaria es abordada por los

productores que realizan actividades extra finca en forma ciclica y en respuesta al

comportamiento no necesariamente favorable del entorno ocupacional.
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Graficas 1a, 1b y 1c. Poblacion ocupada segun sector econdémico por

municipio (INEGI, 1990 y 2000).
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4.2.3 Actividad Agricola

Al comparar las estadisticas del cultivo de café en la Grafica 2, se observa un
incremento en la superficie en Teocelo y muy significativa en Xico. Coatepec por el
contrario, presenta una disminucion; que puede explicarse al menos en parte, por la
tendencia que presenta su poblacién rural a trabajar en actividades econdmicas extra
finca. Llama asimismo la atencion, de que en el caso de Coatepec la iniciativa de los
productores por abordar cultivos alternativos es muy significativa (Grafica 3).

En consecuencia, es importante destacar, que a pesar de las variaciones en las
actividades ocupacionales, el cultivo de café sigue siendo la columna vertebral de la
actividad agricola en la region y que ademas, ante condiciones adversas de
marcado, o de otra indole, continuan con la practica de la agricultura como actividad
central de supervivencia e ingreso. Es de esperar que en respuesta, los trabajos de
difusion y extension, mantengan un esfuerzo sostenido para impulsar el
mejoramiento y operacion eficiente de las actividades agricolas en su manejo,

sanidad y comercializacion.
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Grafica 2. Superficie sembrada de café (Hectareas) en la region de estudio
(INEGI, 1998 y 2006).
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Grafica 3. Superficie sembrada de cultivos alternativos (Has.) en la regién de
estudio (INEGI, 1998 y 2006).
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4.2.4 Actividad Ganadera

Al comparar las estadisticas de 1998 y 2006 (Graficas 4), se observa la importancia
de la ganaderia, en especial de especies menores, especificamente, las gallinas
como fuente de alimentacion y comercializacion en baja escala. Llama la atencidn,
que en términos de manejo, la variedad en especies conformada por el numero de
unidades de ganado ovino, caprino, guajolotes y pavos, que agregados a las gallinas
conforman un perfil de aprovechamiento complementario de los recursos escasos
de tierra y capital. Destacando, el hecho, de que los pavos muestran un crecimiento
importante en unidades, comun, a los tres municipios lo que sugiere su incorporacion
permanente a la unidad econémica familiar (INEGI, 1998, 2006). De manera singular
y, destaca la produccion de ganado porcino para los tres municipios y bovino de
doble propésito para Coatepec y Teocelo. El ganado ovino es importante sobretodo
en Xico. Otra actividad econdmica importante, es la produccion de miel, con 272.7,
90.0 y 51.5 ton., de producciéon en Coatepec, Teocelo y Xico respectivamente.
(INEGI, 2006).

Grafica 4. Poblacidon ganadera (gallinas) por municipio, en nimero de cabezas
(INEGI, 1998, 2006).
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Grafica 5. Poblacion ganadera por municipio en numero de cabezas (INEGI,
2006).
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4.2.5 Componentes tecnolégicos

La grafica 4, muestra el comportamiento en el uso de fertilizante y servicios de
sanidad vegetal, importante en los tres municipios. Con respecto a superficie
fertilizada se observa un ligero aumento en los municipios de Coatepec y Teocelo,
sin embargo, en Xico se observa un aumento de mas del 200%; en particular es
sugerente en estudios posteriores caracterizar el porque de estos incrementos, para
explicar con claridad si tales incrementos son producto de la difusion o es por
iniciativa de los productores quienes buscan apoyo y asesoria técnica en las tiendas
comerciales de agroquimicos.

Con respecto a servicios de Sanidad Vegetal, se observa una inestabilidad en dicho
servicio, lo cual pone en evidencia la poca importancia que le otorga la institucion al

control de plagas y enfermedades en la region.
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Grafica 6. Superficie Fertilizada y Servicios de Sanidad Vegetal en hectareas
(INEGI, 1998 y 2003).
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4.2.6 Capacitacion, transferencia de tecnologia y tecnologia agropecuaria

La Unidad de Capacitacion para el desarrollo Rural (UNCADER) dependiente de la
Direccion General de Educacién Tecnoldgica Agropecuaria y de la SEP., inicié sus
actividades en 1973, con el propédsito fundamental de ofrecer servicios de
capacitacion y asistencia técnica integral para el Desarrollo Rural. (Entrevista a Arq.
Armando Bravo y Ramirez).

La UNCADER disefio y elaboro el proyecto educativo denominado “Programa de
Formacion y Capacitacion Integral para el Desarrollo Rural Sustentable”, a través del
cual se atienden programas especificos de capacitacién y actualizacion docente,
actualizacion directiva, capacitacion agroempresarial y capacitacién tecno productiva
entre otros. La UNCADER; también promueve cursos de capacitacion para
productores agropecuarios con tematica técnica y socioecondmica, por ejemplo:

organizacion para la produccién, comercializacion agropecuaria, horticultura familiar,
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y nutricion en ovicaprinos, entre otros. También realiza actividades de asesoria

técnica y de transferencia de tecnologia.

Zabaleta (2004), menciona que el INIFAP (Instituto Nacional de Investigaciones
Forestales Agricolas y Pecuarias), que se encuentra en Xalapa, ha impulsado la
transferencia de tecnologia a través de un modelo denominado Modulo Comunitario
de Apoyo a la transferencia de Tecnologia en Café (MoCCAT), en municipios
cercanos a la zona de estudio como Tlaltetela y Cosautlan. Este modelo, es el
resultado de la conformacién de un grupo de productores dispuestos a adoptar
tecnologias para cultivar café y otros cultivos alternativos que siguen de manera
escalonada la introduccidn y puesta en practica de las técnicas de manejo
propuestas y difundidas a través del mddulo. Dentro de estas técnicas destacan:
variedades, propagacién y densidad de poblacién, control de malezas, podas,
fertilizacion, control de plagas y enfermedades y cosecha que resumen la tecnologia

de produccién (Santoyo, 1994).

Rodriguez (1994), realizé un estudio y clasificaciéon de asociaciones de cultivo con
café en la region centro del estado de Veracruz, de estas asociaciones destacan:
Café-Palma Camedor, Café-Guanabana, Café-Limén Persa, Café-Macadamia, Café-
Platano Morado y Dominico, Café-Aguacate “Hass”; a los cuales Santoyo (1996),
agrega, Café-Chile, Cafée-Frijol, Café-Naranja valencia y Café-Cedro Rojo. Por otra
parte, San Juan (2004), argumenta que en la actualidad se esta promoviendo la
utilizacién materia organica (cascarilla de café) para la produccion de abono y
biofertilizantes, asi como la realizacion de una primera feria de productos organicos
en el municipio de Teocelo Ver.; lo que ha dado lugar al mercado ecolégico “Ocelot”
que funciona en Xalapa y Veracruz. Lo anterior sugiere que la radio puede ser un
aliado para extender la gran diversidad de manejo del cultivo de café y el potencial

del café organico.
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4.3 Historia de la programacion de radio Teocelo

A continuacion, se realiza una breve historia de la radiodifusora, Sosa (2004), y
Dominguez (1988). En esta, se distinguen 3 etapas tomando en cuenta cuatro

factores: Historia, actores sociales, perfil de programacion y un analisis de la etapa.
4.3.1 1era Etapa 1965-1979

Historia. En esta fase los integrantes del Grupo Promotor de Asistencia Social de
Teocelo, formado en los afios 50°s, tenian como propdsito desarrollar y promover
acciones culturales y educativas. Su objetivo, era mejorar el nivel de vida de los
campesinos. Para ello, se organizaron y formaron las cooperativas de ahorro y
crédito en 1963, conocidas como caja popular. En 1965 obtuvieron el permiso para
operar una estacion de radio de tipo cultural, en la frecuencia 1490 de A.M. y 250
watts de potencia, con una cobertura solo municipal. Uno de los gestores
importantes, fue el contador Antonio Homero Jiménez Garcia', sin embargo, se
presentaron diversos problemas para el grupo, en términos juridicos; por lo que en
1967 se inicio la tramitacion de su situacién legal, constituyéndose en ese mismo afno
como: Centro de Promocion Social y Cultural, A.C. (CEPROSOC), titular del permiso
de operacion de la XEYT hasta 1998; cuyo objetivo fue la busqueda de soluciones a
los problemas sociales con actividades de tipo cultural y educativo.

En 1978, la falta de personal y los problemas que el equipo técnico enfrento, a su
vez, provoco el cese total de las transmisiones en ese mismo ano.

Actores sociales y Perfil de programacién. Al principio, dos miembros del
CEPROSOC, estuvieron encargados de conducir la programacion: Antonio Jiménez
Garcia y Ramén Cortés Diaz. En esta etapa la radio transmitia generalmente tres
horas al dia (7:00 a 10:00 A.M.), predominando los programas musicales y los
géneros: ranchero, tropical y folklorico; al finalizar cada melodia, se trasmitia un

anuncio o aviso.

! También intervinieron: Ramén Cortés Dias, Rosa Marfa Lopez, Jests Melgoza Osorio, Pascual Landa, Alberto
Martinez Ruiz, Raul Cosi6 Villegas, Santiago Vazquez Huerta, Felipe Sanchez Blazquez, Eusebio Rea Anell y
Raul Martinez Soto.
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Analisis. En esta etapa se tuvieron resultados de impacto de comunicacion masiva
por medio de la Radio, a través de acciones socioculturales y educativas orientadas
a disminuir la pobreza. Sin embargo, los autores no mencionan si en algunas de
esas actividades se involucraba informacion técnica o socioecondémica relacionada
con la actividad agricola, puesto que la estacion esta enclavada en una regién cuya

actividad esta orientada al a beneficiar al sector rural.

4.3.2 2da Etapa 1980-1989

Historia. En este periodo se cambio el nombre de la emisora, de Radio Cultural por
el de Radio Cultural Campesina, para denotar que XEYT queria estar muy cerca del
sector campesino de la zona, para ello se propusieron dos objetivos particulares:
constituir de nuevo un equipo de colaboradores locales para capacitarlos y formar
grupos de campesinos interesados en la comunicacion que aprendieran a producir
programas radiofénicos. A estos grupos se les llamaria comités de radio, y se
integraron por un grupo de 3 a 5 miembros de la comunidad. Algunos de ellos
actuaron como corresponsales de la emisora teniendo como labores redactar notas
para el noticiero campesino, mandar avisos, denuncias, invitaciones, entre otras
cosas.

Se consiguid la donacién de un equipo transmisor y se aumento la potencia —de 250
a 1000 watts-, para alcanzar ahora una cobertura regional, por lo que su
programacion empezd a escucharse en municipios aledafios a Teocelo, como: Xico,
Coatepec, Emiliano Zapata, Jalcomulco, Ixhuacan y Ayahualulco.

Se paso de 4 a 14 horas diarias de programas informativos, de entretenimiento,
cultura y educacion, con la particularidad de que en los diferentes espacios se
escuchaban las voces de los mismos oyentes.

Actores sociales. En esta etapa se establecid contacto y se solicitd apoyo a
Fomento Cultural y Educativo, A.C., de la ciudad de México, cuyos miembros tenian
experiencia en radio, por estar operando la estacion de Huayacocotla, Ver.
Enseguida se estructuro un convenio de colaboracién, cuyo principal objetivo fue dar

capacitacion y asesoria para la programacion. Iniciando en labores de organizacién
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a voluntarios, tomando en cuenta principalmente a los productores y formando los
comités de radio para operar la programacion.
Perfil de la programacion. Para ese entonces, la emisora transmitia en total, 98

horas de la semana, las cuales se distribuian de la siguiente manera.

Cuadro 7. Perfil de programacion general de Radio Teocelo en la segunda
etapa de 1980 a 1989.

Genero Total de horas Porcentaje

A) Musicales 61:40 61.7 %
B) Noticieros informativos 7:00 7.2 %

c) De participacion popular 16:00 17 %

D) Infantiles 4:30 4.5 %

E) Novelas 2:00 22%

F) Instituciones 1:15 1.4 %

G) Orientacién familiar 0:30 0.7 %

H) Mensajes y avisos 5:05 5.3 %

Total 98 100 %

Es importante mencionar que en esta etapa sale al aire un programa agropecuario
denominado “De grano en grano” dedicandole una hora por semana, por lo que los
temas agropecuarios no tenian gran peso en la programacion.

Analisis. En esta etapa, los productores empiezan a jugar un papel importante en la
interaccion con la radio, a través de los comités de programacion, lo que hizo la
diferencia respecto a la etapa anterior. Sin embargo, a pesar de la existencia del
programa “De grano en grano” la estrategia de comunicacion hacia el interior y
exterior de la estacién adoleci6 de la falta foros de discusion para perfilar la atencidn

a los problemas productivos y rurales del entorno.

28




4.3.3 3ra. Etapa 1990-2007

Historia. Durante estos afos, el equipo de radio Teocelo se integro a la “Asociacion
Veracruzana de Comunicadores Populares, A.C.” (AVERCOP), integrada por
productores, locutores, reporteros, corresponsales y colaboradores voluntarios,
institucion no lucrativa que se propuso dar una mayor proyeccion a este medio.
Actores sociales. Principalmente son tres colaboradores: Oscar Ledn Esquivel
(Presidente de la AVERCOP), Mario Hernandez Esquivel (Director de la radio) y
Elfego Riveros (Locutor principal de la radio), ademas en el programa agropecuario
de la radio (La luna en UNCADER), colabora el MVZ Eduardo Moncada (Investigador
de la UNCADER).

Perfil de programacién general

A continuacién se presentan los principales elementos de la programacion actual de
radio Teocelo:

Avisos. Guzman (2004), Los avisos o mensajes a la comunidad, son un punto
medular en su tarea como radio comunitaria; para mantener informada y en
comunicacion a la poblacion regional, ya que a través de estos avisos, se anuncian
los programas de gobierno en materia de agricultura y desarrollo social, los eventos
agropecuarios en general; o bien la pérdida o deceso de algun familiar; o en su caso
los mensajes de inmigrantes mexicanos en EU, felicitaciones de cumplearos u otros
eventos de interés para la poblacion radio escucha.

Controles remotos. Estas innovaciones surgen paralelamente a los procesos de
autogestion y ofrecen servicios propios de la radio, llevando instrumentos
electronicos hasta lugares donde eventos importantes tienen lugar y permiten su
transmision desde ahi. Estos eventos pueden ser de indole religioso, politico y
cultural principalmente (Gauchat, 2004).

Contacto con redes radioféonicas. Radio Teocelo por ejemplo, transmite vy
comparte espacios de noticias a través de un convenio con la BBC de Londres y

difunde parte de su audio (Guzman, 2004).
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Noticias. Radio Teocelo tiene una linea informativa en donde la pluralidad de
opiniones se llevan a la mesa de dialogo y discusién con los escuchas y los
noticieros se pasan dos veces al dia con noticias locales, estatales y nacionales.
Programacion musical. A nivel local, transmiten varios programas, entre los que
destacan: Voces del Recuerdo, Momento Instrumental, EI Sabor de la salsa y
Amanecer Ranchero entre otros.

Cabe sefialar que Cabildo abierto es el programa con mayor audiencia. En este,
participan las autoridades del ayuntamiento para estar en contacto con la
ciudadania. El objetivo, es lograr un acercamiento entre politicos y sociedad civil
(Gauchat, 2004).

Programacion pecuaria. “La luna en UNCADER”, es un programa con temas
agropecuarios que difunde informacion de tecnologia agropecuaria. La tematica,
esta relacionada con: razas mejoradas de ganado, formulas de alimentacion, control
de enfermedades y reproduccién. En agricultura la informacion es sobre café y cana
de azucar. El programa es transmitido los martes, en horario de 10:00 a 10:30 AM.
Analisis. Cabildo Abierto, es como se expuso lineas arriba el programa mas popular
y sugiere en el futuro mediato tener mayor impacto en la poblacion.

Sin embargo, la programacién agropecuaria aun es muy limitada, ya que solo cuenta
con un espacio programatico de media hora por semana (lo que equivale a menos
de 1% de la programacion total). En este marco, los resultados esperados de esta
investigacion estan orientados a generar informacidén que sustente una propuesta de
informacion y comunicacién que responda al objetivo inicial de la estacién que
responda a las necesidades del entorno mayormente orientado al sector primario y

en consecuencia a la poblacion rural.

4.3.4 Alcance y Financiamiento

Croda y Romero (2001), aseguran que la sefal de Radio Teocelo se extiende a unos
35 km a la redonda que equivale a una extension de 3848 km?, en la que se asienta

una poblacién de 185,074 habitantes (INEGI, 2006), abarcando los municipios de

Teocelo, Coatepec, Xico, Cosautlan, Jalcomulco, Ixhuacan, Tlaltetela y Totutla.
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Gauchat (2004), menciona que Radio Teocelo cuenta con una modalidad de
autofinanciamiento, en donde los mismos oyentes hacen suya la emisora y la apoyan
econodmicamente y también adquieren recursos por los controles remotos o de

fiestas patronales y otros eventos de caracter local.
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CAPITULO V. MARCO TEORICO Y CONCEPTUAL

En este apartado, se abordan los conceptos estrategia, desarrollo rural, extension
agropecuaria; se intenta clarificar la diferencia entre extension y transferencia de
tecnologia; se describen los principales enfoques de extensién, comunicacion vy el

papel que juega esta en el proceso de informacion.

5.1 Estrategia

Segun Mitzberg et al. (1997), el termino estrategia proviene del griego stratos que
significa ejercito y agein que significa conducir o guiar. El concepto de estrategia es
un concepto militar y politico, aunque en la actualidad los empresarios le dan un
enfoque orientado a la competitividad. Ferre (2002), define estrategia, como el arte
de elegir y dosificar los medios disponibles y/o determinar las mejores lineas de
actuacion posibles —en un momento dado- para poder optimizar los objetivos
asignados a una empresa. Ferre refiere, es elegir y dosificar porque toda empresa
tiene recursos limitados y abunda, objetivo y estrategia estan interrelacionados,
porque una mala estrategia llevara posiblemente a no poder lograr los objetivos
asignados y ante una situacion de objetivos exagerados, podra ser muy dificil

encontrar una estrategia que permita alcanzar estos objetivos.

En esta investigacion se pretende elaborar una estrategia de comunicacion

considerando tres elementos: tecnolégicos, socioeconémicos y psicoldgicos.

5.2 Desarrollo Rural

Mata (2002), considera el desarrollo rural, como un proceso econémico y social que
se realiza en la sociedad rural y que tiende a mejorar el bienestar de la poblacion

rural, por medio de acciones tales como la introduccion de tecnologias modernas y el

suministro de servicios sociales (salud, educacién, cultura, agua potable, drenaje
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caminos, comunicaciones, centros de mercadeo, etc.). Mata menciona tres
caracteristicas deseables para alcanzar el desarrollo rural, estas son:

- Un diagnostico de base, para conocer la problematica comunitaria.

- La participacion de la poblacion en las decisiones sobre planeacion y ejecucion de
los programas y

- La utilizacion de tecnologias modernas o mejoradas, adaptadas a las condiciones
ecoldgicas y sociales de los sistemas de produccion campesinos.

Katar (1999), considera el desarrollo rural, como un fendbmeno que es el resultado de
interacciones entre varios factores: fisicos, tecnoldgicos, econémicos, socioculturales
e institucionales. Como una estrategia es designada para promover el bienestar
econdmico y social de un grupo especifico de gente pobre del medio rural. El
desarrollo abordado como una estrategia se aborda como una accidn
multidisciplinaria por naturaleza, representando una interseccidn de agricultura,

sociedad, conducta, ingenieria y liderazgo.

5.3 Extensioén agropecuaria

Lara (1996), la define la extension como el acto de extender algo, hasta donde llega
una accion. En su ejercicio por un agrénomo, significa extender sus conocimientos y
sus técnicas. Qamar (2005), por su parte, menciona que la funcion de la extension
agricola es proveer satisfactores a las necesidades de una comunidad, basados en
el conocimiento y habilidades para hombres y mujeres del campo en una manera no
formal de educacién, con el objetivo de mejorar su calidad de vida. La funcion de
extension puede ser aplicada a varios ambitos, como actividades agricolas y no
agricolas, como la salud. Nufiez (2007), elabora conceptos ligados a la extension
agricola, como el de transferencia de tecnologia, llamando la atencién sobre que
este ultimo, comprende las funciones complementarias del suministro de insumos y
servicios agricolas. La extension por otra parte esta orientada a la formacion de
recursos humanos. Es decir, esta enfocada a ensefar a los agricultores técnicas de

gestion y decision, ya que la nueva tecnologia exige forzosamente mas de sus
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capacidades y ayuda a la poblacion rural a desarrollar sus dotes de liderazgo y

organizativas.

5.4 Enfoques de la extensién

De acuerdo con Axinn (1993), existen los siguientes enfoques en la extension
agricola: El enfoque general de la extension agricola, el enfoque de agricultura por
contrato, el enfoque de capacitacion y visitas, el sistema de informacion del
conocimiento agricola, el enfoque del desarrollo de los sistemas agricolas y el
enfoque de las instituciones educativas. De estos, el enfoque general de la extensién
es probablemente el mas empleado en todo el mundo y se basa fundamentalmente
en la “Transferencia de tecnologia agricola”. La finalidad de este tipo de extension es
ayudar a los agricultores a aumentar la produccion y normalmente opera bajo el
control del gobierno central. La comunicacion e intercambio de informacion ocurre a

través del contacto personal entre los productores y el agente de extension.

5.5 Formas de la comunicacion

Biagi (1999), menciona tres formas de comunicacién: intrapersonal, interpersonal y
masiva. La comunicacion intrapersonal es la que se lleva a cabo dentro de la
personal. Es decir la misma persona es el emisor y receptor del mensaje. La
comunicacion interpersonal, es la que establece entre dos 0 mas personas. Esta
forma de comunicacion es la mas usada por el servicio de extension mediante el
contacto personal. Es decir, el agente de cambio comparte la informaciéon con un
grupo de agricultores y a través de la retroalimentacion con ellos, construye los
procesos de comunicacion e informacion a que da lugar determinada recomendacion
agricola. Por otra parte, la comunicacién masiva es la que se realiza entre un
individuo y grupo de individuos a través de un dispositivo transmisor (un medio) para
audiencias numerosas.

Con respecto a las formas de comunicacion personal y masiva, Nunez (2007)

argumenta que la interaccion personal es costosa pero necesaria, sobretodo en el
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proceso de transferencia de tecnologia. Los medios de comunicacion masiva en
consecuencia se constituyen un soporte para la extensién agropecuaria al impactar
audiencias mayores reforzando el interés y la motivacion hacia la innovacién
propuesta y a promover el cambio tecnologico por los productores, en particular
despertando inquietudes hacia nuevos conocimientos técnicos, econdmicos,
financieros y comerciales.

La cobertura de los MMC, es muy amplia comparada con las herramientas grupales,
por ese motivo la radio, se esta utilizando con mayor frecuencia, en particular ante
las restricciones de contratacién de personal de extension, como es el caso de
México. Sin embargo, es recomendable combinar el uso de la radio apoyado en un
agente de extension participando en la estacion radiofénica, para obtener mejores

resultados.

Es importante llamar la atencién, en términos de no confundir el concepto de
comunicacion con el concepto de informacién. Paoli (1996), define la comunicacién
como un conjunto de mecanismos que permiten al individuo retomar los datos de su
ambiente y estructurarlos de una manera determinada, de modo que le sean utiles
como guia de su accion. Por ejemplo, dos sujetos tienen la misma comunicacion no
cuando tienen los mismos datos, si no cuando tienen el mismo modo de orientar su
accion. En la informacién se evoca un significado en comun, pero este, no
necesariamente lleva a una accion entre los sujetos. Por lo que la diferencia seria la
accion, es decir en la informacion existe un contexto en comun sin accién y en la
comunicacion ese mismo contexto lleva a una accion conjunta.

Asi, la comunicacion es la herramienta mas importante de la extensidn; sea oral,
escrita, o a través de los MMC. La comunicacion es el medio que permite al agente
de cambio construir los procesos de ensefianza aprendizaje en funcion de formar
recursos humanos. Freire (1973), en funcion del concepto educacion-extension
plantea la comunicaciéon como un dialogo entre el agronomo y el productor, en donde
ambos aprenden, para lo cual se deben tomar en consideracién los aspectos

socioculturales y el entorno del individuo o de la comunidad en tratamiento.
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5.6 Comunicacién y comunicacion rural

Defleur et al. (2005), define la comunicacion, como un proceso durante el cual una
fuente o emisor (individuo) inicia un mensaje utilizando simbolos verbales y no
verbales y sefales contextuales para expresar significados mediante la transmisién
de informacion, de tal manera que los entendimientos similares o paralelos sean
construidos por el (los) potencial (les) receptor (es). Ligado al concepto de
comunicacion, Del Castello y Mathias (2006), acuian el concepto de comunicacion
rural, asegurando que es un proceso interactivo entre agricultores y servicios de
extension rural, en el cual la informacion, el conocimiento y las habilidades son
relevantes para el desarrollo rural, utilizando como vehiculo los medios de
comunicacion y el contacto personal. El autor plantea que en este proceso, todos los
actores pueden ser innovadores, intermediarios y receptores de informacion vy
conocimiento en su momento, con el objetivo de fortalecer habilidades relevantes

para mejorar su economia.

5.7 Medios de comunicacion masiva y extension agropecuaria

En este apartado primeramente se describe la importancia de los medios de
comunicacion como una herramienta de apoyo en la extensidn agropecuaria,
posteriormente se realiza un esbozo del uso de los principales medios de
comunicacién masiva en la extensién agropecuaria, se hace hincapié en la radio
como un medio con potencial para la extensidn agropecuaria y finalmente se realiza

una clasificacién de estaciones de radio de acuerdo a su enfoque.

5.7.1 Los medios de comunicacion masiva en la extension agropecuaria
Swason (1987), menciona que los métodos interpersonales o cara a cara no pueden
alcanzar a todos los que desean informacion y la necesitan. Ante esta situacion es

sugerente, utilizar los medios de comunicacion masiva, como radio, revistas,

television y peridédico para llegar rapidamente a un numero cada vez mayor
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interesados en la informacién transmitida por los medios. Estos medios, son
particularmente utiles, para dar a conocer a un gran numero de personas en forma
simultanea o intermitente ideas y practicas agropecuarias nuevas, o para ponerlas
sobre aviso de situaciones imprevistas. En particular en el medio rural, la radio
desempenfia una funcion importante y util para motivar el interés de los agricultores
por las nuevas ideas o innovaciones.

La FAO (1999), impulso la idea de apoyar la extension con los medios de
comunicacién masiva en los afos sesenta y encontré un alto grado de aceptacion a
finales de esa década. Desde entonces, la UNICEF, el PNUD, y la FAO han
introducido en gran parte de sus programas, un componente de comunicacion.
Swason et.al. (1987), menciona que el mensaje es mas eficaz cuando los medios se
combinan con la comunicacion interpersonal, en un contacto cara a cara entre el
instructor, de preferencia perteneciente al mismo grupo social y al entorno de la
audiencia.

Por otra parte, el contacto continuo con una fuente de informacién de aparicion
periodica y orientada a la actualizacién técnica, presenta resultados sobresalientes

en el uso de las nuevas practicas propuestas.

Cruz (2005), realizé un estudio con productores de tabaco en el estado de Maryland
USA, analizando los factores que inciden en el uso continuo de las practicas de
produccién aprobadas por el servicio de extensién en EE.UU., publicadas en un
Manual para el Cultivo del Tabaco y encontré que el manual fue un factor clave en la
promocién y uso continuo de las practicas aprobadas, asi como en el mejoramiento
de la calidad del tabaco en el 80% de los casos. En el caso de la agricultura
mexicana, sugiere, “es posible que pueda alcanzar una elevada capacidad de
mercadeo si un sistema de produccion cuidadosamente disefiado es seguido

consistentemente tanto por los agricultores como por los agentes de extension.”

Pacheco (2005), hace mencion a un programa televisivo que cubre todo el estado de
Veracruz denominado “Veracruz Agropecuario”, que es transmitido desde 1980, en el
cual se hace referencia a investigaciones relativas al medio natural, transferencia de

tecnologia agropecuaria, capacitacién y asesoria, promocion de proyectos exitosos y
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de productores reconocidos como lideres, entre otras tematicas orientadas a
impactar social, econédmica y ambientalmente en el campo. Cabe sehnalar sin
embargo, que la televisidon usada en la extension agropecuaria es muy costosa en

comparaciéon con el uso de la radio.

Lopez (1991), en un estudio evaluo la exposicion de productores de frijol a los
medios masivos de comunicacion en el Estado de Nayarit, y encontré que el 42.7 %
acostumbran leer periddicos, el 93.26% ven television, el 13.48 % leen revistas
agricolas y el 84.27% escuchan la radio. El autor destaca y recomienda la radio, en
la extension agropecuaria por ser el MMC mas econdmico y de uso comun en las
areas rurales. Galindo (2004), comenta que la radio, presenta otras ventajas que lo
hacen destacar: a) el costo del aparato receptor es bajo y puede ser portatil; b) el
costo de la produccion radiofénica es bajo y sencilla su elaboracion; c) existen
emisoras locales que facilitan la difusibn de determinados programas; d) es un
excelente medio para motivar el interés de los radio-escuchas hacia nuevas ideas y
técnicas; e) pueden introducirse cambios rapidos en los programas y textos de los
anuncios; f) llegan a personas que leen poco o que no leen; g) no requiere del 100%
de atencidn, ya que el productor puede realizar otra actividad al escucharlo y h) un
mensaje puede repetirse varias veces. Complementando lo anterior Montoya (1996),
agrega otras dos ventajas: a) el mensaje llega en forma instantanea y b) se recibe la
transmision sin que el auditorio tenga que desplazarse a un determinado lugar de

reunion.
5.7.2 La radio en la extensidén agropecuaria

El uso de la radio en la extensién agropecuaria se remonta a los afos cuarenta
segun Lewis y Booth (1992). La idea basica surgié en Canada, donde apareci6 el
farm forum (foro agricola). Los elementos esenciales de los foros radiofénicos
canadienses eran los siguientes: guias escritas para la discusidon, que contenian
informacion y preguntas para su discusion, que distribuian a los lideres del foro;
programas de radio a intervalos regulares que se transmitian a los integrantes del

foro reunidos para el efecto en hogares o en lugares publicos, a los que seguian
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discusiones de grupo; e informes regulares en que los miembros del foro
comunicaban decisiones y pedian aclaraciones a los organizadores. El lema de los
foros canadienses era “Escucha, discute y actua”, y no solo se hacia hincapié en la
transmision de conocimientos relativos a los problemas rurales, sino en buscarles
alguna solucién. Los foros agricolas se mantuvieron en Canada durante mas de 20
afnos y la misma idea fue adoptada por las emisoras regionales de la India en 1949;

para 1977 habia 22,500 forums registrados a nivel mundial.

En el plano nacional Pefia y Culebro (2002), mencionan que la Universidad
Auténoma Agraria Antonio Narro, transmite informacion agropecuaria a través de
‘Radio Universidad Agraria” principalmente sobre innovaciones tecnolégicas vy
programas de gobierno en colaboracion con SAGARPA y SEMARNAT; sobre
eventos de capacitacion para productores agropecuarios e informacion sobre
proyectos con recursos universitarios y externos e investigacion que se genera en la
universidad, lo anterior llevado a cabo por el Departamento de Extension

Agropecuaria de la universidad.

En el Estado de Veracruz Pacheco (2005), argumenta que existe un programa
agropecuario en television denominado “Veracruz Agropecuario”, el cual es
transmitido simultaneamente por radio, sobretodo para aquellas zonas en donde no
es posible la llegada de la seifal de TV en dicho programa se da cabida a
instituciones relacionadas con el agro como: CONAFOR, INIFAP, UNCADER, las
cuales transmiten informacion de programas de gobierno, transferencia de tecnologia
y resultados de investigaciones; ademas transmiten informacién socioecondémica,

sobre precios de productos agropecuarios, noticias y estado del clima.

5.7.3 Clasificacidon de estaciones de radio
Radio Permisionada. Pepino (1990), menciona que este tipo de radio sale al aire

con objetivos relacionados principalmente con funciones sociales y educativas,

sostenidas econdmicamente con fondos federales. Este tipo de radio es factible
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utilizarla para transmitir programas agropecuarios, un ejemplo importante dentro del

estado de Puebla es el programa “Sabor a mi Tierra”.

Comercial o Concesionada. Perkins (2000), plantea que esta radio es propiamente
privada, operada por accionistas o compafiias individuales y el principal objetivo de
esta radio es ganar dinero. Este tipo de radio casi no es utilizada para transmitir
programas agropecuarios por su alto costo del espacio radiofénico, aunque si es
utilizada por empresas agropecuarias privadas de agroquimicos y veterinarias para

transmitir spots de sus productos.

Radio Comunitaria. Perkins (2000), asegura que esta radio es operada y sostenida
principalmente por miembros de la comunidad y la principal propuesta de esta radio
es el desarrollo de la comunidad. Segun Girard (2002), la radio comunitaria es
denominada de muchas maneras. Se le conoce como radio popular o educativa en
America Latina, radio rural o local en Africa, radio publica en Australia y radio libre o
asociativa en Europa. A este tipo de radio pertenece Radio Teocelo.

Cabe senalar que en el mundo existe la Asociacién Mundial de Radios Comunitarias
(AMARC), que es una organizacion internacional no gubernamental que esta al
servicio del movimiento comunitario radiofénico, el cual une a trabajadores de radios
comunitarias de los cinco continentes

El rasgo caracteristico de una radio comunitaria es la naturaleza participativa de las
relaciones existentes entre esta y la comunidad.

La radio comunitaria participa de alguna manera en la vida de sus oyentes
anunciando sus noticias y eventos, difundiendo su musica y reflejando su cultura. Por
otro lado, apunta no solo a participar en la vida comunitaria, sino también a permitir
que la comunidad participe a su vez en el funcionamiento de la estacién. Esta
participacion puede llevarse a cabo en distintos niveles: propiedad de la
programacion, gerencia, programacion y financiaciéon, lo cual la hace susceptible
para que los productores agricolas participen activamente en los programas

agropecuarios.
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5.8 Estrategia de comunicacion

En este apartado se define estrategia de comunicacion, la importancia de tener un
buen soporte de comunicacidén en la extension agropecuaria, también se realiza un
analisis del proposito de una estrategia de comunicacion, ademas se resalta la
importancia de involucrar a la audiencia agropecuaria dentro de la estrategia de
comunicacion, después se describen las caracteristicas importantes a tomar en
cuenta en una estrategia de comunicacion y finalmente se analiza el modelo y teoria

de comunicacion de Berlo (1978), asi como su relacion con esta investigacion.

5.8.1 Concepto de estrategia de comunicacion

Del Castello y Mathias (2006), definen la estrategia de comunicacién como un plan
para el uso de canales e instrumentos de comunicacién (y sus métodos y técnicas
relacionadas), con el fin de lograr los objetivos planteados. Esta propuesta se lleva a
cabo en una manera sistematica y coordinada. Un factor critico en el disefio de la
estrategia es un analisis participativo del conocimiento, actitud y necesidades de la
audiencia en estudio, con respecto a la informacién que se difundira, asi como los
canales que seran usados. Los medios masivos propiamente utilizados pueden
incrementar el impacto de los programas de desarrollo en la agricultura. Ademas, el
reto de la comunicacion es desarrollar programas de comunicacion, como una parte
integral de estrategias para reorientar, remodelar y reforzar los sistemas de

extension existentes para incrementar su cobertura, efectividad y redituabilidad.

5.8.2 Autogestion de la extension agropecuaria

El principal enfoque en el estudio de los medios de comunicacién para la extension
agropecuaria, va en el sentido de instituciones de gobierno o centros de
investigacion hacia la poblacioén objetivo (agricultores); sin embargo, otro enfoque es
el de la autogestion de la extension. El termino autogestion, segun Mata et al. (2000),

significa gestionar algun asunto por uno mismo o la autonomia en la toma de
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decisiones, tanto individuales como colectivas; por lo que es importante, que los
propios agricultores jueguen un papel importante en la gestion de la extension
agricola, realizando acciones conjuntas con programas de gobierno e instancias
encargadas de la capacitacion y la transferencia de tecnologia.

Lewis y Booth (1992), encontraron que en Canada se popularizaron los foros
radiofénicos agricolas en los cuales los agricultores discutian problemas de su
interés a los cuales daban soluciones colectivas. Este ejemplo nos muestra al
campesino como propio gestor de la extensidn agricola, ademas se puede agregar
que a los foros se pueden integrar experiencias exitosas de campesino a campesino,
por ejemplo, sobre organizacion, o transferencia de tecnologia agropecuaria que los
motive a imitar estas actitudes. Otro ejemplo importante en la autogestién de la
extensién agropecuaria es el mencionado por Alvarez (2006), quien al realizar un
estudio sobre extension en la Sociedad Cooperativa Agropecuaria “Tosepan
Titataniske” en la Sierra Norte de Puebla, encontré que los productores exitosos,
son propuestos para extender el conocimiento entre la misma cooperativa
denominandose promotores comunitarios, principalmente en cultivos organicos (café,
pimienta y miel), esto hace que exista una buena comunicacién, ya que los
promotores hablan el mismo lenguaje que los productores por ser del mismo lugar y
por lo tanto existe mayor eficiencia en la extensién agropecuaria, ademas los

promotores se apoyan en tres asesores a nivel profesional.

5.8.3 Diseno y elementos de una estrategia de comunicacion

Doutsche (2004), asegura que el disefio de una estrategia de comunicacién es
fundamental para el éxito del medio. Para ello es importante involucrar a la audiencia

en los procesos de funcionamiento del medio.

Anyaegbunam (2004) y Doutsche (2004), mencionan que varios elementos se deben
tomar en cuenta para la elaboracion de una estrategia de comunicacién, de tal
manera que la audiencia pueda entender, analizar y poner en practica los

conocimientos adquiridos, los autores puntualizan las siguientes caracteristicas:
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- Caracteristicas socioecondmicas (actividades econdmicas, nivel de escolaridad,
edad, grado de marginacién etc.) y culturales (vocabulario e idiomas hablados,
musica, religion, danzas etc.)

- Acceso y preferencia en medios de comunicacion masiva y personal.

- Grado de modernizacion de los agricultores.

- Actitud hacia el cambio.

- Fuentes de informacion con credibilidad entre los productores.

- Entorno geografico de la comunidad (recursos naturales, suelo flora, recursos
hidricos).

- Interaccion personal y entre grupos de la comunidad, ya que esto define sobre todo
su actitud (positiva o negativa) a nuevas practicas realizadas en grupo y de manera

personal en la comunidad.

5.8.4 Modelo, teoria de la comunicacién de Berlo y Estrategia de Comunicacion

Defleur et al. (2005), en su libro sobre comunicacion humana, elabora modelos de
comunicacion basados en los modelos de Shannon y Weaver (modelo lineal de la
comunicacion). Por otra parte, en el modelo de comunicacion de Berlo (no lineal),
se analizan los factores que intervienen en la comunicacién de una manera holistica
tomando en cuenta factores socioecondmicos, psicolégicos y culturales y su
interaccion (Biagi,1999; Wimmer y Dominick, 2001; Moling, 2003).

Con respecto a factores importantes en una estrategia de comunicacion,
Anyaegbunam (2004), refiere los factores socioeconémicos, Berlo (1973), coincide y
agrega el estatus social importante, arguye para predecir algunas conductas de
reaccion al enviarles un mensaje. Berlo agrega el lenguaje como un factor social
importante de la comunicacién, y este debe ser adecuado a la clase social o cultura
en especifico al que va dirigido. En el modelo de Berlo también se analizan aspectos
psicolégicos como la percepcion y la actitud en la comunicacidon. Con respecto a la
percepcion menciona que un elemento importante es la observacion ya que nos

mantiene informados de lo percibido y agrega, la percepcidén debe ser selectiva, ya
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que no es posible informar de todo lo que acontece en nuestro alrededor y ademas
los juicios son producto de lo percibido y son opiniones de afirmacion o rechazo y por
lo tanto comunican nuestras propias actitudes.

El mismo autor acuia un concepto importante “interaccion”, el cual alude como el
objetivo principal de la comunicacién, argumentando que este tiene dos
componentes, la interdependencia y la empatia. En el primero, se crea una
dependencia entre dos o0 mas personas que lo hacen establecer la comunicacion y la
empatia ocurre al ponerse en situaciones parecidas, cuando estos dos componentes

existen se logra una verdadera comunicacion.

Para Berlo, la retroalimentacion en el ciclo de comunicacion, es como un sensor que
indica cual es el resultado del mensaje que manda el emisor. La retroalimentacion es
parte fundamental del modelo de la comunicacién de Berlo y fue introducido

primeramente por Schram en su propio modelo de comunicacion.

Figura 2. Modelo de comunicacién de Berlo (1973).

Emisor |—| Mensaje Canal Receptor

A 4

\ 4

Retroalimentaciéon

A
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CAPITULO VI. FACTORES DE ANALISIS DE LA PROGRAMACION
AGROPECUARIA EN RADIO

En esta seccion se desarrollan y analizan los factores a evaluar en esta investigacion
(Habitos y preferencias de la audiencia, informaciéon de tecnologia agropecuaria,
informacion socioecondémica, percepcion y actitud, interaccion y difusion de
programacioén), que en su conjunto se enmarcan en la teoria y modelo de
comunicacion de Berlo 1973, por lo que al final de esta seccion se realiza un analisis
de la relacion de los factores con la teoria y modelo de dicho autor, ligandolos
también con la situacion especifica de la programacion agropecuaria de la radio en

cuestion.

6.1 Factores culturales (habitos y preferencias)

En este apartado primeramente se describen los conceptos: audiencia, preferencias
y habitos. Posteriormente se describen varios factores que intervienen en los habitos
y las preferencias de programacion general. En relacién con los habitos, los dias y
horarios en que escuchan la radio. Con respecto a preferencias se incluyen musica

del agrado de la audiencia, forma del lenguaje utilizado y estaciones preferidas.

Nightingale (1999), define a la audiencia como cualquier persona que utiliza
cualquiera de los medios de comunicacién y en cualquier circunstancia.

Segun el Diccionario de la Lengua Espafiola (2000), conceptualiza el habito como un
modo especial de proceder o conducirse, adquirido por repeticion de actos iguales y
semejantes, u originado por tendencias instintivas.

Con respecto a preferencias el Diccionario de la Lengua Espafola, las define como
la eleccion de una cosa o persona entre varias; inclinacion favorable o predileccion

hacia ellas.

Lépez (1991), realiz6 un estudio con productores, relacionado con habitos de

contacto con medios de comunicacion y encontré que el medio con mayor audiencia
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fue la televisién en el 93.26% de los casos, la radio 84.27%, el peridédico 42.7%,
revistas agricolas 23.48% vy folletos agricolas del campo experimental 8.99%.
Gonzales (1980), en un estudio con productores del sur de Sonora, encontré el
efecto en uso de los siguientes mmc como sigue: la radio 45%, los folletos y guias
técnicas 22.41%; y el periodico 9.8%, el porcentaje restante lo ocuparon otros

medios de comunicacion.

Croda y Romero (2001), en un estudio relacionado con la audiencia de radio
Teocelo, encontraron que el 66.1% prefieren escuchar Radio Teocelo, contra el
33.9% que no lo escucha. Ademas, la audiencia prefirié la musica ranchera, en el
29.9% de los casos. Un resultado interesante fue que el 7.5% de los jovenes entre
15 y 25 afos no escuchan Radio Teocelo, porque no les gusta la musica y la

programacion.

Hambly y Kassam (2002), en un estudio sobre el lenguaje en la radio, sefalan que
es importante en un programa de radio tomar en cuenta los valores culturales, las
lenguas hablantes y las normas que involucran a las comunidades, sugieren a su
vez, utilizar el lenguaje apropiado para que la audiencia entienda el mensaje. Mata
(1992), en este sentido, menciona que el uso de la propia lengua de los grupos de a
los que va dirigido el mensaje, es un elemento clave para despertar el interés, su
comprensidon y aceptacion. Siaw (1995), agrega, en ocasiones la simplificacion de
mensajes es un problema, sin embargo, los locutores deben hacer un esfuerzo para
que dichos mensajes sean mas faciimente entendidos. Cdérdova (1993), en un
estudio realizado en el Plan Chontalpa en Tabasco, encontré que los productores
que tenian radio escuchaban programas agropecuarios y que no tenian ninguna
dificultad para entender los mensajes que daba el locutor.

Por otra parte, Galindo (1996), en un estudio realizado en Zacatecas, con relacién a
tiempo de escuchar la radio, encontré6 que el tiempo de exposicion a la radio es de
30 a 60 minutos por dia. En términos de habitos y preferencias encontré que los
radio escuchas prefieren hacerlo en un horario de 6 a 8 AM en el 45% de casos y el

67% de los productores entrevistados tenian el habito de escucharlo diariamente y
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los dias preferidos fueron, viernes, sabado y domingo. Umar (2006), en un estudio en
la Isla Fiji, menciono que el 92% de los campesinos prefirieron el horario de 7 a 8 PM
para escuchar un programa agropecuario. Ademas, el tiempo promedio de escuchar
la radio fue de 3 horas. Mata (1992), agrega es importante tomar en cuenta la hora

que los agricultores estan en casa, para ampliar el efecto un programa agropecuario.

Croda y Romero (2001) en un estudio con relacion a preferencias musicales entre
productores escuchas de Radio Teocelo, encontraron que la musica ranchera ocupo
el primer lugar, seguida por la musica tropical y la musica romantica. Mata (1992),
menciona al respecto que la musica que debe usarse en programas agropecuarios

es la que prefieran los agricultores de la zona.

Sosa (1979), realizé un estudio sobre habitos y preferencias en el area de influencia
del campo Experimental Cotaxtla en Veracruz en 16 municipios de la zona, y
encontré que el 96.9% de los ejidatarios poseia radio, el 83.3% lo escuchaban
diariamente y el 12.6% cada tercer dia; en el horario de 7 a 8 de la mafiana. Con
respecto a la exposicion a programas agropecuarios, el 73% de los entrevistados
manifesté haber escuchado este tipo de programas; pero el 100% de ellos manifesto

el interés de continuar escuchando programas de este tipo.

Cornejo (1991), en un estudio sobre las audiencias en la radio realizado en la regidn
de la Mixteca Alta en Tlaxiaco Oaxaca, resalta la importancia de tomar en cuenta
factores culturales como la musica, leyendas y cantos en la lengua de la audiencia,
y sugiere considerarlos en la programacion de la radio, sobre todo en las regiones
rurales, para que los agricultores se identifiquen y continuen como radio escuchas.
En este sentido Mata (1992), argumenta que es importante el uso de imagenes
locales, es decir, es importante la inclusiébn de pasajes referidos a personas,
paisajes, instrumentos y herramientas, musica y personajes locales en las emisiones

radiales.
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6.2 La radio en la informacion de tecnologia agropecuaria

En esta seccion primeramente se describe la importancia de la radio en la adopcién
de innovaciones y se ponen ejemplos de cdmo se ha dado la extensidn por radio, asi
como los diferentes topicos de acuerdo a la situacion de cada lugar a nivel
internacional, nacional y local (Radio Teocelo). En este ultimo se describe el ejemplo
de como se ha utilizado la radio para campafas contra la broca del café, asi como

las asociaciones potenciales principalmente con café.

Galindo (2004), menciona, que en el proceso de adopcidn de innovaciones, la radio
ha desempefado un papel importante en las etapas de conocimiento e interés, y
favorece una adopcion mas rapida de las innovaciones que con el uso de otros
medios. Reafirmando lo anterior, Chapman (2004), realiza un estudio en Ghana
relacionado con transferencia de tecnologia para la conservacion del agua y suelo a
través de dramas y dialogos y encontré que el drama tuvo gran influencia y al mismo
tiempo mayor entendimiento de las platicas de como conservar el suelo y el agua. Al
ser entrevistados sobre el programa, el 44% de los campesinos era conciente del
dafio causado al suelo por malas practicas agricolas. El 16.7% mencioné haber
escuchado la importancia del uso de los residuos organicos para la conservacion del
suelo y la importancia de los arboles en el cuidado del agua EI autor concluye que el
programa de radio tuvo influencia en el 94% de los casos en términos de la decision

de no arboles cortar arboles en el futuro.

En comunicacion personal con Moncada (2007), investigador de la UNCADER,
menciono que Radio Teocelo fue utilizado como un medio de difusion en una
campanfna sobre la broca del café, en el espacio del programa “Entre paréntesis”
(radiorevista). La informacién que se difundié estuvo relacionada con la realizacion
de trampas para el control de la broca del café, el propdsito de su uso, el tiempo de

la practica y el numero de trampas por hectarea.
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Umar (2006), en un estudio de evaluaciéon del efecto de la radio para promover el
uso de informacién tecnoldgica en el cultivo de la cocoa realizado en lIslas del
pacifico, encontré que el 89% de los participantes respondié que la informacién es
util para saber: época de plantacidon de cultivos, manejo y el uso de pesticidas para

el control de plagas y enfermedades, ademas del procesamiento de la cocoa.

Francis y Lucas (1999), mencionan que en Filipinas la radio es un medio decisivo
para la extensidn agricola e incluso promoviendo cursos a distancia a través de la
misma. Para ellos la agricultura organica ha sido fundamental en su pais y asegura
que 2000 agricultores ya habian adoptado este modo de agricultura por la extensién
en radio. En este sentido Lucas (1994), en una reunion sobre la radio rural del caribe
reconoce el potencial de la radio para que los agricultores adquieran conocimiento
de las nuevas tecnologias con el fin de maximizar su produccion.

En su estudio resalta la participacion de la mujer y sugiere que ella sea una parte
importante en la transferencia de tecnologia, ya que en muchas comunidades rurales
ellas son la fuente mas importante de ingresos econdmicos para la unidad de
produccion familiar.

Cdrdova (1993), en un estudio realizado en el Plan Chontalpa, Tabasco, menciona
que de los productores que tenian radio escuchan y demandan programas
agropecuarios porque les son utiles para enterarse de donde pueden adquirir los
fertilizantes, insecticidas, herbicidas y parasitidas para ganado. También solicitaron
programas donde se diera informacion de tecnologias para incrementar la
productividad del cultivo de la cafa y el arroz, especificando informacién sobre el

manejo y aplicacion de los agroquimicos.

Pérez (1990), realizo el ensayo “Utilizacion de la radio como medio de comunicacion
masiva para la transmisién de mensajes al productor “, y que en estos programas se
transmitia principalmente informacién técnica sobre cultivos de la region y estaban a
cargo del personal técnico del CADER-SERDAN, y que transmitian la siguiente

tematica: Guia para la siembra del cultivo del maiz, Guia para la siembra del cultivo
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de frijol, Guia para la siembra de trigo, Dafos de plagas y enfermedades en cultivos

y Mejoramiento de suelos y argumenta que tuvieron efectos positivos.

Carbonell (1978), realiz6 un estudio en el municipio de Xochiapulco, sobre
programas agropecuarios de radio, enviando informacién sobre poda de frutales, al
realizar entrevistas con los productores encontré que el 81.8% de la muestra
manifestd saber que era la poda mas no como realizarla, lo anterior sugiere
promocionar cursos de capacitacion y la difusion de eventos demostrativos sobre

practicas de manejo a través de la radio.

Girard (2004), menciona que en Niger, la Asociacion de Clubes de Radio, difundié
informacion ganadera en 1965, destacando la cria de ganado y el mejoramiento
genético del mismo. Beltran (2008), plantea que en radiodifusoras en el Peru, se
difunde informacién sobre medicinas para el ganado, inseminacion artificial y precios
de carne entre otros temas de interés de los campesinos, ya que la radio juega un
papel importante como enlace en zonas alejadas. Pepino (1987), en entrevista con el
conductor de un programa agropecuario en una radiodifusora de Huejutla, Hidalgo,
fue informado que en el programa se emitian temas relacionados con ganaderia

como: manejo técnico del ganado, manejo de potreros y manejo de pastizales.

6.3 Topicos socioeconémicos relacionados con temas agropecuarios

En esta seccion se describen los principales temas socioecondmicos que se
trasmiten en la radio agropecuaria y los que la audiencia solicita de acuerdo a su
situacion socioecondmica a nivel internacional y nacional, destacando los precios de
productos agropecuarios, agroindustria, programas de gobierno hacia el campo,

organizacion y liderazgo, asi como la forma de obtener financiamiento.
Umar (2006), en un estudio en la Isla Fiji, encontré que los topicos socioecondmicos

preferidos por los campesinos fueron el reporte del clima y las noticias. Con relacion

a este ultimo tépico Mata (1992), asegura que los programas noticiosos tienen una
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alta preferencia en el campo; los agricultores usan la radio como medio de estar en
contacto con el acontecer en el resto del pais y en el mundo.

Niang (2003), reconoce que la radio puede ser una fuente de informacion sobre los
precios de productos agricolas lo cual puede ayudar a tomar decisiones de que
especies cultivar, en que tiempo, como y donde vender y un puente entre
agricultores y comerciantes. El autor pone el ejemplo de Uganda en donde el
Instituto Internacional de Agricultura Tropical colecta precios de mercado de 28
productos en 19 distritos cada semana y los disemina a nivel nacional via radio.
Sobre el mismo tema Pereira (2004), menciona que en Nicaragua, en un programa
radial denominado “Siembra a Futuro”, se producen cufias de 30 segundos, se
orienta a los productores con relacion a de donde buscar informacién de precios en
los diferentes departamentos que conforman el pais. Como un medio de motivacién,
sefala, en el programa se transmite una radionovela en el cual el personaje principal
es una mujer técnica que tiene visioén de futuro para el desarrollo de su comunidad, lo

que impacta a los agricultores.

Willock (1995), plantea que algunos de los topicos demandados por la audiencia del
Caribe son: la organizacién, la motivacién, el liderazgo y también el alertar a los
agricultores sobre los dafos que pueden causar los pesticidas a ellos y al medio
ambiente. Galindo (1996), al realizar un estudio en 6 municipios Zacatecanos
encuentra que los campesinos demandaron principalmente temas sobre: programas
de la SAGAR, precios de insumos y productos, apoyos del Estado para el campo,
informacion técnica sobre cultivos basicos y frutales e informacién sobre las
enfermedades del ganado y como prevenirlas. EI mismo autor, en un estudio
realizado con productores de cacao en 1995 registro que ellos necesitan informacion
técnica relacionada con mantenimiento de la siembra, dosis adecuadas de
fertilizacion y control de plagas y enfermedades principalmente.

Francis y Lucas (1999), en un estudio realizado en Filipinas encontraron que la radio
juega un papel importante en la educacion y los temas comunmente demandados
son: la salud, el contenido nutricional de alimentos, los microcréditos y el desarrollo

de microempresas.
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Agwu (2008), menciona que en Nigeria es transmitida informacién sobre
agroindustrias a través de un programa de radio destacando la siguiente tematica:
modernizacidn de secado y procesado de mandioca estilo papas fritas, asi como su
almacenamiento, procesado de tomates en pasta y puré, procesado del iamé (papa
dulce), frituras y harinas; sobre el mismo tema Pereira (2004), asegura que en Peru

la audiencia solicita informacién de cémo hacer pan de papa.

Mata (1992), plantea que en la produccién de materiales de comunicacion se suele
caer en un error peculiar: En un intento de reflejar la realidad se representa a los
agricultores “demasiado” como son, y no como ellos quisieran ser. Cuando un
agricultor de bajos recursos se ve fielmente reflejado en una ilustracion, no
necesariamente se acepta asi; es mas, su imagen hasta puede hasta desanimarlo.
Se debe tomar en cuenta que los agricultores trabajan con un instinto de superacion
qgue es necesario incentivar y que prefieren una imagen de si mismos mas parecida a
como quisieran ser que a como son en realidad. En este sentido, las
representaciones de agricultores deben tomar como modelo a los mejores entre
ellos. Al respecto Van Den (1996), a su vez plantea que las emisoras deben ganar la
confianza de su audiencia basando sus programas en entrevistas con pequefios

agricultores que tienen éxito, que en las charlas con cientificos.

6.4 Percepcion y actitud

En este apartado en primer lugar se conceptualiza a la percepcion, después se hace
una revision de teorias de la precepcion y se realiza un analisis de la relacion de
dichas teorias con el tema de esta investigacion, posteriormente se realiza otro
analisis ligando temas de Psicologia social como determinantes psicosociales y la
percepcion selectiva. A su vez se describe el concepto de actitud, los rasgos que la
caracterizan, profundizando en los tipos de informacion cognitivo, afectivo y
conductual. También, se esboza un analisis de la relacién de los tres tipos de

informacion. Se elabora una clasificacion de escalas para evaluar actitudes,
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haciendo hincapié en la escala de Likert y finaliza este apartado, describiendo

estudios de percepcion y actitud en el sector agropecuario.

6.4.1 Concepto de Percepcion

Desde el punto de vista de la Psicologia Social, Cuesta (2000), afirma que la
percepcion, es el proceso mental que se debe producir para que acontezca cualquier
otro, esta consiste en un analisis sensorial de la realidad por lo que la unidad
psicolégica del conocimiento es la percepcion. Este andlisis de la realidad es un
proceso sensocognitivo; es decir la percepcion hace referencia a un proceso activo,
cognitivo elaborado. No consiste en un proceso fisiolégico mecanico o, pasivo
mecanico. Las implicaciones de este punto de partida son muy importantes ya que
llevan a afirmar que lo percibido depende de dos factores; de la psicologia del
receptor y de sus procesos cognitivos. En otra variante, Vargas (1994), afirma que la
percepcion es biocultural (biolégica porque se capta con los sentidos y cultural
porque muchos estimulos ya tienen cddigos valorativos y estan caracterizados de
acuerdo a la cultura a que se pertenece). En abundancia, sefiala que la percepcion
depende de los estimulos fisicos y sensaciones involucradas, y ademas de la
seleccién y organizacion de dichos estimulos y sensaciones. Una de las principales
disciplinas que se ha encargado del estudio de la percepcion ha sido la psicologia, y
especificamente la psicologia social que define la percepcion, como el proceso
cognitivo de la conciencia, que consiste en el reconocimiento, interpretacion y
significacién para la elaboracién de juicios en torno a las sensaciones obtenidas del
ambiente fisico y social, en el que intervienen también, otros procesos cognitivos

entre los que se encuentran el aprendizaje, la memoria y la simbolizacion.
6.4.2 Teorias de la percepcion
A continuacion se enumeran cuatro teorias importantes de la percepcion, de acuerdo

con Baron (1996), Coren et al. (2001) y Fernandez et al. (2002). Cabe sefalar que el

sentido de la vista, ha sido el mas estudiado por los psicélogos de la percepcién, por
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lo que los autores ponen ejemplos relacionados con dicho sentido. Barén (1996),
afirma que dichas teorias pueden aplicarse a otros sentidos que tienen que ver con

la investigacion de percepcion.

Teoria de la percepcidén inteligente. Esta teoria, es una de las mas antiguas y
surgié a mediados del siglo XIX, por psicélogos de la Gestalt. Esta teoria, parte del
reconocimiento de que nuestra representacion perceptual del mundo, es mucho mas
rica y precisa de lo que podria esperarse, con base en la informacidn que contienen
los estimulos que existen en un momento especifico. Ademas de la informacion
disponible para los érganos sensoriales en ese instante, podemos utilizar la
informacion que se base en nuestras experiencias previas, expectativas etc. Esto
significa, por ejemplo, que una percepcién visual puede comprender otras fuentes de
informacion, algunas de naturaleza no visual, o bien, algunas que surgen de
nuestras vivencias y de nuestras estrategias de procesamiento cognoscitivo.

Teoria del reduccionismo biolégico. Esta teoria, se basa en el supuesto de que
para cualquier aspecto de la sensacion del observador hay un hecho fisiologico
correspondiente. Segun este enfoque, el objetivo principal del investigador de la
percepcion consiste en aislar tales mecanismos fisioldgicos subyacentes. Para tales
teorias, es comun la busqueda de unidades, rutas o procesos neurolégicos
especificos, que correspondan a experiencias sensoriales determinadas. Un ejemplo
caracteristico es el trabajo de Margaret Livingstone y David Hubel (1988), quienes
consideraron el sistema visual como un conjunto de canales, cada uno con unidades
neuroldgicas especificas que procesan o extraen informacion concreta con base en
los datos que reciben.

Teorias computacionales. Esta teoria adopta un enfoque no convencional, cuyo
pensamiento ha recibido la influencia de los desarrollos de inteligencia artificial. Por
lo general, sus teorias se expresan como programas o sistemas de coémputo que
podrian permitir a las maquinas interpretar directamente la informacién sensorial del
mismo modo en que lo haria un observador humano. Se cree que este proceso de
interpretacién o sintesis, requiere de diversos calculos matematicos (geometria no

euclidiana, transformaciones de puntajes, analisis de Fourier etc.) y diversas etapas
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de analisis; que con frecuencia, pueden indicarse como ecuaciones matematicas o
pasos en un programa de cémputo.

Teoria de la percepcion directa. Esta teoria, postula que toda la informacion
necesaria para formar la percepcion consciente, esta en los estimulos que llegan a
nuestros receptores. La informacion del estimulo se obtiene por extraccion directa,
sin mediacion de ningun proceso de inferencia por procesos cognitivos. Para
entender esta teoria se ejemplifica lo siguiente: La percepcion es lo que se obtiene
mirando las cataratas del Niagara y no una foto de las mismas. Esto sugiere que la
informacion de una foto, es una percepcion mediada. Asi, se dice, que la percepcion
del medio es directa y se refiere a que la percepcion no esta asociada con una
imagen de la retina, neural o mental, sino que la percepcién directa es la actividad de

obtener informacién de la luz en el ambiente.

6.4.3 Aspectos psicosociales de la percepcion

Cuesta (2000), afirma que como proceso sensocognitivo, la percepcion se encuentra
sometida a fuertes determinantes psicosociales. El mas relevante es la atencion, el
cual, debido a su importancia sobre el proceso, pasa a formar una parte constitutiva
de éste, sin serlo propiamente, por lo que puede ser definido como un mecanismo
proto-perceptual.

El mismo autor menciona que la psicologia moderna? intenta analizar la percepcion
desde otros puntos de vista, uno especifico e importante es el aspecto motriz o
psicomotriz que es esencial en la percepcion. Es decir, no existe verdadera
percepcion o percepcion con captacion de significado (percepcion social), si no
existe integracion sensitivo-motora o acto reflejo. En otras palabras, para percibir, es
necesario actuar-usar conscientemente la atencion-, por lo que se convierte en una
interaccidn constante entre percibir y actuar.

Ligando el concepto de percepcion con actitud, Worchel (2002), elabora el concepto
de Percepcion Selectiva, concepto que refiere las interpretaciones sesgadas de la
informacion percibida a partir de las actitudes existentes. Para ilustrar el concepto, el

autor pone un ejemplo. En un estudio muy conocido, Houston y Fazio (1989),

’La psicologia moderna inicia segin Gondra (1996), a mediados del siglo XIX, hasta nuestros dias y se ha
encargado de estudiar: psicologia diferencial, animal, infantil, cognitiva, de la inteligencia, los tests, etc.
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reclutaron participantes que tenian actitudes favorables o desfavorables hacia la
pena de muerte. A todos los participantes se les entregaron descripciones de dos
estudios ficticios, sobre el caracter disuasivo de esta forma de castigo que daban
pruebas “contradictorias”. Uno concluyd, que la pena de muerte disuade a los
delincuentes de asesinar y el otro dedujo que no lo hace. Después de leer las
descripciones, los participantes a favor de la pena de muerte, acentuaron (sesgaron)
en forma significativa su postura, y lo mismo hicieron los opositores. El anterior
resultado, sugiere que la linea previa de actitudes existentes en los participantes,
da lugar a un efecto particular pronunciado cuando la informacién proporcionada es

ambigua.

6.4.4 Concepto de actitud

Analizando el concepto de actitud Martin (1983), argumenta que etimolégicamente,
“actitud” es un término que surge en castellano a comienzos del siglo XVII y que
proviene del italiano “attitudine”. Con este término, los criticos de arte italianos
aludian a las posiciones que el artista daba al cuerpo de su estatua o de su
representacion grafica y con las cuales pretendia evocar ciertas disposiciones
animicas de la persona representada. La actitud es, pues, desde una perspectiva
corporal, una estructura preparatoria, una orientacion determinada del cuerpo que
prepara al individuo para percibir y actuar de determinada manera. Por otro lado,
Ledn (1998), define a la actitud como una disposicion interna de caracter aprendido y
duradera. Es decir, las respuestas favorables o desfavorables experimentadas por el
individuo respecto a un objeto o una clase de objetos del mundo social determinan la
actitud a adoptar. En otras palabras, es el producto y/o resumen de todas las
experiencias del individuo, directas o socialmente mediatizadas, respecto a dicho
objeto o clase de objetos. Su significacion social puede ser contemplada desde un
punto de vista individual, interpersonal y colectivo; en el primer caso, el medio social
provee al individuo de modelos y apoyos; en el segundo, el conjunto de actitudes es
la base de la atraccién mutua y de la formacién de grupos. En suma, las actitudes

son fuentes de semejanzas y diferencias individuales manifestadas en el seno de
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una sociedad. Complementando lo anterior Morales (1999), asegura que la actitud es
una tendencia psicolégica lo cual implica un estado interno de la persona. Por tanto
no es algo que resida en el ambiente externo a ella, pero tampoco es una respuesta
manifiesta y observable. Precisamente, la actitud se concibe como algo que media e
interviene entre los aspectos del ambiente externo y que tiene relacion las
reacciones de la persona como respuestas evaluativas manifiestas ante una
situacion dada.

La evaluacion implica una valencia (un numero), direccidn e intensidad. La valencia
implica la numeracion de las actitudes a evaluar en escala del 1 al 5, la direccion
hace relacion al caracter positivo o negativo que se atribuye al objeto actitudinal y la
intensidad se refiere a la gradacion de esa valencia, hacia la aceptaciéon o al
rechazo. Sin embargo, puede darse el caso de que esa actitud caiga en el punto de
indiferencia; bien, porque la persona no tiene una actitud formada hacia el objeto en
cuestion, o bien porque su actitud es ambigua. Es decir, consta simultdneamente de
aspectos positivos y negativos con aproximadamente la misma intensidad. Por esta
razon, la actitud, suele representarse como un continuo actitudinal (numeracion), que

tiene en cuenta los dos aspectos de valencia e intensidad.

6.4.5 Rasgos de las actitudes

Worchel (2002), argumenta que existen cuatro rasgos esenciales del concepto de
actitud. Primero las actitudes se refieren a un estimulo; es decir, siempre tienen un
referente, esto es, un elemento para percibir. Las actitudes siempre se dirigen a un
objetivo (un asunto, una conducta, una persona, un grupo o cualquier otro aspecto
percibido del medio). En consecuencia, tenemos actitudes hacia los entes, las cuales
varian de objetivos especificos a abstractos y generales.

Segundo las actitudes se refieren a las evaluaciones que hacen los individuos de los
objetivos. Son juicios, en el contexto de una dimension evaluativa (de lo bueno a lo
malo) que reflejan impresiones agradables y desagradables hacia el objetivo. Las

actitudes se miden al pedir a las personas su valoracién del objetivo en varias

57



dimensiones evaluativas, como lo bueno y malo, favorable o desfavorable, sensato o
insensato, agrado o desagrado.

Tercero, las actitudes estan representadas en la memoria. Por eso, se ajustan a
nuestra red o estructura de representaciones en la memoria. Por ejemplo, pensar en
las actitudes de los nifios hacia los médicos, activara también sus actitudes hacia
los objetos que se les relacionan; como hospitales, enfermeras y jeringas. Las
actitudes también difieren en cuanto al grado de dificultad para recuperarlas de la
memoria. Este es un concepto al que se ha llamado accesibilidad de las actitudes.
Las actitudes muy accesibles son mas “consecuenciales” que las inaccesibles; es
decir, tienen un efecto mas poderoso en el proceso de la informacion y en la
conducta.

El cuarto y ultimo rasgo clave de las actitudes es que se desarrollan a partir de la
informacion cognoscitiva, afectiva o conductual. Al respecto Morales (1997), plantea
que lo anterior significa que las evaluaciones de los objetos se basan primeramente
en las percepciones que la persona tiene sobre el objeto motivo de la actitud y de la
informacion que posee sobre el. Un segundo acercamiento esta compuesto por las
emociones y sentimientos que dicho objeto despierta. Y un tercero incluye las
tendencias, disposiciones e intenciones hacia el objeto, asi como las acciones

dirigidas hacia el.

Con respecto a la informacion cognoscitiva Worchel (2002), asegura que la manera
en que evaluamos un objeto que se percibe (es decir, nuestra actitud hacia el objeto)
estara influida por lo que sabemos o creemos de el, por lo que las actitudes estan
determinadas por las caracteristicas que los observadores asocian con un objeto
(sus creencias acerca del objeto). Esto es, una actitud estda determinada por
cualquier caracteristica que parezca importante a los individuos (estas caracteristicas
vienen a la mente facil y rapidamente cuando pensamos en el objeto), sopesadas,
por el hecho de si son caracteristicas buenas o malas. En el mismo tenor, Morales
(1999), comenta que muchas veces la evaluacion positiva o negativa de un objeto se
produce a través de pensamientos e ideas, designados en estudios sobre actitudes

como “creencias”. En sentido estricto, las creencias incluyen tanto los pensamientos
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y las ideas propiamente dichos, asi como su expresion o manifestacion externa. El
mismo autor, manifiesta que la evaluacion por medio de las respuestas cognitivas,
ocurre en una doble secuencia; ya que se establece una asociacion de naturaleza

probabilistica, entre un objeto y alguno de sus atributos.

Con respecto a la informacién afectiva Morales (1999), refiere que esta, tiene que
ver con los sentimientos, los estados de animo y las emociones asociadas con el
objeto de la actitud. Morales (1997), plantea que nuestra evaluacién se basa
mayormente en un conocimiento palpable de las caracteristicas del objeto de la
actitud y en un analisis detallado de sus acciones. Sin embargo, existen actitudes
que pese a carecer de un elenco amplio de creencias que las acompafen y
sustenten, tienen un fuerte componente afectivo. Dado que estas actitudes no
surgen de un proceso consciente ni del calculo previo de los costos y beneficios
asociados a una determinada orientacién hacia el objeto de la actitud, se les
considera basadas en el afecto. Por otro lado Worchel (2002), describe dos procesos
psicologicos a traves de los cuales el afecto se vincula con los objetos sin mediacion
cognoscitiva: la exposicién pura y el condicionamiento clasico. Con respecto al
primero, consiste en presentar a los sujetos de forma repetida un objeto hacia el que
no existe una actitud previa y en demostrar que, al final, los sujetos adquieren una
actitud positiva hacia el objeto asi presentado. El condicionamiento clasico ocurre
cuando un estimulo llega a evocar una respuesta que no producia antes, merced
solo a que se aparea con el estimulo que la generaba de manera natural. Quizas
muchas de nuestras actitudes tengan algun efecto condicionado clasicamente.
Sentimos afecto por personas y lugares asociados con experiencias felices, pero

experimentamos desagrado por lo que recuerda experiencias negativas.

Con respecto a informacion conductual Worchel (2002), hace referencia a la teoria
de la autopercepcion de Bem, quien postulé que hacemos juicios acerca del yo, de
igual manera a como lo hacemos con los demas; es decir, inferimos estados
internos, a partir de conductas elegidas en forma libre. Si vemos que alguien da

dinero para caridad, inferimos que es generoso. Asi mismo, si meditamos en
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nuestras acciones pasadas en cierto campo o hacia ciertos objetos, inferimos un
estado interno congruente con nuestro proceder.

El mismo autor afirma que la autopercepcion de las actitudes a partir de las
conductas, es mas probable, cuando esas actitudes se formaron recientemente, son

débiles, o son ambiguas.

Morales (1999), sugiere que la actitud es la manifestacion del estado interno
evaluativo. Referidos a la actitud pueden en un momento dado manifestarse los tres
tipos de respuesta cognitiva, afectiva y conductual que constituyen su via de
expresion. Sin embargo, si se adopta una perspectiva metodoldgica, los tres tipos de
respuesta pueden diferir entre si aunque no completamente, ya que todas ellas se
manifiestan con relacibn a una misma variable, es decir, a la actitud. Para
complementar lo anterior el autor pone el siguiente ejemplo: si una persona mantiene
creencias positivas acerca de la serpiente (“‘es divertida”), es de esperar que
reaccione ante ella con afectos y emociones positivas (“me gusta”) y que esté a
mostrar conductas de aproximacion (“voy a intentar jugar con ella”). Pero como las
creencias son distintas de las emociones y ambas diferentes de las intenciones y

conductas, el traslape que cabe esperar en ellas no puede ser total.

6.4.6 Medicion de actitudes

6.4.6.1 Escalas

Leon et al. (1998), asegura que idealmente, las actitudes deberian inferirse
observando las respuestas conductuales en una amplia variedad de situaciones. En
la practica, desde luego, es muy dificil seguir a las personas en sus ambientes
naturales y observar todas sus reacciones a una variedad de estimulos, de modo
que el procedimiento mas o menos estandar en la medicion de actitudes consiste en
considerar principalmente las reacciones verbales (evaluativas) a representaciones
simbdlicas del objeto de la actitud. Existen principalmente tres tipos de escalas para

la medicion de actitud de acuerdo a Morales (2000), y se describen a continuacion:
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a) Escalas diferenciales. Se deben a Thurstone (1929) y su caracteristica mas
importante es que los items (afirmaciones relacionadas con la actitud medida) tienen
un valor que indica su posicién en el continuo favorable-desfavorable, de manera
que entre todos los items cubren todos los espectros del continuo. No se trata por
tanto, de situar exclusivamente a los sujetos sino de situar a los items en el continuo.
Los sujetos se limitan a escoger los items con los que estan de acuerdo, o responder
a todos estén de acuerdo o en desacuerdo; se trata por tanto de respuestas
dicotomicas y, la puntuacién total del sujeto, es la suma de los valores de los items
escogidos. Lo que se espera es que el sujeto no escoja los items que estén por

encima o por debajo de su propia posicion en el continuo.

b) Escalas acumulativas. En el modelo de Guttman (1950), se busca una
unidimensionalidad clara: todos los items deben medir exactamente lo mismo
aunque en grados distintos de intensidad. Suele denominarse escalograma y un
ejemplo tipico y conocido es la escala de distancia social de Borgardus. Sin
embargo, no es frecuente utilizar escalas de este tipo, ya que son menos utiles y

tienen menor aplicabilidad.

c) Escalas sumativas. El modelo de Likert es el mas sencillo de todos, y es el que
mas se usa y aparece descrito con mas frecuencia en numerosas fuentes de
informacion.

Lo que hizo Likert fue extender a la medicién de actitudes lo que era normal en la
medicion de rasgos de personalidad: la suma de una serie de respuestas a items
que supuestamente miden (o expresan) el mismo rasgo situa al sujeto en la variable
medida. En el caso de las escalas de actitudes las respuestas son mas (cinco
generalmente). Siendo su uso mas frecuente en el test de personalidad, en los que
dos o tres respuestas es o mas habitual, pero también hay escalas de actitudes con
solo dos respuestas. La unica suposicion basica es que la respuesta evocada por
cada item esta en funcion de la posicion del sujeto y en el continuo de la variable
medida. Por ejemplo de acuerdo como nivel mas alto o en desacuerdo nivel mas

bajo, segun la direccion del item y la clave de correccion. Las correlaciones inter-
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item deben ser positivas y la varianza compartida por todos ellos se identifica con la
actitud o rasgo objeto de la medicion. Likert no formalizé ninguna teoria especifica;
toda la teoria de tests (fiabilidad, error, etc.) elaborada a propésito de los tests de
personalidad o de rendimiento académico, es aplicable a estas escalas.

Sumers (1984), afirma que el método de Likert para la calificacion de una escala de
actitud con cualquier numero de reactivos, produce consistentemente resultados mas

confiables que el método de calificacion de Thurstone.

6.4.7 Estudios de percepcion y actitud en el sector agropecuario

Pérez et al. (2006), realizd un estudio con productores de cana y mango de la region
Golfo centro de Veracruz, evaluando la actitud con una escala de Likert, en la
transicion de la practica de cultivos tradicionales a la practica de los siguientes
cultivos: mango (33 afos de cultivo), cafna persistente (23 afos de cultivo) y cafa
reciente (8 afios de cultivo). La escala se construyd con 5 items (1= muy en
desacuerdo, hasta 5= muy de acuerdo) encontrando una actitud mas positiva (con
promedio de 3.95) de los productores de cafa reciente a las afirmaciones de que el
cultivo de cafia es mas viable socialmente, (mayor organizacion y tiempo para
socializar) ambientalmente (menos uso de agroquimicos y mayor conservacion de la
naturaleza) y econédmicamente (mayores ingresos), sin embargo, el grupo de mango
(con promedio de 3.79) y caia persistente (3.85) adoptaron una actitud positiva, a las
afirmaciones que ambos cultivos son social y ambientalmente mas viables, pero no

econdmicamente.

Nieto (2002) en un estudio relacionado con la percepcion de pequefios productores
respecto a la importancia de los recursos naturales en Argentina encontré que de
manera comparativa en funcion de las respuestas todo el agroecosistema tiene
importancia (46%); el agua también (35%), estado del suelo mayormente degradado
(46%) y no percibieron perdidas graves de vegetacion (100%). Se evalu6 también la
actitud de los agricultores con relacion a la recuperacidon de los terrenos

abandonados mediante una posible inversion, la incorporacion de tecnologia y sobre
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la reutilizacion de los terrenos. Obteniendo una actitud favorable de los productores
ante una posible inversion (86%) (pero con financiamiento) y el 50% de los
productores manifesté una actitud favorable hacia la reutilizacion de terrenos con

siembra de pasturas perenes.

Kuta e Idris (2002), realizaron un estudio evaluando la percepcién y la actitud hacia
un programa agropecuario de radio en Nigeria. Utilizaron una escala de Likert, con
cinco items (1= totalmente en desacuerdo, hasta 5= totalmente de acuerdo),
encontrando una actitud muy positiva, con valores promedio arriba de 4.5 en la
escala de Likert. Con relacién a la percepcion de si el programa de radio contribuye
al aumento de la productividad, al difundir informacién practica, de si aprenden
nuevas técnicas, de si los programas son entendidos por agricultores analfabetas, y
con respecto a la percepcién de la estructura del programa (comerciales, formato de
presentacion, informacion relevante), el 46% de los participantes percibié que la
informacion relevante es lo mas importante, por su componente practico, el 12%
opind que se inclinan por los comerciales, el 22% opin6 que el formato de
presentacion es el adecuado, ademas el 96% de percibe la necesidad de recibir

informacion sobre mejoramiento de empresas agropecuarias.

Heong et al. (2008), realizaron un estudio en Vietham del Sur con productores de
arroz, a los cuales se transmitio una serie de radionovelas relacionadas con dicho
cultivo, evaluando su actitud antes de recibir el mensaje y después de recibirlo, las
afirmaciones fueron las siguientes: a) todos los insecticidas son malos (de 79.1%
productores que creian la afirmacién se redujo a 63.5% después de escuchar el
drama), lo cual denota un cambio de actitud a que no todos los insecticidas son
malos, b) el dafio en las hojas significa reduccion en la cosecha (de 79.8% a 47.6%),
c) los pesticidas pueden afectar la salud humana (de 61.6% a 86.1%), lo cual reforzo
la idea de que los pesticidas afectan la salud humana, d) a mayor aplicacion de
nitrogeno se tienen plantas mas saludables (de 88.2% a 81%), esta investigacion

denota una manera peculiar de evaluar la actitud utilizando solo porcentajes, aun

63



cuando no se sabe la intensidad de la actitud, como hubiera mostrado una escala de
Likert.

6.5 Difusion de programacién en radio agropecuaria

En este apartado se define primeramente el termino difusion y posteriormente se
ilustran ejemplos de estudios a nivel nacional de como se ha dado la difusién en la

radio.

El Diccionario de la Lengua Espanola (2000), define la difusién, como la accién y
efecto de difundir, y este ultimo término lo define como: propagar o divulgar

conocimientos, noticias, actitudes, costumbres o modas.

Galindo (2001), recomienda un impulso a la difusién de innovaciones de manera
multimedia (masiva, grupal e interpersonal) para reforzar el proceso de adopcién en
sus diferentes etapas: primero de conocimiento, interés, evaluacion, prueba vy
adopcion; esta sugiere se tendria que realizar tomando en cuenta los medios
disponibles, asi como las preferencias de los productores y los agentes de cambio

para recibir y transmitir informacién agropecuaria.

Tapia y Bueno (1978), enuncian algunos métodos efectivos para difundir
programacion agropecuaria como difundirlo entre amistades, con altavoces en los
pueblos, a través de volantes y carteles, pegando los volantes en lugares publicos,
con inserciones de spots en radio, a través de anuncios clasificados en los diarios

locales (periddicos y revistas).

Brisefio (2005), en un estudio realizado sobre mercadotecnia en estaciones de radio
AM en el Estado de Puebla, destaca la importancia de los spots, sugiere el
establecimiento de convenios con diferentes marcas, en donde las dos partes se

hacen publicidad de manera mutua, este método también lo realizan en los
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periodicos y colocan publicidad en lugares visibles y concurridos como las paradas

de camiones

6.6 Interaccion y radio agropecuaria

En este tema primeramente se desarrolla el concepto de interacciéon tomando en
cuenta dos enfoques, posteriormente se ponen ejemplos de cémo se ha dado la
interaccion o como debe ser la interaccion en la radio agropecuaria en distintos

paises y a nivel nacional.

Desde el punto de vista de la Psicologia Social, Hollander (2000), define la
interaccion social, como una relacion entre dos o mas individuos cuya conducta es
mutuamente dependiente. Asi mismo, puede ser concebida como un proceso de
comunicacion que lleva a ejercer influencia sobre las acciones y las perspectivas de
los individuos, por otro lado, Rizo (2005), plantea que la comunicacién es la base de
la interaccion social y como tal, es el mecanismo que posibilita las relaciones
sociales, ademas asegura que la interaccion y la comunicaciéon son dos conceptos
estrechamente relacionados. Considerando a la comunicacién en términos de
relaciones interpersonales, agregando, que no existe la una sin la otra.

Dominguez (1988), afirma que las posibilidades de transformar la radio, de ser solo
un aparato de distribucion de mensajes, en un medio real de comunicacion, nos
permite aumentar las expectativas de uso eficiente de este medio si se logra que el
radioescucha no sea solo un receptor sino mas bien que sea un ser activo, capaz de
compartir sus inquietudes con sus iguales. Por otro lado Swason (1987), reafirma la
importancia de que el agricultor no solo interaccione a través de la radio sino que se
hace fundamental que lleve a cabo una comunicacion interpersonal con otros

campesinos o con los extensionistas.
Koert (2000), menciona que en Peru un programa llamado “La voz del campesino”

permiti® a la gente de varias comunidades poner atencién a algunos de sus

problemas, actividades especificas y experiencias de éxito, en temas locales y
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nacionales, mediante la organizacion de debates. El autor asegura que la radio no
solo puede ser un comunicador si no también usado como actor social. Por otro
lado, Luciardi (1977), resalta, que el 97% de los productores entrevistados en la
Sierra Norte de Puebla, respecto a mensajes emitidos por la radio, manifestaron que
les gustarian mas explicaciones de los temas tratados y para ello les gustaria
escucharlo en grupo y con un ingeniero que les explicara lo que no entendian. En
este tenor, WillocK (1995), resalta la importancia de compartir experiencias de éxito

de agricultores para agricultores.

Niang (2003), indica que una de las lecciones de un congreso realizado sobre
radiodifusion agropecuaria de Paises de Africa, el Caribe y el Pacifico, fue la
importancia de la interaccion en los programas basados en las necesidades e
intereses de la poblacion rural. Para ello, sefala, es importante conocer las opiniones
de la gente y evaluar el impacto que la radio esta teniendo en la audiencia objetivo.
A su vez, Perreira (2004), senala que el modelo radiofénico de Ecuador, promueve la
participacion constante de las comunidades, mediante el sistema de colaboradores y
corresponsales con entrevistas grabadas, dentro de un plan de reconocimiento de
los microfonos a los receptores. También es comun, el envio de cartas a través de
las cuales externan preguntas y dudas sobre el manejo de sus cultivos, las cuales
son contestadas por los conductores y también piden sean tratados temas
especificos de su interés como: elaboracion de abonos organicos, enfermedades de

las aves y manejo de ganado porcino, entre otros.

6.7 Teoria y modelo de comunicacion de Berlo (1973), dentro de Ila
investigacion

A continuacién se describe un esquema y se realiza un analisis, tomando en cuenta
factores, tecnoldgicos, culturales, psicolégicos y disposicion a la interaccién, factores
ejemplificados en el modelo y teoria de comunicacion de Berlo (1973), el cual es un
modelo holistico y vigente hasta nuestros dias. En este modelo el emisor y el
receptor son entes totalmente activos (intercambiando informacion); ligados por la

interaccidon personal o interaccion a través de los MMC, logrando una verdadera
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comunicacién, sin embargo, los modelos actuales vislumbran al receptor como un
ente susceptible de ser persuadido, con fines comerciales por las industrias
comunicativas, creando una comunicacion lineal, ejemplo de ello es el modelo de la
“Sociosemiadtica” referido por Alsina (1995), en donde el receptor esta inmerso en un
ecosistema comunicativo, jugando un papel de consumidor de discursos masivos, si
bien el autor argumenta que es importante tomar en cuenta del receptor factores
politicos, econdmicos y culturales, no asigna suficiente importancia al papel activo
que debe tener el receptor en el proceso de la comunicacion, como lo concibe Berlo.
En base a lo anterior y por su vigencia como modelo constatado por los autores
como Biagi (1999) y Defleur et al. (2005), en esta investigacion se utiliza la teoria y
modelo de comunicacion de Berlo, realizando algunas adecuaciones, en base al

contexto especifico de la radio.

En la figura 3, se esquematiza la operacionalizacion de factores cruciales esta
investigacion, iniciando con el emisor (conductor del programa “La luna en
Uncader”), en la region de estudio, quién ha estado emitiendo un mensaje desde
hace aproximadamente dos afos a través de un canal, que es la estacion de radio y
el mensaje es recibido principalmente por el aparato de radio (receptor fisico), sin
embargo, el emisor no tiene una informacion precisa del receptor biolégico (productor
agropecuario) en lo referente a factores psicolégicos, sociales y culturales, ni
tampoco de que habitos y preferencias de programacion general y agropecuaria
tiene el productor de café, por lo que no puede realizar adecuaciones, en base a las
condiciones antes mencionadas de la region, tampoco sabe que tan escuchado es
Su mensaje, cabe sefalar que uno de los objetivos de la investigacion sera poner al
alcance del emisor esta informacion para adecuar el mensaje a las condiciones del
receptor biolégico. Por otro lado el programa no se difunde en ningun medio masivo
diferente a Radio Teocelo, tampoco se difunde por un medio personal, por lo que es
importante sobretodo, evaluar que medios desea el productor para difundir el
programa agropecuario y si el productor esta dispuesto a difundirlo personalmente,
ya que si el programa no se difunde, solo estara recibiendo el mensaje el receptor

fisico, dejando truncado el proceso de la comunicacion, tener esta informacion dara
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la pauta para retroalimentar al emisor y hacer que el emisor adecue su forma de
informar el mensaje, también en esta investigacion fue importante indagar la
disposicion a la interaccion, para ello se evalua que actitud adopta el productor a
interaccionar con el programa agropecuario de radio, que la radio promueva la
interaccion con productores exitosos o con personal de la UNCADER, esto dara la
pauta para que el emisor elimine el flujo unidireccional de la comunicacion
promoviendo la retroalimentacion simultanea, para que en un futuro se logre una
verdadera interaccion como lo concibe Berlo, en donde el emisor y el receptor
(productor) comparten un objetivo en comun con la informacion que se intercambia.
El analisis de los factores anteriores sera la materia prima para elaborar una

estrategia de comunicacion agropecuaria.

68



Medios masivos

f

Difusion »| Personal
. : Canal Receptor Receptor
(I_Eor;ﬁg;) » Mensaje —»| (Ondasde [—* fisico [—» biologico
PR radio) (Radio) (Productor)

Retroalimentacion

A

v

Debe tomar en cuenta del receptor
para emitir el mensaje:

- Factores Psicolégicos (Actitud)

- Factores Sociales (Tecnolégicos y
econémicos)

- Factores Culturales

- Disposicion a la interaccién

Figura 3. Teoria y modelo de comunicaciéon de Berlo (1973), en contexto de la
investigacion.
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CAPITULO VII. METODOLOGIA

En este apartado primeramente se describen las perspectivas metodoldgicas
Cualitativa y Cuantitativa, las técnicas de investigacion, los instrumentos y las
pruebas estadisticas realizadas. Se describen también, los criterios de seleccion de
la zona de estudio y de los productores, el tamafio de muestra y la definicion
operacional de las variables de estudio, ademas de los indicadores que las

conforman.

7.1 Perspectivas metodolégicas

En esta investigacion se utilizaron dos perspectivas: la cuantitativa y la cualitativa, la
primera abarcé aproximadamente el 90% de la investigacion y la segunda el 10%.
En relacion a la investigacion cuantitativa, Hernandez et al. (2007), menciona que
esta se caracteriza por tener los siguientes elementos: un planteamiento del
problema, la revision de literatura, la teoria que orienta la investigacion, las hipétesis
de investigacion, la recoleccidn de datos numéricos, el analisis de estos a través de
métodos estadisticos y al final se pretenden explicar y predecir los fendmenos
investigados, buscando regularidades y relaciones causales entre elementos. En
esta investigacion, se utilizd principalmente estadistica descriptiva y analisis
paramétricos (prueba de t para una muestra, prueba de t para muestras
independientes y analisis de varianza), los cuales se detallan en el siguiente
apartado de metodologia. La investigacidon cualitativa por otra parte, se fundamenta
mas en un proceso inductivo de explorar y describir y luego generar perspectivas
tedricas; ademas, sus planteamientos no son tan especificos como en la
investigacién cuantitativa. En esta investigacién se utilizoé la perspectiva cualitativa,
para lo cual se utilizé un disefio narrativo que de acuerdo a Hernandez et al. (2007),
en este disefo, se recolectan datos sobre las historias de vida y experiencias de
ciertas personas para describirlas y analizarlas. También se usa frecuentemente
cuando el objetivo es evaluar una sucesidn de acontecimientos. En esta

investigacion se obtuvo informacidon sobre la historia del programa agropecuario “La
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Luna en UNCADER?, la cual fue proporcionada por el presentador del programa
(MVZ Eduardo Moncada) realizando un resumen de la programacion de manera
cronoldgica desde su comienzo (septiembre de 2006), hasta junio del 2007, los
actores que participaron, la evolucidn y los cambios en la programacion,

ajustandose a un disefio de investigacion narrativo.

7.2 Técnicas, instrumentos y pruebas estadisticas

Se utilizaron dos técnicas de investigacion: entrevista y encuesta, al respecto, Mata
(1992), define la entrevista como una conversacion entre dos personas sobre un
tema o temas determinados. En ella, el entrevistado expone sus puntos de vista sin
ninguna restriccion. En esta investigacion la entrevista se utilizé para adquirir
informacion sobre la programacion de Radio Teocelo, principalmente la agropecuaria
en diferentes tépicos como: contenidos del programa agropecuario y la informacién
agropecuaria general transmitida fuera del programa; para ello los instrumentos
utilizados fueron: una guia de preguntas y una grabadora.

El mismo autor asegura que la encuesta es una técnica de investigacion para
conseguir informacion cuantitativa cuando se necesita obtenerla de grupos de
poblacién muy extensos. En este caso, para tal propdsito, se us6é un cuestionario,
que se aplicéd directamente a los productores de café con preguntas cerradas de

opcion multiple.

La actitud, se midi6é con la Escala de Likert, usando una escala de 5 categorias, que
denotaron tres reacciones, de acuerdo a la percepcion que tienen de lo propuesto:
positiva, negativa o de indiferencia; a los cuales se les asigné un valor en escala del
1 a 5 (1 = sin importancia, 2 = poco importante, 3 = regular, 4 = importante, 5 = muy

importante).

Las pruebas estadisticas fueron: prueba de t para una muestra, prueba de t para

muestras independientes y el analisis de varianza, a continuacion se desglosan.
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Estadistica descriptiva. Para el caso, se utilizaron frecuencias y porcentajes en
todas las variables y en algunos casos se usaron medias para facilitar el manejo de

los resultados en personas que no tuvieron escolaridad avanzada.

Prueba de t para una muestra. Esta se aplicd, para determinar si la actitud de los
cafetaleros era positiva o negativa, respecto a la programacion agropecuaria
opcional, tomando en cuenta aspectos tecnolégicos, socioecondmicos, de difusion y
de interaccién con los operadores de la radio. La operacionalizacion de las hipétesis

fue como sigue:

Ho. u < 3.5 La hipdétesis nula indica que la valoracidon de los entrevistados es por

debajo de buena, es decir de regular hacia insuficiente.

Ha. y = 3.5 La hipodtesis alternativa indica la valoracion respecto a la actitud que

manifestaron los entrevistados desde Excelente Muy buena o Buena.

Donde: y es el parametro a ser aprobado y 3.5 u otro valor numérico en escala de
2.5 a 4.5, es la actitud adoptada por el productor ante la programacién agropecuaria

de acuerdo a la siguiente valoracion.

Intervalo Valoracion
45-5 Excelente

4.0 -4.49 Muy bueno
3.5-3.49 Bueno

3.0-3.49 Regular

25-2.49 Suficiente

< 25 Insuficiente o malo

La prueba estadistica para este tipo de analisis es la siguiente:

t=x-7
Sx
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Donde x = al valor observado y Sx = s/n y representa el valor estandar de la media.

Prueba de t para muestras independientes. Esta prueba se utilizoé para identificar
diferencias de actitud entre hombres y mujeres respecto a la programacién
agropecuaria opcional, tomando en cuenta aspectos tecnoldgicos, socioeconémicos,
de difusién y de promocién de interaccion por Radio Teocelo. Las hipdtesis a ser

aprobadas fueron las siguientes:

Ho. ph # pm La hipétesis nula afirma que si existen diferencias significativas entre
hombres y mujeres respecto a las actitudes manifestadas ante la programacion
agropecuaria opcional.

Ha. yh = pym La hipétesis alternativa afirma que no existen diferencias significativas
entre hombres y mujeres respecto a las actitudes manifestadas ante la programacién

agropecuaria opcional.
Donde: ph es la media poblacional de los hombres y um es la media poblacional de
las mujeres.

El estadistico de prueba del modelo es el siguiente:

t=(xh- xm) - (uh-pum)

Sxh - xm

Donde: xh es la media de actitud de los hombres, xm es la media de actitud de las
mujeres y Sxh - xm es la desviacion estandar de la diferencia de la distribucion de la

muestra.

Analisis de varianza. Se recurre a esta prueba, cuando se tienen mas de dos
grupos de comparacion. En este caso, se utilizé para identificar las diferencias de
actitud de los cafetaleros considerando el municipio y grupos de edad. De acuerdo a

Gil (2007), en este analisis, se siguen los pasos que a continuacién se enumeran:
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a) Clasificar o separar las causas parciales de variacion.

b) Calcular los grados de libertad para cada factor.

c) Calcular la suma de los cuadrados de las desviaciones de las observaciones
con respecto de la media para cada factor.

d) Probar hipétesis por medio de la prueba de Fisher.

e) Comparar los promedios.

El modelo usado para la prueba de hipotesis es la siguiente:
Yij=pu+Xx +eij

Donde: Yij es la clasificacion de la variable o factor en el analisis, y es la media
poblacional, xj es el efecto de pertenecer al grupo (uj — u); y €ij es el error aleatorio
asociado con la actitud.
Al realizar esta prueba, se observa si existen diferencias significativas entre los
grupos involucrados con respecto a la variable de interés.
Para este caso, con el fin de conocer si hay diferencias entre los grupos, se propone
la siguientes hipotesis.
Ho. Al menos un par de medias es diferente vs Ha. x1 =x2 =...= xn
Con el objeto de saber que grupos fueron diferentes, se utilizaron las pruebas de
Duncan, Tukey y Scheffé. Para realizar las pruebas anteriores se utilizé el programa
estadistico SPSS (Paquete Estadistico para las Ciencias Sociales).

7.3 Criterios de seleccién de la poblacion y muestra.

1.- Seleccion de productores de café con 5 has o menos, en base al Padron
Nacional de Productores de Café (2006).
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2.- ldentificacidén de nitidez en la sefal de la radio en las comunidades de estudio,
para lo cual se recorrieron las comunidades con un aparato radiofénico.

3.- ldentificacion de la existencia de especies de ganado en las comunidades
incluidas en el estudio.

4.- Seleccion de las comunidades de acuerdo al tamafo de la poblacion de cada
municipio, escogiendo una poblacién grande y una de tamano medio o pequefia.

5.- Seleccién aleatoria de los productores considerando el numero de cafetaleros de
acuerdo al tamafno de la poblacion, enseguida se procedid a calcular el numero de

entrevistas para cada poblacién.

7.4 Tamano de Muestra

Los municipios y comunidades de estudio fueron: Teocelo (Teocelo, cabecera
municipal y Baxtla), Xico (San Marcos y Alvaro Obregon) y Coatepec (Tuzamapan y
Pacho Viejo). 2100 productores de café, conformaron la poblacién de estudio y se

utilizé la siguiente formula para calcular el tamafo de muestra:

n= _NZ%/2pq n= (2100) (3.84) (0.25) = 47
Nd?+Z20/2pq (2100) (0.0225)+(3.84) (0.25)
Donde:

n = Tamafo de la muestra

N = Tamanio de la poblacién (2100)
d = Nivel de precision (0.15)

Z o/2 = 3.84 (Nivel de confiabilidad)
pngn = Varianza (p = 0.5 q=0.5)
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7.5 Definicion operacional de variables

Variable dependiente
Actitud y preferencias, ante la programacion general, agropecuaria y opcional

propuesta en base a sus necesidades.

Variables Independientes

Perfil socioeconémico. Este fue conformado con los datos aportados por el
productor en términos de edad, escolaridad, actividades econémicas, tenencia de la
tierra y nivel de ingreso.

Perfil tecnolégico. Maquinaria e instrumentos de trabajo y fuentes de informacion
en tecnologia agropecuaria.

Habitos de escuchar la radio. Estos refieren las horas en las cuales los productores
escuchan la radio y dias por semana que lo hacen.

Preferencias de programacion general. Estas incluyen los medios masivos que
frecuentan los productores de café, asi como las emisoras que prefieren escuchar y
la programacién que escuchan de la radio en general y de Radio Teocelo en lo

particular.

PROGRAMACION AGROPECUARIA OPCIONAL

Es la preferencia y actitud expresadas por los productores de café ante la

expectativa de un programa de radio con contenidos y spots agropecuarios.
Preferencias generales en el programa agropecuario opcional. Es toda aquella
informacion que incluye a factores culturales y de habitos inherentes al programa

agropecuario opcional.

Topicos socioeconédmicos agropecuarios. Preferencias y actitudes adoptadas,

relacionados con informacion socioeconémica en el sector agropecuario, que son
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importantes dentro del entorno del programa agropecuario opcional. Traducida en

una actitud positiva o negativa.

Informacién de tecnologia agropecuaria. Preferencias y actitudes manifestadas y
referentes a la informacion directamente relacionada con transferencia de tecnologia
agropecuaria dentro de la programacion opcional. Traducida en una actitud positiva

0 negativa.

Spots agropecuarios. Es la informacién agropecuaria preferida y que se difunde de
manera breve (segundos o minutos) fuera del programa agropecuario. Traducida en

una actitud positiva o negativa.

Difusiéon de la programacion agropecuaria. Esta, es referida a los medios de que
se ha valido o se puede valer la radio y la actitud que adopta la audiencia ante la

posibilidad de su participacion activa en el proceso de difusion.

Interaccion. Esta es referida a la expectativa actitudinal de los directivos y
operadores de Radio Teocelo, ante una propuesta programatica opcional que se
orienta a vincular en mayor medida a la estacion con su entorno que incluye entre

otros al UNCADER los productores exitosos y otras instancias de contacto.

Cuadro 8. Variables e indicadores.

Variable independiente Indicadores
- Edad y escolaridad
Perfil socioeconémico. - Actividades econdmicas
- Tenencia de la tierra
- Ingreso

- Maquinaria e instrumentos de trabajo.
Perfil tecnolégico. - Fuentes de informacion en tecnologia
agropecuaria.
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- Medios masivos preferidos
Habitos de escuchar radio - Frecuencia en dias
- Frecuencia en horas

- Emisoras preferidas
- Musica preferida
Preferencias de programacioén - Programas preferidos
general - Programacion de Radio Teocelo
- Avisos agropecuarios escuchados

- Horario
Preferencias generales en el -Duracidny dias por semana
programa agropecuario opcional - Musica preferida
- Persona para conducir el programa
- Lenguaje.

- Noticias agropecuarias
- Reporte del clima
Tépicos socioeconémicos - Motivacion, organizacion y liderazgo
agropecuarios - Programas y apoyos de gobierno
- Agroindustria del café y otros cultivos
- Comercializacion
- Costos de produccion

- Tematica de tecnologia en cultivos

- Informacién en cultivos solos

- Informacioén en cultivos asociados
Informacién de tecnologia - Informacién de cultivos basicos, frutales
agropecuaria y no comestibles

- Cultivo de café organico

- Maquinaria agricola

- Temas técnicos en ganado

- Disefio y construccion de instalaciones

- Reproduccion de animales

- Informacion sobre quimicos
Spots agropecuarios agropecuarios u organicos

- Promocion de técnicas de innovacién

- Difusion de casos exitosos

- Horario e intervalos preferidos
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- Medio de informacion del programa

agropecuario
Difusién de programacién - Medio preferido de difusién
agropecuaria - Actitud ante la actividad de difusion
personal

- Medios para difusién personal

- Realizacion de llamadas de interés.

- Visitas a campesinos exitosos

- Asesoria técnica en la UNCADER
Interaccion - Asistencia a cursos en la UNCADER

- Actividades como corresponsal

- Envio de temas agropecuarias

- Participacion activa en la programacion

de la radio.
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CAPITULO VIIl. RESULTADOS

8.1 Perfil socioeconémico y tecnolégico

8.1.1 Edad y Sexo.

Cerca del 50 % de los entrevistados rebasan los 51 afos pero el 27.7% de estos es
mayor de 60. Con relacién a la poblacion joven algunos de los entrevistados,
comentan que a los jovenes no les gusta trabajar en el campo y prefieren irse a
trabajar a Estados Unidos o, a ciudades cercanas; entre ellas Jalapa y Coatepec.
Mestries (2003), plantea que en los ultimos afos el estado de Veracruz es uno de
los que expulsa mas mano de obra a los Estados Unidos. En el estudio destaca que
existen menos mujeres jovenes que hombres, aunque cabe sefala que fue menor el

porcentaje de mujeres que se entrevistaron (29.8%) (Ver cuadro 9).

Cuadro 9. Edad y sexo de los productores de café.

Edad Sexo
Intervalo Frecuencia Porcentaje Frec. Hombres | Frec. Mujeres
31-40 8 15.7 7 1
41-50 7 14.9 6 1
51- 60 10 213 5 5
61-70 13 27.7 8 5
<70 9 19.1 7 2
Total 47 100 33 (70.2 %) 14 (29.8 %)

8.1.2 Escolaridad.

La escolaridad es muy variable, ya que existen desde personas analfabetas hasta
cafetaleros con profesion. Sin embargo, el promedio de 6 afos de escolaridad es
la que predomina en el 27.7% de los casos. CONAPO (2000), afirma que en los

municipios de estudio el 15 % de la poblacion de 15 afios 0 mas es analfabeta. Sin
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embargo, en la muestra de estudio, solo el 6.4% resulté estar en tal condicién. Por
otra parte la CONAPO registra que el 40% de la poblacion de 15 afos o mas, no
tiene la primaria terminada, cifra que si corresponde con lo obtenido en las
entrevistas, ya que el 44.7% de los entrevistados no tiene la primaria terminada.
Situacién que sugiere, que la falta de educacion en los productores de café puede
ser un factor, que incide directamente en el atraso tecnolégico en que permanecen
(Ver cuadro 10).

Cuadro 10. Escolaridad en aios y por etapas concluidas o inconclusas.

Escolaridad Frecuencia Porcentaje | Escolaridad Frecuencia Porcentaje
(Ahos) (Etapas)
0 3 6.4 Analfabeta 3 6.4
1 3 6.4 Primaria 13 27.7
Terminada
2 5 10.6 Prim. sin 21 447
terminar
3 9 19.1 Secundaria 7 14.9
terminada
4 4 8.5 Especialidad 3 6.4
Terminada
13 27.7
14.9
16 3 6.4
Total 47 100 Total 47 100

8.1.3 Actividad econdmica

En mas del 80 % de los casos, existe una amplia diversificacion de actividades
combinadas con la agricultura, ya que generalmente esta se complementa con otras
actividades productivas, como oficio, comercio o ganaderia, sin embargo, destaca la
combinacion Agricultura—Ganaderia con el 23 % global de las actividades
productivas, seguida de la Agricultura—Oficio u otra con el 19%. Por lo anterior

puede asegurarse que las actividades agropecuarias aunque no son el sustento

81



principal, en la mayoria de los productores, siguen jugando un papel importante en la

obtencidn de recursos (Ver grafica 4).

Grafica 7. Actividad econémica de los productores de café.
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Ganaderia -
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8.1.4 Orden de importancia de la actividad econémica

En el cuadro 11, se observa que la agricultura ocupa el mayor porcentaje (31.9%), en
el grupo de la muestra, sin embargo, las actividades de comercio, oficio u otro en su
conjunto alcanzan el 55.3% por lo que rebasan el porcentaje del 44.7% dedicado a la
agricultura y ganaderia. En términos de dedicacion al sector primario como eje, la
agricultura ocupa el primer lugar en el 60% de los casos, le sigue la ganaderia con el
37.5% y por ultimo el comercio con el 2.5%.

Lo anterior coincide con lo reportado por el INEGI (2000), sobre una mayor poblacion
dedicada a las actividades terciarias (comercio y servicios) en el caso de Coatepec.
Si bien en el caso de Xico y Teocelo el sector primario (agricultura y ganaderia)
retiene una mayor poblacién, esta situacién segun el INEGI estda marcando una

tendencia de la poblacion a dedicarse mas a actividades fuera de la finca.
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Cuadro 11. Orden de importancia de la actividad econémica.

1er 2do 3ero
Actividad Frec. Porc. Frec. Porc. Frec. Porc.
Ganaderia 6 12.8 15 37.5 5 38.5
Agricultura 15 31.9 24 60 6 46.2
Comercio 11 23.4 1 2.5 2 15.4
Oficio 4 8.5 --- --- --- -
Otro 11 23.4 --- --- --- -
Total 47 100 40 100 13 100

8.1.5 Cultivos actuales y superficie cultivada por los cafetaleros

En el area de estudio, predomina el cultivo de café asociado segun el 55% de los
cafetaleros entrevistados. Cabe sefalar que el platano es el cultivo mas extendido
después del café y pocos productores o manejan asociado, ya sea con naranja o
macadamia. El café cultivado en monocultivo ocupa el 25.5%, en menor escala el
cultivo de café intercalado con maiz en el 12% de los caso y por ultimo, el café
intercalado con cedro rojo en el 4.2% de los casos Con respecto a superficie
cultivada, el 70.2 % tiene 2 o menos has y solo el 29.8% tiene entre 3 y 5 has, lo cual
indica, que la unidad de produccion ya esta muy fragmentada. Al respecto, el INEGI
(1991), reportdé que en promedio en los tres municipios, el 87 % de las unidades de
produccion eran menores de 5 Has., diez anos después, la fragmentacion es mas

pronunciada (Ver cuadro 12).
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Cuadro 12. Cultivos actuales y hectareas cultivadas por los productores de
café.

Has cultivadas

Cultivos actuales Frec. Porc. Intervalo  Frec. Porc.
Café solo 12 25.5 21 16 34.0
Café solo y cultivo basico 6 12.8 11-2 17 36.2
Café solo y frutal 1 2.1 21-3 6 12.8
Café asociado con basico y 26 55.3 31-4 3 6.4
frutal
Café aso. con frutal y no 1 2.1 41-5 5 10.6
comestible

Total 47 2.1 Total 47 100

8.1.6 Actividad pecuaria y numero de unidades por productor

En la region, el 25% de los productores practica la cria de bovinos, destacando la
cria de bovinos de leche. El segundo lugar con el 8.5% cada una lo ocupan la cria
de gallinas, de porcinos y de ovinos todas con el 8.5% del total de productores. Esta
actividad ha venido creciendo como alternativa a las fluctuaciones del precio del
café, representando en el sector primario una alternativa de subsistencia.

Con relacién al numero de unidades por productor destaca el intervalo de 1-10 en el
48.2% de los casos. Seguido por el intervalo de 11-20 animales con el 25.9%, los
demas intervalos ocupan menores porcentajes. Cabe destacar que la actividad
ganadera no existe a escala comercial, al menos, en la muestra de los agricultores

entrevistados (Ver cuadro 13).
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Cuadro 13. Actividad pecuaria y numero de animales por productor de café.

Especie Actividad pecuaria No de animales por productor
Frec. Porc. Intervalo Frec. Porcentaje

Bovino carne 4 8.5 1-10 13 48.2
Bovino leche 5 10.6 11-20 7 25.9
Bovino doble 3 6.4 21-30 2 7.4
propoésito

Gallinas 4 8.5 31-40 2 7.4
Guajolotes 1 2.1 41 - 50 2 7.4
Porcinos 4 8.5 <50 1 3.7
Ovinos 4 8.5

Colmenas 2 4.3

No tiene 20 42.6

Total 47 100 Total 27 100

8.1.7 Medios masivos de informacion general y tenencia de la tierra

Con respecto al uso de MMC, el primer lugar lo ocupa la television con 87% de
popularidad, el segundo la radio en el 82.9% de los casos. Cabe mencionar que el
70.2%, de los entrevistados utilizan de manera indistinta los dos medios indicados
para diversion e informacion.

En la zona de estudio predominan los productores ejidatarios con el 48.9 % vy los
pequefos propietarios con el 44.7 % de los casos. Destaca que solo el 6.4% de los
productores en la muestra son ejidatarios y arrendatarios. Cabe sefalar, que en el
municipio de Teocelo predomina el area de pequena propiedad y en Xico y Coatepec
la propiedad ejidal. Esta informacién, concuerda con lo reportado por el INEGI
(1991), en el Censo Nacional Agropecuario, donde sefiala a Teocelo con el 70% de
unidades de produccion bajo el régimen de propiedad privada y Xico y Coatepec con

una propiedad privada menor al 40% (Ver cuadro 14).
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Cuadro 14. Medios masivos preferidos y Tenencia de la tierra.

Medios masivos Frec. Porc. Tenencia Frec. Porc.

Periédico 6 12.7 Ejidatario 23 48.9

Radio 39 82.9 Propietario 21 447

Televisiéon 41 87.2 Ejidatario y 3 6.4
arrendatario

Revistas 2 4.3

Internet 2 4.3

Dos medios 33 70.2

masivos

Tres medios 5 10.6

masivos Total 47 100

E3

Principalmente radio y television.

8.1.8 Tecnologia de produccion y fuentes de informacion utilizadas para

obtener tecnologia de produccion

En la tecnologia de produccion usada para el cultivo de café y especificamente para
la apertura de cepas, tienden a utilizar mayormente pala y piocha (pico), que a
utilizar cabahoyo, por la facilidad y practica. Para el control de maleza prefieren
utilizar azadén o, machete en el 85% de los casos en lugar de utilizar herbicida.
Para la poda el 100%, utilizan tijeras y machete. Aun cuando la moto sierra, pudiera
hacer mas eficiente esta actividad, los productores no la utilizan principalmente por
el factor econémico y por el dafio que esta produce a las plantas de café, incluso,
pudiendo llegar a secarse. Para el control de plagas y enfermedades, la mayoria de
los productores utiliza mochila aspersora, aun cuando no es una practica comun que
los productores apliquen productos quimicos para el control de plagas y
enfermedades. La razén arguyen tales problemas no son muy importantes y cuando
se presentan no causan gran dafo. En la actualidad, existe una campafa contra la
broca del café y algunos realizan trampas para monitorear la incidencia de la plaga,

aun cuando no se ha presentado de manera alarmante. Con respecto al despulpado,
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algunos productores, lo venden en café cereza por lo que no despulpan. Otros,
tienen despulpadora manual. Algunos, tienen despulpadora eléctrica y venden el
café en pergamino, es decir ya despulpado. En relacién al procesado del café
cereza, algunos productores estan organizados y tienen beneficio donde realizan
todo el proceso hasta obtener el café listo para ser vendido, tal es el caso de la
comunidad de Tuzamapan en Coatepec. Lo anterior, concuerda con lo encontrado
por Santoyo et al. (1994), quien al realizar una caracterizacion sobre tecnologia de
produccion en diferentes zonas del pais, encontré que en la zona centro del Estado
de Veracruz, los productores utilizan tecnologia tradicional en la produccién de café.
Con referencia a fuentes de informacion utilizadas, mas de la mitad de los
productores (59.6%) refiri6 a sus padres como fuente de informaciéon sobre
tecnologias de produccion. El 26% de los productores combina la informacion de los
padres con la de otras fuentes como: cursos, tienda de agroquimicos y medios de
comunicacion (Ver cuadro 15).

Cuadro 15. Tecnologia de produccion y fuentes de informacién utilizadas para
la tecnologia de produccién en café.

Tecnologia de produccion
Actividad Instrumento Frec. Porc. | Fuente de info. Frec. Porc.
Pala y piocha 45 95.7 | Padres 28 59.6
Cepas Cabahoyos 3 6.4
Extensionistas 1 2.1
Azadodn o} 40 85.1 | Cursos de 1 2.1
Control de  machete UNCADER
Maleza Herbicida o 10 21.3 | Padres y 5 10.6
Chapeadora extensionistas
Eléctrica
Poda Tijeras y 47 100 | Padres y 4 8.5
Machete cursos
Padres y tienda 4 8.5
Control de Mochila 36 76.5 de quimicos
plagas y aspersora
hierbas Manual 8 17 Padresy V. A o 4 8.5
R. T.
Despulpado D. eléctrica 23 48.9
Beneficio Beneficio 9 19.1 | Total 47 100
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8.1.9 Ingreso mensual obtenido y ponderado

Antes de iniciar el analisis es importante explicar porque este apartado refiere dos
indicadores. El primero, ingreso mensual obtenido es el dato reportado por los
productores durante la entrevista. Sin embargo, en la mayoria de los casos y
observando sus bienes materiales (condiciones de vivienda, auto, vestido, etc.) no
correspondia a tal dato; en consecuencia se optd por generar otro dato (ingreso
mensual ponderado), tomando en cuenta dichos factores.

Con respecto al ingreso mensual obtenido, el 86.9 % de los productores reporto un
ingreso mensual de salario de $ 4000 o menor. El 13.1%, recibe un ingreso mensual
mayor a $4000. Al elegir la aplicacién de un ingreso mensual ponderado los
resultados indican que el 51% de los entrevistados obtienen un ingreso mensual de
$5000 o menos, el 21.3%, recibe un ingreso mensual de $5100 a $7500 y un 27.7%

recibe un ingreso mensual mayor a $7500 (Ver cuadro 16).

Cuadro 16. Ingreso mensual obtenido y ponderado por los productores de café.

Ingreso obtenido ($) Frec. Porc. Ingreso ponderado ($) Frec. Porc.

1000 - 2000 22 46.8 1,000 - 2,500 8 17

2100 - 3000 12 25.5 2,600 - 5,000 16 34

3100 — 4000 7 149 5,100 - 7,500 10 21.3
4100 - 5000 2 43 7,600-10,000 9 19.1
5100 - 7000 2 42 10,100 - 12,500 2 4.3
7100 — 8000 2 43 12,600 - 15,000 2 4.3
Total 47 100 Total 47 100

8.2 Habitos de escuchar radio

8.2.1 Horas y dias por semana que escuchan radio

Con respecto a las horas por dia de escuchar la radio, el 48.7%, reporto escuchar la

radio de 1-2 horas, seguido por el 23% que lo escucha de 2 a 4 horasy el 5.1% lo
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escucha mas de 4 horas, en este ultimo horario se ubican las amas de casa. El
primer rango de 1-2 horas por dia, concuerda con los hallazgos de Galindo (1996),
en un estudio con productores en Zacatecas quien refirio de 30 a 60 minutos diarios.
Umar (2006), en un estudio con productores en las islas Fiji, encontr6 que en
promedio los productores escuchan el radio 3 horas por dia.

En dias escuchados por semana el 43.6% reporto la categoria mayor a 5 dias,
43.6%. Esto concuerda con lo encontrado por Galindo (1996), quien menciona que

en Zacatecas los agricultores lo escuchan diariamente (Ver graficas 8 y 9).

Grafica 8. Horas por semana que escuchan radio los productores de café.

Horas por dia

* Porcentaje

Intervalo
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Grafica 9. Dias por semana que escucha radio los productores de café

Dias por semana

- ® Porcentaje
12,8 '
L -_— 7.7 ]

a 5

intervalo

8.3 Preferencias de programacioén general

8.3.1 Emisoras mayormente escuchadas por los productores de café en la
comunidad y emisoras en general que escucha frecuentemente el productor de

café

Las emisoras mayormente escuchadas en términos de popularidad por los
productores de café son, Radio Teocelo con el 66% y otras como la Maquina tropical,
La poderosa y R. Centro, con el 62% en conjunto. Estos resultados son
practicamente similares a los encontrados por Croda y Romero (2001), en un estudio
de audiencia en la region. En dicho estudio ranquearon a la Maquina Tropical en
primer lugar de popularidad, en segundo a Radio Teocelo y en tercer lugar a La

poderosa (Ver cuadro 17).
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Cuadro 17. Emisoras escuchadas en la comunidad y en radio del productor.

En comunidad Radio que escucha
Emisora Frec. Porc. Emisora Frec. Porc.
Maquina 19 40.4 Maquina tropical 11 28.2
tropical
R. Teocelo 31 66 R. Teocelo 24 61.5
La poderosa 6 12.7 La poderosa 5 12.8
R. Centro 7 14.8 R. Centro 5 12.8
La Romantica 6 12.7 La Romantica 3 7.7
Otras’ 3 6.4 Otras’ 4 10.2
No escucha 8 17

*Supersensacion, Radio Mas, La Primerisima, Punto FM, La Ranchera de Monterrey, Radio Universidad de
Veracruz, La Comadre, La Pantera.

8.3.2 Programacioén escuchada en radio por los productores de café

Los productores de café prefieren escuchar noticias en su mayoria (79.5%). Esto
concuerda con lo encontrado por Umar (2006), en un estudio sobre preferencias en
las Islas Fiji. Los productores, también prefieren escuchar programas de corte

musical en el 64.1% de los casos (Ver cuadro 18)

Cuadro 18. Programacion escuchada en radio por los productores de café.

Modalidad Frecuencia Porcentaje

Noticias 31 79.5
Cultural 8 20.5
Musical 25 64.1
Cientifico 3 7.7
Deportivo 3 7.7
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8.3.3 Programacion escuchada en Radio Teocelo y actitud adoptada ante la

misma

De los 47 productores entrevistados mas del 50% escucha Radio Teocelo y el 95%
manifesté una actitud favorable de la programacion de la cual el 41.6% escucha las

noticias (Ver cuadro 19).

Cuadro 19. Actitud adoptada y preferencia de programaciéon en Radio Teocelo.

Actitud Frec. Porc. Programacion Frec. Porc.
Muy agradable 5 20.8 Cabildo abierto 16 66.6
Agradable 18 75 Noticias 10 41.6
Regular 1 4.2 Luna Llena 7 29.2
Poco agradable - - Avisos 6 25
No agradable —- —- Otros’ 2 8.3
Total 24 100 Total 41 100

* Rancheritas de la Tarde y La Luna en Uncader.

8.3.4 Avisos con mensaje agropecuario escuchados por cafetaleros que

sintonizan Radio Teocelo

El 83.3 % de los productores de la muestra, manifesté haber escuchado alguna vez
un mensaje agropecuario al sintonizar Radio Teocelo. El 50% de ellos puntualizé que
el mensaje fue el concerniente a un programa de reforestacién sobre cedro rojo (Ver
cuadro 20).
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Cuadro 20. Avisos con mensaje agropecuario escuchados en Radio Teocelo.

Negacion o Aviso Frecuencia Porcentaje
aceptacion
Programa de reforestacion 12 50
Sl escuché Manifestacién del TLC 2 8.3
Llegada de lider cafetalero 4 16.7
Control de broca del café 2 8.3
No escuché - 4 16.7
Total 24 100

8.4 Preferencias generales en programa agropecuario opcional

8.4.1 Aceptacion o negacion respecto a un programa agropecuario opcional y

duracion ideal del mismo
El 93% de los productores entrevistados manifesté un marcado interés porque se
emita un programa agropecuario en Radio Teocelo. En términos de duracién el 68%

eligio media hora y el 30% se incliné por una hora (Ver cuadro 21).

Cuadro 21. Programa agropecuario opcional opinion y duracion ideal.

Opinién Frecuencia Porcentaje | Duracion Frecuencia Porcentaje
Si 44 93.6 Media hora 14 31.8
No 3 6.4 Una hora 30 68.2
Total 47 100 Total 44 100

8.4.2 Horario y dias por semana elegidos en un programa agropecuario

opcional
El numero de dias apropiado para escuchar el programa agropecuario fue de dos

dias por semana, en opinién del 52.2% y el horario de 6-8 PM en opinién del 68.2%

de los entrevistados (Ver cuadro 22).
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Cuadro 22. Horario y dias por semana del programa agropecuario opcional.

Horario (Hrs) Frec. Porc. Dias por semana Frec. Porc.
6-7AM 4 9.1 Lunes a viernes 9 20.5
7-8 AM 4 9.1 Sabado y domingo 10 22.7
6-7PM 18 40.9 Dos dias entre 13 29.5
semana
7-8PM 12 27.3 Lunes miércoles vy 5 11.4
. viernes
Otros 6 13.6 Un dia por semana 7 15.9
Total 44 100 Total 44 100

* De 9-10 AM, 3-4 PM, 4-5 PM, 5-6 PM, 8-9 PM.

8.4.3 Musica preferida y persona apropiada para conducir el programa

agropecuario opcional

El 50% de los productores en la muestra, prefiere escuchar musica ranchera,
amenizando el programa agropecuario; seguido por el son jarocho con el 25%, el
porcentaje restante prefirid otros géneros.

En opinién de los entrevistados sobre preferencias en la conduccion del programa
agropecuario, el 34% considera a un productor. Por otra parte el 30% en promedio
se inclina por que sea un profesional que tenga que ver con el tema o, bien el propio

locutor (Ver cuadro 23).

Cuadro 23. Musica preferida y persona apropiada para conducir el programa
agropecuario opcional.

Mdusica Frec. Porc. Conductor Frec. Porc.
Son jarocho 11 25 Locutor 7 15.9
Ranchera 22 50 Agricultor 15 34.1
Nortefia y pasito 2 4.5 Extensionista de 6 13.6
duranguense UNCADER

Romantica 7 16 Ing. de SEDARPA 8 18.2
Cumbia y salsa 2 4.5 Cualquiera de los 8 18.2

cuatro
Total 44 100 Total 44 100
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8.4.4 Forma en que debe hablar el conductor del programa agropecuario

opcional

En opinion del 56.8% de los productores en la muestra, alude que “es importante que
en el programa agropecuario se utilice el lenguaje de un productor de café”. Por otra
parte, el 27.3% argumenta que el presentador debe hablar como un profesional en

el tema (Ver cuadro 24).

Cuadro 24. Forma en que debe hablar el conductor del programa agropecuario.

Forma de hablar Frecuencia Porcentaje
Como un cafetalero 25 56.8
Como un locutor 4 9.1
Como un Ing. de UNCADER 12 27.3
Cualquiera de los tres 14 6.8
Total 44 100

8.5 Topicos socioeconémicos agropecuarios

8.5.1 Actitud adoptada ante la emisién de noticias agropecuarias y nivel de

cobertura en un programa agropecuario opcional

El 87.2% de los entrevistados opina que una emisién de noticias agropecuarias
tendra una actitud de respuesta positiva por los productores radio escuchas. En
cuanto al nivel de cobertura preferido, las opiniones fueron 34% en los niveles
nacional, estatal, regional y local; el 29.5% manifestd preferirlos a nivel estatal y el

porcentaje restante en los niveles regional y local (Ver cuadro 25).
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Cuadro 25. Actitud ante la emision de noticias y nivel de cobertura.

Actitud Frec. Porc. Nivel de cobertura Frec. Porc.
Muy importante 14 29.8 Regional 10 23.8
Importante 27 574 Estatal 13 29.5
Regular 3 6.4 Nacional 4 9.1
Poco importante - - Del mundo 2 4.5
Sin importancia 3 6.4 Los cuatro niveles 15 34.1
Total 44 100 Total 44 100

8.5.2 Actitud adoptada ante la emision del reporte del clima e informaciéon de

programas de gobierno en el programa agropecuario opcional

El 81.9% reportd interés y una actitud favorable ante el reporte del clima como

componente de una programacion agropecuaria. Asimismo, el 97.75% manifesté su

interés y una actitud positiva ante la posibilidad de enterarse de los programas de

gobierno hacia el campo a través de la radio (Ver cuadro 26).

Cuadro 26. Actitud adoptada ante la emision del reporte del clima e
informacion de programas de gobierno.

Actitud ante clima Frec. Porc. Actitud ante Programas Frec. Porc.
Muy importante 16 36.4  Muy importante 17 38.6
Importante 20 455 Importante 26 59.1
Regular 11.4  Regular - -
Poco importante 2 4.5 Poco importante - -
Sin importancia 1 2.3 Sin importancia 1 2.3
Total 44 100 Total 44 100
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8.5.3 Actitud adoptada ante la emision de temas sociales y eleccion de los

mismos en el programa agropecuario opcional

El 75% de los productores en la muestra manifesté interés y una actitud positiva ante
la posibilidad de escuchar temas de caracter social. En relacion a seleccién el
43.25% se interesd mas por el tema organizacién; seguido por el 25% interesado en
el tema salud. Esta informacion concuerda con los hallazgos de Francis y Lucas
(1999), quienes en un estudio en Filipinas encontraron que los temas con mayor
aceptacion fueron nutricion, motivacion y liderazgo. Willock (1995), en un estudio
sobre audiencia en el Caribe encontré6 que los temas mas demandados fueron:

organizacion, motivacion y liderazgo (Ver cuadro 27).

Cuadro 27. Actitud y Eleccion de temas sociales.

Actitud Frec. Porc. Eleccion de tema Frec. Porc.
Muy importante 10 22.7 Motivacién 6 13.6
Importante 23 52.3 Organizacion 19 43.2
Regular 7 15.9 Liderazgo 1 2.3
Poco importante 4 9.1 Salud 11 25
Sin importancia - - Nutricion 5 15.9
Total 44 100 Total 44 100

8.5.4 Actitud adoptada ante la emision de informacion sobre la agroindustria
del café y otros cultivos y eleccion de temas en el programa agropecuario

opcional

El 91% de los cafetaleros entrevistados adoptaron una actitud positiva ante la
posibilidad de escuchar informacion sobre la agroindustria del café y otros cultivos.
En relacion a seleccion del tema, el 35.3% manifesté mayor predileccion por
preparados medicinales y el 23.0% se inclin6 por la elaboracion de vino de café (Ver
cuadro 28).
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Cuadro 28. Actitud y eleccidon de temas en informacién de agroindustrias.

Actitud Frec. Porc. Eleccién de tema Frec. Porc.

Muy importante 20 45.5 Elaboracion de 4 7.9
mermelada

Importante 20 45.5 Elaboracion de 12 23.5
vino

Regular 2 4.5 Elaboracion de 4 7.9
dulces

Poco importante 2 4.5 Preparados 18 35.3
medicinales

Sin importancia —- - Otro’ 5 9.8

Total 44 100 Total 43 100

* Productos de la miel: vino, energético y jabon. Valor agregado del bambu, bebidas del café y elaboracién de
queso.

8.5.5 Actitud adoptada ante la emisidon de informacién sobre comercializacion y

eleccion de opciones en el programa agropecuario opcional

El 100% de los entrevistados manifesté un marcado interés y actitud favorable ante
la posibilidad de escuchar informacion sobre la venta de productos agropecuarios.
En esta linea de contribucion de la radio, Niang (2003), resalta “la radio puede ser
una fuente de informacion importante, sobre los precios de productos agricolas lo
cual, puede ayudar a tomar decisiones de que especies cultivar, en que tiempo,
como y donde vender, ademas de ser un puente entre agricultores y comerciantes.”
En la eleccion de tema destacaron los precios de mercado en el Estado 36.4%,
seguidos por el 29.4%, ante posibles compradores externos y el 27.3% manifesto la
necesidad de conocer los precios en el mercado a nivel pais, ya que pueden
encontrar mejores precios fuera del estado y adquirir mejores ganancias de sus

cultivos (Ver cuadro 29).
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Cuadro 29. Actitud y eleccién de tema en comercializacién agropecuaria.

Actitud Frec. Porc. | Eleccion de tema Frec. Porc.

Muy importante 17 38.6 | Precios de mercado 16 36.4
en el Estado.

Importante 27 61.4 | Precios de mercado 12 27.3
en el pais

Regular -- - Posibles 13 294
compradores

Poco importante - - Empaque de 3 6.9
productos agricolas

Sin importancia - -

Total 44 100 | Total 44 100

8.5.6 Actitud adoptada ante la emision de informaciéon sobre costos de

produccion y eleccién de opciones en el programa agropecuario

El 77.3% de los agricultores manifestaron un marcado interés ante una informacion
de la radio a futuro sobre costos de produccién. Con relacion a temas de interés en
las manifestaciones destacan, el 42.5% que demando informacion sobre la relacion
B/C; seguido por el 22.5% que manifesto interés por los costos de produccion. Estos
hallazgos concuerdan con lo encontrado por Galindo (1996), quien asegura que uno

de los tépicos mas demandados por productores Zacatecanos es sobre precios de

insumos y productos agropecuarios (Ver cuadro 30).
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Cuadro 30. Actitud y eleccidon de tema sobre costos de produccion.

Actitud Frec. Porc. | Eleccién de tema Frec. Porc.

Muy importante 8 18.2 | Ganancia por animal 3 7.5
engordado

Importante 26 59.1 | Ganancia por ha 7 17.5
sembrada

Regular 6 13.6 | Costos de insumos 4 10
agropecuarios

Poco importante - - Costos de produccion 9 22.5
en general

Sin importancia 4 9.1 Las cuatro anteriores 17 42.5

Total 44 100 | Total 44 100

8.6 Informacién de tecnologia agropecuaria
8.6.1 Temas con informacion tecnolégica en el programa agropecuario

opcional

El 43.2% de los entrevistados manifesté una actitud favorable a la introduccién de
nuevas tecnologias relacionadas con el cultivo del café. El 38.6% eligi6 que se
emitiera informacion sobre los temas introduccién de nuevas tecnologias, manejo y
aplicacién de pesticidas, manejo y aplicacién de fertilizantes al suelo y foliares y
manejo y aplicacion de herbicidas.

Lo expuesto concuerda con los hallazgos de Willock (1994), Francis y Lucas (1999),
quienes refieren la radio como un medio de impulsar el conocimiento de los
productores de las nuevas tecnologias sean estas sobre el uso y manejo de

agroquimicos o bien sobre agricultura organica (Ver cuadro 31).
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Cuadro 31. Eleccién de tema con informacién tecnoldégica en cultivos.

Tema Frec. Porc.
Manejo y aplicacion de fungicidas y plaguicidas 2 4.6
Manejo y aplicacion de fertilizantes al suelo y foliares 3 6.8
Manejo y aplicacion de herbicidas 3 6.8
Tecnologia nueva en cultivos 19 43.2
Los cuatro 17 38.6
Total 44 100

8.6.2 Actitud adoptada ante la emision de informacion sobre cultivos solos y

cultivos asociados en el programa agropecuario opcional

El 87.7% de agricultores, emitieron una actitud positiva ante la posibilidad de un
mayor conocimiento del manejo de cultivos solos; seguido por el 81.8% interesados
en cultivos asociados. Considerando que es practica comun en Veracruz manejar el
café asociado resulta importante atender los hallazgos de Rodriguez (1994), quien
afirma que en el centro de Veracruz pueden establecerse las siguientes asociaciones
con café: Café-Palma Camedor, Café-Guanabana, Café-Limén Persa, Café-
Macadamia, Café-Platano Morado y Dominico, Café-Aguacate “Hass”, a los cuales
Santoyo, et al (1996); agrega, Café-Chile, Café-Frijol, Café-Naranja valencia, Café-
Cedro Rojo (Ver cuadro 32).

Cuadro 32. Actitud ante informacion sobre cultivos solos y asociados.

Actitud cultivos solos Frec. Porc. Actitud cultivos asociad. Frec. Porc.

Muy importante 7 15.9 Muy importante 10 22.7
Importante 21 47.7 Importante 26 59.1
Regular 15 34.1 Regular 6 13.6
Poco importante 1 2.3 Poco importante 2 4.5
Sin importancia - ---  Sin importancia - -

Total 44 100 Total 44 100
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8.6.3 Actitud adoptada ante la emision de informacion sobre alternativas de
produccion de cultivos no consumibles y eleccion de especies para el

programa agropecuario opcional

El 77.3% de los productores mostré una actitud positiva a que se transmita
informacion tecnolégica sobre cultivos no comestibles pero con potencial de
adaptacion y obtencion de mayores ingresos. En la eleccion del tema, existe una
mayor inclinacién por informacion de cedro rojo en el 39.6% de los entrevistados,
esta especie, tiene un gran potencial en la region, ya que su madera es muy
apreciada sobretodo para la construccidon de muebles (Rodriguez, 2001). Existe
también una especie maderable denominada cedro rosado, que tiene un buen
potencial por su rapido crecimiento. Otras especies mencionadas fueron el ave del
paraiso y el bambu o bien la produccién de orquideas. Diaz (1995), asegura que las
orquideas pueden cultivarse entre las matas de café, y ademas tiene buen precio en

el mercado (Ver cuadro 33).

Cuadro 33. Actitud y eleccion de especies en cultivos no consumibles.

Actitud Frec. Porc. Eleccion de tema Frec. Porc.
Muy importante 7 15.9 Cedro rojo 17 39.6
Importante 27 61.4 Palma camedor 4 9.3
Regular 6 13.6 Ave del paraiso 10 23.2
Poco importante 2 4.5 Bambu 10 23.2
Sin importancia 2 4.5 Otro’ 2 4.7
Total 44 100 Total 43 100

* Orquideas y cedro rosado.

8.6.4 Actitud adoptada ante la emision de informacién sobre cultivos basicos y

eleccion de especies para el programa agropecuario opcional

El 70.5% de los entrevistados adoptaron una actitud positiva, ante la posibilidad de

escuchar informacién sobre el maiz, particularmente sobre maiz mejorado que les
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garantice mayores rendimientos; seguido del chile con el 22.5% y con menor

porcentaje el frijol y la cana de azucar (Ver cuadro 34).

Cuadro 34. Actitud y eleccién de especie sobre cultivos basicos.

Actitud Frec. Porc. Eleccién de tema Frec. Porc.
Muy importante 6 13.7 Maiz 12 30
Importante 25 56.8 Frijol 7 17.5
Regular 7 15.9 Chile 9 22.5
Poco importante 2 4.5 Cana 6 15
Sin importancia 4 9.1 Otro’ 6 15
Total 44 100 Total 40 100

* Jitomate, tomate de cascara y hortalizas (lechuga y rabano).

8.6.5 Actitud adoptada ante la emision de informacion tecnolégica en café
organico y eleccion de especies frutales para el programa agropecuario

opcional

El 88.7 % de los productores en la muestra, externé un marcado interés por conocer
informacion tecnologica sobre el café organico.

Con respecto a preferencias de informacion en relacidén a especies frutales, destacan
el limoén persa (31.95 %) y el platano con el 29.6% de aceptacion; en la practica es la

especie mas extendida después del café, en la region de estudio (Ver cuadro 35).
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Cuadro 35. Actitud ante la emision de informacion tecnolégica en café organico
y eleccion de especies de frutales.

Actitud adoptada en café organico Eleccién de frutal
Modalidad Frec. Porc. Modalidad Frec. Porc.
Muy importante 15 34.2 Guanabana 2 4.6
Importante 24 54.5 Platano 13 29.6
Regular 1 2.3 Limén persa 14 31.9
Poco importante 2 4.5 Macadamia 7 15.8
Sin importancia 2 4.5 Aguacate 8 18.1
Total 44 100 Total 44 100

8.6.6 Actitud adoptada ante la emision de informacion sobre maquinaria

agricola y eleccion de tema especifico para el programa agropecuario opcional

Los productores entrevistados sefialan que preferentemente usan tecnologia
tradicional para el manejo del cultivo de café, en contraste, los cafetaleros no
adoptan una actitud preferentemente positiva a que se emita informacién sobre
magquinaria agricola, ya que el 68.1% tuvo respuesta positiva (uno de los valores mas
bajos), esto se debe a que no es comun el uso de maquinaria para los cafetales,
ellos utilizan instrumentos rudimentarios como pala y pico, cerrote, machete, y la
cosecha es manual. El 22% de ellos son los productores de cafia. Cabe sefnalar que
el 47.6% de los productores manifestaron interés sobre maquinaria para beneficio
(importante para limpiar y obtener la semilla seca y lista para vender u hornearse y
molerse para café); el porcentaje restante se inclind por maquinas de poda,
maquinas para chapeo y, otros instrumentos como motosierras, cortadoras de cana,

tostadoras de café, despulpadoras y motocultores (Ver cuadro 36).
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Cuadro 36. Actitud y eleccion de tema en maquinaria agricola.

Actitud Frec. Porc. | Eleccion de maquinaria Frec. Porc.
Muy importante 6 13.6 | Para beneficio 20 47.6
Importante 24 54.5 | Para chapeo 6 14.3
Regular 10 22.7 | Tractores e 5 11.9
implementos

Poco importante 2 4.6 Para poda 8 19

Sin importancia 2 4.6 Otras* 3 7.2
Total 44 100 | Total 42 100

* Motosierra, motocultores, tostadoras de café, despulpadora y cortadora de cana.

8.6.7 Actitud adoptada ante la emision de informaciéon tecnolégica sobre

ganado y especies, a recibir en el programa agropecuario opcional

El 65.9% de los productores en la muestra manifesté una actitud favorable para
recibir informacion técnica sobre ganado, aun cuando solo el 57.4% poseen alguna
especie y generalmente de traspatio, porque ademas no existen productores
comerciales de ganado. Aun asi, el 36.3% solicito se les proporcione informacion
técnica sobre bovinos seguida por el 24.2% sobre ganado porcino; continuando en
orden de importancia las aves, ovinos y abejas. Esta ultima, es una actividad
productiva importante sobre todo en Teocelo, ya que se producen anualmente 90.9
ton, segun el INEGI (2006). (Ver cuadro 37).
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Cuadro 37. Actitud adoptada ante la emisiéon de informacién tecnolégica sobre
ganado y especies, a recibir en el programa agropecuario opcional.

Actitud Frec. Porc. Eleccién de especie Frec. Porc.
Muy importante 7 15.9 | Bovino 12 36.3
Importante 22 50 Abejas 3 9.2
Regular 4 9.1 Porcino 8 242
Poco importante 5 11.4 Ovino 4 121
Sin importancia 6 13.6 | Aves (Gallina, 6 18.2
Guajolote y
Codorniz
Total 44 100 Total 33 100
8.6.8 Temas con informacion de manejo de ganado en el programa

agropecuario opcional

El 42.4% de los productores, mostré un marcado interés en el tema sobre control de

parasitos y enfermedades por ser el problema que enfrentan mas frecuentemente.

Aquino et al. (2003), refiere que en la zona centro de Veracruz, es comun la practica

de desparasitacion y el uso de razas mejoradas en el ganado. Enfatiza que la

ganaderia que se practica es principalmente de traspatio donde predominan la

gallina y el cerdo; de menor importancia se encuentran, el guajolote criollo, el pato y

el borrego, por lo que la produccion se destina mayormente al auto consumo (Ver

cuadro 38).
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Cuadro 38. Eleccion de tema en manejo de ganado.

Tema Frec. Porc.
Alimentacién 4 12.1
Control de parasitos y enfermedades 14 42.4
Manejo de crias y cuidados de la prefes 4 12.1
Manejo de pastos 6 18.2
Cercos de ganado 5 15.2
Total 33 100

8.6.9 Actitud adoptada ante la emision de informaciéon sobre instalaciones
pecuarias y eleccion de tema especifico para el programa agropecuario

opcional

El 68.2% en general de los entrevistados, mostré una actitud positiva a la emision de
informacion sobre instalaciones pecuarias. Sin embargo, el 40.6% manifest6 mayor
inclinacion sobre temas especificos como, materiales de construccion apropiados

para control de la temperatura, formas de construccién y comederos (Ver cuadro 39).

Cuadro 39. Actitud adoptada ante la emision de informaciéon sobre
instalaciones pecuarias y elecciéon de tema especifico para el programa
agropecuario opcional.

Actitud Frec. Porc. | Elecciéon de tema Frec. Porc.
Muy importante 9 20.5 | Control de temperatura 2 6.3
Importante 21 47.7 | Materiales de 2 6.3
construccién
Regular 2 4.5 Formas de construirlo 4 12.4
Poco importante 1 2.3 Comederos 5 15.6
Sin importancia 11 25 Los cuatro anteriores 19 594
Total 44 100 | Total 32 100
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8.6.10 Actitud adoptada ante la emision de informacién sobre reproduccion de
especies y eleccion de tema especifico para el programa agropecuario

opcional

El 63.6% de los productores en la muestra manifestd su interés por recibir
informacion relacionada con temas sobre razas mejoradas de ganado,
caracteristicas de sementales y reproductoras, inseminaciéon artificial y costos de
sementales e inseminacion. Al respecto Beltran (2008), plantea que en estaciones
de radio campesinas en el Peru, se difunde informacién sobre mejoramiento y
practicas de manejo del ganado; pero reconoce que la radio no tiene mucha
efectividad para adquirir destrezas y habilidades, por lo que sera necesario
complementar esta informacion con algun evento demostrativo en campo (Ver
cuadro 40)

Cuadro 40. Actitud adoptada ante la emisién de informacion sobre
reproduccion de especies y eleccion de tema especifico para el programa
agropecuario opcional.

Actitud Frec. Porc. | Eleccidon de tema Frec. Porc.

Muy importante 10 22.7 | Razas mejoradas de ganado 4 12.1

Importante 18 40.9 | Caracteristicas de 2 6.1
sementales y reproductoras

Regular 5 11.4 | Inseminacion artificial 3 9.1

Poco importante - --- | Costos de sementales e 1 3
inseminacion

Sin importancia 11 25 | Las cuatro anteriores 23 69.7

Total 44 100 | Total 33 100
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8.7 Spots agropecuarios

8.7.1 Actitud adoptada ante la emisién de informacion agropecuaria en spots y

eleccion de temas especificos de productos agroquimicos u organicos

El 93.2% de los agricultores entrevistados mostraron una actitud positiva ante la
expectativa de recibir informaciéon agropecuaria en spots, en particular si se
combinan aspectos técnicos con socioeconomicos. El 46% de los productores
insistieron en recibir mas informacion sobre los efectos nocivos de los agroquimicos

y sobre los precios de los productos quimicos y organicos (Ver cuadro 41).

Cuadro 41. Actitud adoptada ante la emision de informaciéon agropecuaria en
spots y eleccion de temas especificos de productos agroquimicos u organicos.

Actitud Frec. Porc. | Eleccidon de tema Frec. Porc.
Muy importante 4 9.1 Forma en que actuan 4 9.3
Importante 37 84.1 | Efectos nocivos en la 7 16.3
salud
Regular 2 4.5 Forma de aplicacion 5 11.6
Poco importante - - Precios 7 16.3
Sin importancia 1 2.3 Los cuatro anteriores 20 46.5
Total 44 100 | Total 43 100

8.7.2 Actitud adoptada ante la emision de spots con informacion sobre
técnicas de produccion nueva y casos de productores u organizaciones

exitosas

El 88.7% de los agricultores externaron su buena disposicion a escuchar spots
sobre técnicas nuevas. El 90.9% de ellos manifest6 interés sobre todo si pudieran
escuchar a productores u organizaciones exitosas en el uso de tales técnicas (Ver
cuadro 42).
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Cuadro 42. Actitud adoptada a emitir spots sobre técnicas de produccion
nueva y casos de éxito.

Actitud ante técnicas Frec. Porc. Actitud ante casos Frec. Porc.

nuevas de éxito

Muy importante 10 22.8 Muy importante 10 22.7
Importante 29 65.9 Importante 30 68.2
Regular 3 6.8 Regular 2 4.5
Poco importante - ---  Poco importante 1 2.3
Sin importancia 2 4.5 Sin importancia 1 2.3
Total 44 100 Total 44 100

8.7.3 Horario e intervalo de tiempo para la emision opcional de spots

El 64.6% de los productores participantes manifestaron su preferencia por escuchar
transmisiones sobre informacién agropecuaria en el horario de 6 a 8 P.M. Por otro
lado, el intervalo de transmisién preferido, es cada media hora segun el 46% de los
entrevistados; seguido por la preferencia de cada 15 minutos con el (32.6%), por lo

que es sugerente transmitir los spots con intervalos de media hora (Ver cuadro 43)

Cuadro 43. Horario e intervalo de tiempo en la emisiéon de spots.

Horario (Hrs) Frec. Porc. Intervalo Frec. Porc.
6-7AM 5 11.6 Cada 15 min. 14 32.6
6-7PM 11 25.6 Cada media hora 20 46.5
7-8PM 17 39.5 Cada hora 9 20.9
Otro 10 23.3

Total 43 100 Total 43 100
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8.8 Difusion de la programacién agropecuaria de Radio Teocelo

8.8.1 Actitud manifestada por que se difunda la programacion agropecuaria

considerando la eleccion del medio

El 88.7% de los productores en la muestra, externo que es de su preferencia que la
informacion agropecuaria se transmita por todos los MMC cuyo radio de cobertura
llegue a la regién. Aun cuando el 43.2% prefieren que se difunda por cuatro medios
masivos como TV Mas, R. Teocelo, La Maquina tropical y periddico el agropecuario,
el 25% mostro una mayor predileccion por TV Mas, que transmite un programa
agropecuario denominado Veracruz Agropecuario, el cual es visto por gran parte de

los productores de todo el estado de Veracruz (Ver cuadro 44).

Cuadro 44. Actitud manifestada por que se difunda la programacién
agropecuaria considerando la eleccion del medio.

Actitud Frec. Porc. | Eleccién de medio Frec. Porc.
Muy importante 8 18.2 | Por TV Mas 11 25
Importante 31 70.5 | Radio Teocelo 7 15.8
Regular 5 11.3 | La Maquina Tropical 2 4.6
Poco importante --- - Por periédico 5 11.4
agropecuario
Sin importancia - - Por los cuatro 19 43.2
Total 44 100 | Total 43 100

8.8.2 Actitud manifestada ante la posibilidad de tener participacién activa en la

difusiéon personal y forma de hacerla

El 97.7% de los productores entrevistados manifestaron una respuesta positiva ante
la posibilidad de participar activamente como difusores de la programacion
agropecuaria. Sobre las formas de hacerlo el 34.1% manifestd en reuniones y el

27.3% entre amigos (Ver cuadro 45). Pérez (1990), plantea como alternativa de
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difusién efectiva, la participacion del personal de extension agricola en la radio como

un medio de tener contacto con los agricultores.

Cuadro 45. Actitud manifestada ante la posibilidad de tener participaciéon activa
de hacer difusion personal y forma de hacerla.

Actitud Frec. Porc. Forma de difundir Frec. Porc.

Muy importante 8 18.2 Con amigos 12 27.3
Importante 35 79.5 Por volantes 3 6.8
Regular 1 2.3 En reuniones 15 34.1
Poco importante - - En la radio 4 9.1

Sin importancia - - Por las cuatro 10 22.7
Total 44 100 Total 44 100

8.9 Interaccion

8.9.1 Actitud del agricultor ante el escenario de realizar llamadas y

promocionar de visitas personales a campesinos y organizaciones exitosas

El 68.2% de los productores participantes mostraron una actitud favorable para
participar activamente en la radio planteando preguntas o haciendo comentarios
sobre temas agropecuarios. Respecto a su interaccion con productores vy
organizaciones exitosas mostraron un mayor interés con el 95.4% de los casos (Ver
cuadro 46).
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Cuadro 46. Actitud del agricultor ante el escenario de realizar llamadas y
promocionar visitas personales a campesinos y organizaciones exitosas.

Actitud hacia llamadas Frec. Porc. Actitud hacia visitas Frec. Porc.
Muy importante 10 22.7 Muy importante 14 31.8
Importante 20 45.5 Importante 28 63.6
Regular 9 20.5 Regular 2 4.6
Poco importante 2 4.5 Poco importante - -
Sin importancia 3 6.8 Sin importancia - -
Total 44 100 Total 44 100

8.9.2 Actitud del agricultor ante el escenario a que la radio promueva cursos y

asesorias técnicas con ingenieros de UNCADER

De los productores incluidos en la muestra, el 88.6% mostraron una actitud positiva
ante el escenario de que la radio promueva la participacion de la UNCADER en
cursos y el 95.5% de los productores emiten una actitud positiva a recibir asesoria

técnica de apoyo a sus unidades productivas (Ver cuadro 47).

Cuadro 47. Actitud del agricultor ante el escenario de que la radio promueva
cursos y asesorias técnicas con ingenieros de UNCADER.

Actitud hacia Frec. Porc. Actitud hacia Frec. Porc.
cursos. asesorias

Muy importante 18 40.9 Muy importante 20 45.5
Importante 21 47.7 Importante 22 50
Regular 3 6.8 Regular 2 4.5
Poco importante 1 2.3 Poco importante - -
Sin importancia 1 2.3 Sin importancia - -
Total 44 100 Total 44 100
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8.9.3 Actitud del agricultor ante el escenario de participar activamente en el

envio y comunicacion de temas agropecuarios a través de la radio

El 45.5% de los entrevistados mostro una actitud limitada ante el escenario de
participar activamente en la difusion de los mensajes agropecuarios ya fuera
mediante contacto personal o a través de la radio. Sin embargo, al abordar en forma
mas especifica el tipo de participacion como “asistir y participar en la radio” o “enviar
temas agropecuarios de su interés” los resultados fueron 68% y 84.1%,

respectivamente (Ver cuadro 48).

Cuadro 48. Actitud del agricultor ante el escenario de participar activamente en
el envio y comunicaciéon de temas agropecuarios a través de la radio.

A ser corresponsal A enviar temas Asistir a la radio

Actitud Frec. Porc. Frec. Porc. Frec. Porc.

Muy importante 4 9.1 11 25 7 15.9
Importante 16 36.4 26 59.1 23 52.3
Regular 11 25 4 9.1 7 15.9
Poco importante 6 13.6 1 2.3 2 4.5
Sin importancia 7 15.9 2 4.5 5 11.4
Total 44 100 44 100 44 100

8.10 Pruebas de hipodtesis estadisticas

En este apartado, inicia el planteamiento de hipotesis estadisticas, especificamente
para variables de actitud con respecto a emisién de temas socioecondémicos,
tecnoldégicos, informacién en spots, respecto a la difusion y a la interaccion, asi como
su aprobacion o rechazo en términos de actitud. También se pretendié hacer un
analisis del porqué de esos resultados. Para ello, se establecieron tres pruebas;
prueba de t para una muestra, prueba de t para muestras independientes y un
anadlisis de varianza. En la primera, se evalu6 la actitud ante la programacién

utilizando una escala de valoracion; en la prueba de t para muestras independientes,
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se realizé la comparacion de actitud entre hombres y mujeres ante la programacién
opcional y finalmente en el analisis de varianza, se compard la actitud ante la

programacion opcional entre grupos de edad en los tres municipios de estudio.

8.10.1 Prueba de t (una muestra) para variables de actitud respecto a la

programacioén agropecuaria opcional

Hipotesis planteadas en prueba de t (una muestra) para variables de actitud con

relacion a la programacion agropecuaria opcional.

Ho: p < 3.5 La hipodtesis nula indica que la valoracion de los entrevistados es por

debajo de buena, de regular a insuficiente.

Ha: y = 3.5 La hipotesis alternativa indica que la valoracion respecto a actitud que

manifiestan los entrevistados de Excelente, muy buena a buena.

Para probar esta hipotesis se utilizé una prueba de t para una muestra con un a =

0.05. La escala utilizada para la valoracion de las actitudes de los participantes fue la

siguiente:
Intervalo Valoracion
45-5 Excelente
4.0 -4.49 Muy bueno
3.5-3.49 Bueno
3.0-3.49 Regular
25-2.49 Suficiente
< 25 Insuficiente o malo

Nota. Cabe sefialar que la valoracién estuvo también influida por la significancia del valor de t.

Analizando el cuadro de resultados se acepta Ha. y = 3.5; ya que en la mayoria de

las variables, se tiene una actitud valorada de buena a muy buena. Esto sugiere que
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la informacién que se les solicita en los diferentes topicos es de su interés y en

consecuencia, muestran una actitud positiva al respecto (Ver cuadros 49 y 50).

Cuadro 49. Actitud ante variables relacionadas con el programa opcional
agropecuario, en base a la prueba de t para una muestra (temas
socioeconémicos y tecnoldgicos) y valoracion de la actitud.

Variables e indicadores % de resp. _ Indicador de Valorde Valoracién
N Positivas X comparacién (t)

Actitud ante la

programacion de R. 24 77.8 4.17 4.0 1.67 Bueno

Teocelo

ACTITUD A EMITIR

TEMAS 44 87.2 4.25 4.0 2.88 Muy bueno
SOCIOECONOMICOS

Noticias agropecuarias

Reporte del clima 44 81.9 4.09 4.0 0.65 Bueno
Temas sociales 44 75 3.89 3.5 2.95 Bueno
Programas agropecuarios 44 97.7 4.32 4.0 2.98 Muy bueno
de gobierno

Comercializacién 44 100 4.39 4.0 5.20 Muy bueno
Costos de produccion 44 77.3 3.77 3.5 1.72 Bueno
Agroindustria 44 90 4.32 4.0 274 Muy bueno
ACTITUD A EMITIR

TEMAS TECNOLOGICOS 44 87.7 3.77 3.5 2.44 Bueno
Informacién de cultivos

solos

Informacion de cultivos 44 81.8 4.0 4.0 0.00 Bueno
asociados

Informacién de cultivos 44 77.3 3.8 3.5 2.1 Bueno
no comestibles

Informacién de cultivos 44 70.5 3.61 3.5 0.69 Regular
basicos

Informacién de tecnologia 44 88.7 4.09 4.0 0.61 Bueno
en café organico

Informacién de 44 68.1 3.68 3.5 1.29 Regular
maquinaria agricola

Informacién tecnolégica 44 65.9 3.43 3.0 2.23 Regular
de ganado

Informacion de -
instalaciones ganaderas 44 68.2 3.36 3.0 1.61 Suficiente
informacion de 44 63.7 3.36 3.0 1,61 Suficiente

reproduccién de animales
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Cuadro 50. Actitud ante variables relacionadas con el programa opcional
agropecuario, en base a la prueba de t para una muestra (spots, difusién e
interaccion) y valoracion de la actitud.

Variables e indicadores % de resp. _ Indicador de Valor de Valoracién
N Positivas X comparacion (t)

ACTITUD A EMITIR

INFORMACION EN

SPOTS 44 93.2 3.98 3.5 5.36 Bueno

Informacion de Spots
agropecuarios

Informacion de técnicas

44 88.7 4.02 4.0 0.18 Bueno
nuevas
Informacion  de  casos ,, 90.9 4.07 4.0 0.59 Bueno
exitosos
ACTITUD. A LA DIFUSION 44 88.7 4.07 4.0 0.83 Bueno
A difundir el programa por
otros medios

Muy bueno

A difundir el programa 44 977 4.16 40 246
personalmente
ACTIUD A LA
INTERACION 44 68.2 3.73 3.5 1.39 Regular
A realizar llamadas
Visitas  personales a 95.4 4.27 4.0 3.33 Muy bueno
productores u
organizaciones exitosas
Visitas para asesorias
personales con ingenieros 44 95.5 4.41 4.0 4.65 Muy bueno
de UNCADER
A que la radio promueva 88.6 4.23 4.0 1.76 Muy bueno
cursos en las
instalaciones de
UNCADER
A ser corresponsal en .
temas agropecuarios 44 45.5 3.09 3.0 0.49 Suficiente
A enviar temas 44 84.1 3.98 35 3.41 Bueno
agropecuarios
A asistir a la radio para ,, 68.2 3.57 3.5 0.39 Regular

exponer algun caso o
discutir un problema
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8.10.2 Prueba de t (muestras independientes) para variables de actitud

respecto a programacion agropecuaria opcional en hombres y mujeres

Hipdtesis planteadas en prueba de t para muestras independientes en variables de

actitud en relacién a la programacion agropecuaria opcional:

Ho: wph# pum La hipétesis nula afirma que si existen diferencias significativas entre
hombres y mujeres respecto a las actitudes manifestadas en la programacion

agropecuaria opcional.

Ha: yh = um La hipodtesis alternativa afirma que no existen diferencias significativas
entre hombres y mujeres respecto a las actitudes manifestadas en la programacion

agropecuaria opcional.

Para demostrar las hipotesis se utilizo la prueba de t para muestras independientes

con un a = 0.05 de significancia.

El cuadro 51, muestra que se acepta Ha: yh = pm, porque no existen diferencias
significativas entre hombres y mujeres respecto a las actitudes manifestadas ante la
programacion agropecuaria opcional. En 28 indicadores de los 29 totales que
componen las seis variables, no existen diferencias significativas, lo que nos indica

que ambos expresan actitudes similares ante la programacion agropecuaria opcional.
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Cuadro 51. Prueba de t (muestras independientes) para variables de actitud en
hombres y mujeres.

Variables e indicadores N Valor de (t) Sig. Bilateral
Actitud ante la programacién de R. Teocelo 24 -.978 0.339
ACTITUD A EMITIR TEMAS SOCIOECONOMICOS 44 0.00 1.00
Noticias agropecuarias
Reporte del clima 44 1.12 0.268
Temas sociales 44 2.30 0.026
Programas agropecuarios de gobierno 44 0.867 0.391
Comercializacién 44 1.13 0.266
Costos de produccion 44 0.087 0.931
Agroindustria 44 -.957 0.344
ACTITUD A EMITIR TEMAS TECNOLOGICOS 44 1.04 0.306
Informacién de cultivos solos
Informacién de cultivos asociados 44 1.37 0.177
Informacién de cultivos no comestibles 44 0.19 0.845
Informacion de cultivos basicos 44 -1.14 0.261
Informacion de tecnologia en café organico 44 -1.01 0.323
Informacién de maquinaria agricola 44 -0.293 0.771
Informacién tecnolégica de ganado 44 0.571 0.571
Informacién de instalaciones ganaderas 44 0.530 0.599
informacion de reproduccion de animales 44 1.22 0.229
ACTITUD A EMITIR INFORMACION EN SPOTS 44 10.155 0.878
Informacién de Spots agropecuarios
Informacién de técnicas nuevas 44 -0.287 0.776
Informacién de casos exitosos 44 0.361 0.720
ACTITUD A LA DIFUSION 44 -0.729 0.470
A difundir el programa por otros medios
A difundir el programa personalmente 44 1.53 0.133
ACTIUD A LA INTERACION 44 0.224 0.824
A realizar llamadas
A que la radio promueva visitas personales a 44 0.168 0.868
productores u organizaciones exitosas

44 0.523 0.604
A que la radio promueva visitas para asesorias
personales con ingenieros de UNCADER

44 -0.497 0.622
A que la radio promueva cursos en las instalaciones
de UNCADER
A ser corresponsal en temas agropecuarios 44 0.844 0.403
A enviar temas agropecuarios 44 -1.20 0.237
A asistir a la radio para exponer algin caso o discutir 44 -0.627 0.534

un problema
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8.10.3 Analisis de varianza por municipio, respecto a la actitud con relacién a la

programacioén agropecuaria opcional

Hipdtesis planteadas en analisis de varianza por municipio, respecto a la actitud con

relacion a la programacion agropecuaria opcional.

Ho: Al menos en un par de municipios existen diferencias estadisticas significativas

respecto a las actitudes manifestadas en la programacién agropecuaria opcional.

Ha: pu1 = p2 = p3 La hipotesis alternativa indica que no existen diferencias
estadisticas, significativas entre los tres municipios (Teocelo, Xico y Coatepec)
respecto a las actitudes manifestadas con relacion a la programacion agropecuaria

opcional.

Para demostrar esta hipétesis se utilizé un analisis de varianza con una significancia
a = 0.05.

El cuadro 52, sugiere la aceptacion de Ha: y1 = py2 = u3, por que no existen
diferencias significativas en los tres municipios, respecto a las actitudes
manifestadas ante la programacién agropecuaria opcional, ya que en 26 indicadores
de los 29 totales que componen las seis variables no existen diferencias
significativas, lo que indica que en los tres municipios se expresan actitudes similares
ante la programacién agropecuaria opcional.

En el caso del indicador reporte del clima, se observa mayor diferencia de medias de
Scheffé con relacion a actitud entre el municipio de Teocelo (3.73) y Xico (4.67), este
ultimo presenta la actitud mas positiva de los tres y Coatepec presenta un valor
intermedio (3.95).

En el caso del indicador de informacion de cultivos asociados, se observa una mayor
diferencia de medias de Scheffé, con relacién a actitud entre el municipio de
Coatepec (3.71) y Xico (4.42), este ultimo presenta la actitud mas alta y Teocelo

presenta un valor intermedio (4.09).
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En el caso del indicador Casos exitosos en spots, se observa una mayor diferencia
de medias de Scheffé entre el municipio de Teocelo (3.64) y Xico (4.42), este ultimo

presenta la actitud mas alta y Coatepec presenta un valor intermedio (4.1).

121



Cuadro 52. Analisis de varianza por municipio, respecto a la actitud en relacion
programacioén agropecuaria opcional.

Variables e indicadores N Valor de  Significancia
(F)
24 2.92 0.076

Actitud ante la programacion de R. Teocelo

ACTITUD A EMITIR TEMAS SOCIOECONOMICOS

Noticias agropecuarias 44 2.87 0.068

44 3.76 0.032
Reporte del clima

44 1.44 0.249
Temas sociales

44 1.46 0.244
Programas agropecuarios de gobierno

44 0.602 0.552
Comercializacion

44 0.308 0.737
Costos de produccion

44 2.0 0.148
Agroindustria
ACTITUD A EMITIR TEMAS TECNOLOGICOS
Informacién de cultivos solos 44 1.08 0.348

44 3.96 0.027
Informacién de cultivos asociados

44 1.18 0.319
Informacién de cultivos no comestibles

44 0.035 0.966
Informacién de cultivos basicos

44 2.57 0.088
Informacion de tecnologia en café organico

44 1.86 0.168
Informacién de maquinaria agricola

44 0.184 0.832
Informacién tecnolégica de ganado

44 0.138 0.871
Informacién de instalaciones ganaderas

44 0.446 0.643
informacion de reproduccion de animales
ACTITUD A EMITIR INFORMACION EN SPOTS
Informacién de Spots agropecuarios 44 1.35 0.270
Informacién de técnicas nuevas 44 0.501 0.610
Informaciéon de casos exitosos 44 3.39 0.043
ACTITUD A LA DIFUSION
A difundir el programa por otros medios 44 0.396 0.676
A difundir el programa personalmente 44 0.507 0.606
ACTIUD A LA INTERACION 44 0.056 0.945
A realizar llamadas
A que la radio promueva visitas personales a productores u 44 0.226 0.799
organizaciones exitosas
A que la radio promueva visitas para asesorias personales con 44 1.04 0.363
ingenieros de UNCADER
A que la radio promueva cursos en las instalaciones de 44 0.668 0.518
UNCADER
A ser corresponsal en temas agropecuarios 44 0.784 0.463
A enviar temas agropecuarios 44 1.56 0.221
A asistir a la radio para exponer algiun caso o discutir un 44 0.813 0.451
problema
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8.10.4 Analisis de varianza para grupos de edad, en actitud respecto a la

programacioén agropecuaria opcional

Hipdtesis planteadas en analisis de varianza por municipio, respecto a la actitud con

relacion a la programacion agropecuaria opcional:

Ho: Al menos en un par de grupos de edad existen diferencias estadisticas
significativas respecto a las actitudes manifestadas en la programacién agropecuaria

opcional.

Ha: p1 = p2 = p3 = p4 = pb5 La hipotesis alternativa indica que no existen
diferencias estadisticas significativas entre los cinco grupos de edad, respecto a las

actitudes manifestadas en la programacion agropecuaria opcional.

Para demostrar estas hipotesis se utilizd un analisis de varianza con un a = 0.05.

El cuadro 53, sugiere la aceptacién de Ha: y1 = py2 = u3 = p4 = pb, porlo que no
existen diferencias estadisticas significativas entre grupos de edad respecto a las
actitudes manifestadas ante la programacién agropecuaria opcional. Al menos en 24
indicadores de los 29 totales que componen las seis variables. Solo se acepta Ha: Al
menos en un par de grupos de edad existen diferencias estadisticas significativas
respecto a las actitudes manifestadas en la programacion agropecuaria opcional, en
cinco indicadores: Noticias agropecuarias e Informacién sobre agroindustria de la
variable Actitud a emitir temas socioecondmicos, Informacién de cultivos asociados y
basicos de la variable Actitud a emitir temas tecnoldgicos, por ultimo Difusion del
programa por otros medios de la variable Actitud a la difusion.

En el caso del indicador noticias agropecuarias, se observa mayor diferencia de
medias de Scheffé, en relacion a actitud entre grupos de edad 1 (31 — 40 anos) con

una media de 4.5 y el grupo 5 (< 70) con una media de 3.63.
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En el indicador informacién sobre agroindustria, se observa mayor diferencia de
medias de Scheffé en relacion con la actitud entre grupos de edad 2 (41 — 50 afos)
con una media de 4.67 y el grupo 5 (< 70 anos) con una media de 3.50.

En el caso del indicador Informaciéon de cultivos asociados, se observa mayor
diferencia de medias de Duncan, en relacién con la actitud entre grupos de edad 3
(51— 60 afos) con una media de 4.40 y el grupo 4 (61- 70 afos) con una media de
3.58.

En el caso del indicador Informacién de cultivos basicos, se observa mayor diferencia
de medias de Duncan, con relacion a actitud entre grupos de edad 2 (41 — 50 afos)
con una media de 4.33 vy el grupo 5 (61- 70) con una media de 3.0.

En el caso del indicador Difusion del programa por otros medios, se observa mayor
diferencia de medias de Duncan, en relacion a actitud entre grupos de edad 2 (41 —

50 afios) con una media de 4.33 y el grupo 5 (< 70 afos) con una media de 3.0.

Lo anterior, permite afirmar que los grupos mas jovenes 1(31-40 anos) y 2 (41-50
afos) expresan una actitud mas positiva a indicadores del programa agropecuario
opcional respecto a los grupos de mayor edad 4 (61- 70) y 5 (< 70 anos). Esto
explica por un lado que los grupos jovenes estan motivados para realizar proyectos
de vida, en contraste con los grupos de mayor edad, que no muestran interés en
proyectos de vida. En este sentido, Vera (2009), al realizar un estudio de actitudes
sobre proyectos de vida futuros con adultos de entre 60 y 90 afios en Zacatecas,
encontré una actitud negativa hacia dichos proyectos conforme avanzaba la edad de

los encuestados, lo cual fundamenta los resultados obtenidos en esta investigacion.
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Cuadro 53. Analisis de varianza para grupos de edad, respecto a la actitud
mostrada ante la programacioén agropecuaria opcional.

Variables e indicadores N Valor de Significancia
(F)
Actitud ante la programacion de R. Teocelo 24 0.338 0.849
ﬁgt'li'(l:':';JSDagrEI\pn;ILRa;li'Esl\llAS SOCIOECONOMICOS 44 4.41 0.005
Reporte del clima 44 0.714 0.587
Temas sociales 44 0.567 0.688
Programas agropecuarios de gobierno 44 0.479 0.738
Comercializacion 44 0.70 0.597
Costos de produccion 44 2.15 0.093
Agroindustria 44 3.81 0.01
ACTITUD A EMITIR TEMAS TECNOLOGICOS
Informacioén de cultivos solos 44 0.582 0.678
Informacién de cultivos asociados 44 3.32 0.02
Informacion de cultivos no comestibles 44 2.36 0.069
Informacion de cultivos basicos 44 2.65 0.047
Informacion de tecnologia en café organico 44 1.75 0.157
Informacion de maquinaria agricola 44 1.31 0.283
Informacion tecnolégica de ganado 44 0.879 0.485
Informacion de instalaciones ganaderas 44 1.03 0.406
informacion de reproduccién de animales 44 1.31 0.285

ACTITUD A EMITIR INFORMACION EN SPOTS

Informacion de Spots agropecuarios 44 2.01 0.110
Informacion de técnicas nuevas 44 242 0.064
Informacién de casos exitosos 44 1.31 0.282

ACTITUD A LA DIFUSION
A difundir el programa por otros medios 44 3.7 0.012

44 1.3 0.287
A difundir el programa personalmente

ACTIUD A LA INTERACION

A realizar llamadas 44 0.862 0.495
A que la radio promueva visitas personales a 44 0.796 0.535
productores u organizaciones exitosas

A que la radio promueva visitas para asesorias 44 1.99 0.114
personales con ingenieros de UNCADER

A que la radio promueva cursos en las instalaciones 44 2.44 0.063
de UNCADER

A ser corresponsal en temas agropecuarios 44 1.65 0.182
A enviar temas agropecuarios 44 243 0.064
A asistir a la radio para exponer algun caso o discutir 44 0.268 0.897

un problema
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8.11 Programacién agropecuaria actual

En este apartado, primeramente se describe como surgid el programa
agropecuario "La Luna en UNCADER". Se desglosa la programacion que se ha
transmitido desde el inicio del programa hasta 2007. Posteriormente, se describe la
estructura del programa actual y se realiza una descripcion de los avisos
agropecuarios transmitidos en el mes de julio de 2007. Finalmente, se realiza un

analisis de la programacion agropecuaria actual.

8.11.1 Actores sociales e Historia del programa agropecuario “La Luna en
UNCADER”

Esta fase descriptiva del desarrollo histérico del programa agropecuario, se llevo a
cabo 7 meses antes de realizar la encuesta a los productores de café.

La idea del programa agropecuario surgio del MVZ Eduardo Moncada, investigador
de la UNCADER, localizado en Coatepec. Idea que se propuso a los directivos de
Radio Teocelo, iniciando la transmision en septiembre de 2006. En una primera
temporada, se realizo a manera de entrevista el tratamiento de un tema agropecuario
entre el especialista proveniente de la UNCADER vy Elfego Riveros (locutor y director
de Radio Teocelo). En abril de 2007, se organizaron secciones, llegando a una

definicion de estructura dentro del programa agropecuario de la estacion radiofénica.

8.11.2 Desglose de programas agropecuarios emitidos

Emisién (1). Ultima semana de septiembre del 2006
Serie: Los animales su comida y sus cuidados
Programa: Las plantas forrajeras

Tema: Los forrajes de corte

Clase I: Siembra y manejo del cultivo de cafa.

En esta emision se desarroll6 el tema incluyendo la historia de la introduccién de la

cana de azucar a México. Se trato también el origen y el proceso de introduccién de

126



la cafia de azucar por los espafioles por el Estado de Veracruz y como se desarrollo

la agroindustria del azucar el piloncillo y el aguardiente.

Emision (2). Primera semana de octubre del 2006
Serie: Los animales su comida y sus cuidados
Programa: Las plantas forrajeras

Tema: Los forrajes de corte

Clase I: Siembra y manejo del cultivo de cafia.

En la emision se manejo la situacion actual de la agroindustria cafiera de Veracruz,
y se describié también la tecnologia utilizada en los ingenios a principios del siglo
veinte y cual fue su comportamiento hasta la actualidad. Ademas se mostré un
panorama a nivel nacional de los ingenios, tratando de manera especifica la

situacion de la agroindustria en Veracruz.

Emision (3). Segunda semana de octubre del 2006
Serie: Los animales su comida y sus cuidados
Programa: Las plantas forrajeras

Tema: Los forrajes de corte

Clase I: Siembra y manejo del cultivo de cafa.

En esta emision se trato el tema de la familia de la cafia de azucar, principalmente
dando sus caracteristicas botanicas generales, también se trata algunas de las
caracteristicas de su raiz y tallo, recomendaciones para elegir y preparar el suelo
para la siembra, caracteristicas de los suelos idéneos para su cultivo, lo importante
de sembrarla en labranza de conservacion; asi como la profundidad del surco para
su siembra y los factores que afectan el amacollamiento, el crecimiento y la

maduracion de la planta.

Emision (4). Tercera semana de octubre del 2006

Serie: Los animales su comida y sus cuidados
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Programa: Las plantas forrajeras
Tema: Los forrajes de corte

Clase Il: Siembra y manejo del cultivo de cafia.

En esta emision, se hizo un recordatorio de los programas anteriores y se desarrollan
los temas: Factores ecoldgicos que favorecen el cultivo de la cafia (factores
climaticos); también se desarroll6 el tema sobre variedades mejoradas de la cafia de
azucar, principalmente sus ventajas y por ultimo el tema de la semilla y la
germinacion de la cafa (principalmente caracteristicas de la semilla y como estimular

su germinacion).

Emision (5). Cuarta semana de octubre del 2006
Serie: Los animales su comida y sus cuidados
Programa: Las plantas forrajeras

Tema: Los forrajes de corte

Clase lll: La cafia de azucar como alimento para rumiantes.

En esta emision a manera de introduccion, se planted la problematica de
alimentaciéon en época de sequia de la regidén, proporcionando alternativas de
solucion; se dieron algunas caracteristicas favorables del cultivo de cana de azucar
como alimento para el ganado, su valor nutritivo en % de materia seca y su valor

energético de acuerdo a su estado fenoldgico.

Emisién (6). Primera semana de noviembre del 2006
Serie: Los animales su comida y sus cuidados
Programa: Las plantas forrajeras

Tema: Los forrajes de corte

Clase lll: La cana de azucar como alimento para rumiantes.

En esta emisidén se resaltd la utilidad la cana de azucar comparada con el pasto

Taiwan, haciendo hincapié en la productividad de la cafia y de sus ventajas
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nutricionales y de digestibilidad, también se recalcaron las desventajas de utilizar

cana como Unico alimento dentro de la dieta de los animales.

Emision (7). Segunda semana de noviembre del 2006
Serie: Los animales su comida y sus cuidados
Programa: Las plantas forrajeras

Tema: Los forrajes de corte

La cafa de azucar como fuente de alimento para rumiantes.

En esta emision se analizé y proporcioné una formula integral con cana de azucar
como ingrediente principal (560%), y 50% usando otros forrajes como: maiz molido,

pulido de arroz y minerales.

Emisién (8). Ultima semana de enero del 2007.
Anatomia y fisiologia.
En esta emisidn se desarrollaron los temas: ¢ Por qué estamos vivos?, ; Qué somos?

Y ¢ Como funciona el aparato digestivo de una vaca?

Emisidon (9). Primera semana de febrero del 2007
Forrajes
En esta emisidn se desarroll6 el tema: La digestibilidad, el indicador de la calidad

como fuente de energia.

Emisién (10). Segunda semana de febrero del 2007
Forrajes
Se desarrolld el tema: la solubilidad de la proteina, como indicador de la calidad del

forraje y otros efectos como: suelo clima y manejo agronémico.

Emision (11). Primera semana de marzo

Establecimiento y manejo de praderas del 2007
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Se desarrollaron los temas: Limpieza y preparacion del terreno y Método de siembra

principalmente de pastos.

Emision (12). Segunda semana de marzo del 2007
Establecimiento y manejo de praderas.
Se desarrollaron los temas: Sistema de pastoreo y periodo de ocupacion, ademas de

los cercos y sus funciones.

Emision (13). Tercera semana de marzo del 2007
Conservacioén de forrajes
Se desarrollaron los temas: Forrajes de corte y ensilaje y superficie de siembra para

el ensilaje.

Emisién (14). Cuarta semana de marzo del 2007
Se desarrollaron los temas: Recomendaciones para la siembra de forraje y

el tamano del silo.

Emisién (15, 16, 17 y 18). Todo el mes de abril del 2007.
Forrajes y nutricion
Se desarrollaron los temas: Requerimientos de alimentacion para el mantenimiento

del hato ganadero y bloques de melaza-urea y sal mineral.

Emisién (19). Primera semana de mayo del 2007
Reproduccion

Se desarrollo el tema: El ciclo estral en las vacas.

Emisién (20). Segunda semana de mayo del 2007
Reproduccion
Se desarrollaron los temas: Cuidados al parto, el nacimiento, lactancia

y la ordefia.
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Emision (21). Tercera y cuarta semana de mayo del 2007
Medicina Preventiva

Se desarrollaron los temas: Homeostasis, inmunidad y enfermedad.

Emision (22). Primera semana de junio del 2007
Medicina preventiva

Se desarrolld el tema: Medicina curativa.

Emision (23). Segunda semana de junio del 2007
Medicina preventiva

Se desarroll6 el tema: Medicina preventiva.

Emision (24). Tercera semana de junio
Genética

Se desarrollaron los temas: Seleccion, cruzamiento y consanguinidad.

Emision (25). Cuarta semana de junio del 2007

Genética en café

Se desarrollé el tema: El sabor de la genética, en el cual se desgloso la constituciéon
genética del café y los factores que hacen de la region de Coatepec un lugar

propicio para su cultivo.

Emisién (26). Primera semana de julio del 2007

El aroma de café

Se desarroll6 el tema: clasificacion de los aromas de café: Se analizaron dos grupos
los enzimaticos y los de caramelizacién. Estos aromas son importantes para la

calidad del café.

Emision (27). Segunda semana de julio del 2007

El aroma del café
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Se desarroll6 el tema: Clasificacion de los aromas de café. Se analizaron dos grupos:
destilacién seca y desviaciones y contaminaciones. Estos aromas son importantes

para definir la calidad del café.

8.11.3 Descripcién del programa La luna en Uncader (30 minutos de duracién)

Este programa ha sido objeto de varias transformaciones desde su inicio en
septiembre del 2006 a abril de 2008, programa que aun ahora mantiene la siguiente

estructura:

(2’) Entrada. Cortina musical, generalmente jazz, se dice quien canta y el nombre de
la pieza.

(1’) Identificacion. Se da la entrada al programa dando los buenos dias, nombre del
conductor y nombre del programa.

(16’) indice y desarrollo del tema técnico. Se menciona la tematica a desarrollar
durante el programa y el desarrollo de tema técnico agropecuario.

(1’) Comercial. Identificacién del programa y corte comercial.

(5’) Comentario del dia. Se analiza un tema socioeconémico importante como el
alza en el precio de la tortilla o la baja en el precio del café.

(4’) Anuncios de la UNCADER. Se anuncia la invitacién a realizar servicio social en
Uncader o a realizar estudios en el SAETA (Sistema Abierto de Educacion
Tecnoldgica Agropecuaria), principalmente para jovenes y adultos, también se
promocionan cursos, talleres, conferencias o0 anuncian eventos de otras
dependencias como INIFAP e Instituto de Ecologia.

(1) Finalizaciéon del programa. Se envian saludos, se proporcionan los teléfonos de

la UNCADER Yy se finaliza con una cortina musical.

8.11.4 Avisos agropecuarios y campana agropecuaria (Julio del 2007)

Son de gran relevancia los avisos de eventos agropecuarios como pago econémico
de programas de gobierno, por ejemplo, el procampo o beneficiarios de fomento

productivo (un programa de apoyo economico a productores de café), también son
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importantes los avisos de eventos de indole productivo. En el aspecto
socioeconoémico, esta por ejemplo una invitacién en el mes de julio del 2007 al 4°
Foro Cafetalero en donde se trataron asuntos sobre productividad y comercializacion
del café. En el segundo caso existe un aviso de una invitacién a una inauguracion de
un centro de capacitacién e intercambio para la produccion organica de alimentos en
el municipio de Cosautlan. Los horarios de los avisos son los siguientes (6:15, 7:30,
8:30, 9:30, 11:30, 12:30, 2:30, 3:30, 4:30 y 5:30). Al respecto, Guzman (2004),
plantea que los avisos de Radio Teocelo, son una forma de comunicacion para
eventos de toda indole (entre ellos el agropecuario), y no solo para el municipio de
Teocelo, sino para municipios aledafnos. En esta linea de avisos Girar (2001),
argumenta que la radio en Africa, funciona como teléfono comunitario, para enviar
avisos de cumpleanos, de fallecimiento, invitaciones a fiestas e incluso para llamar

en caso de emergencia médica.

Radio Teocelo en enero de 2008 fue utilizado como un medio de difusién en una
campafa sobre control de la broca del café, en el espacio del programa “Entre
paréntesis”. La informacién que se difundié estuvo relacionada con la realizacién
de trampas, época y numero de trampas por hectarea para el control de la broca del

café.

8.11.4 Analisis de programacién agropecuaria

En términos de aceptacion de una programacion agropecuaria, el 93.6% de los
productores incluidos en la muestra manifesté su asentimiento por lo cual resulta
importante en todo caso considerar los habitos y preferencias de la audiencia, para
concretar una programacion agropecuaria de radio, en concordancia con los
objetivos de la UNCADER y Radio Teocelo.
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CAPITULO IX. DISCUSION DE RESULTADOS

En este capitulo, se discuten los resultados obtenidos, guiados principalmente por

las hipotesis planteadas.

9.1 Perfil tecnolégico y socioeconémico

La poblacién en el estudio se ubico en el rango mayor de 50 afos, es decir,
poblacion adulta. En escolaridad el 44.7% de los productores incluidos en la muestra
cuenta con educacion primaria sin terminar; con 2y 3 afios de escolaridad.

La actividad econdmica, se conforma de actividades agricolas, ganaderas, comercio,
oficios y otras. Llama la atencidén que estas ultimas, en el tiempo, tienden a desplazar
al sector primario como actividad mas importante. En particular, si se toma en
cuenta, que las nuevas generaciones no ven atractivo el dedicarse a las actividades
agricolas. Sin embargo, la poblacion adulta todavia continla apostando a la
agricultura. En particular, al mantener al café como la opcion primera, apoyado en su
gran diversidad de manejo asociado y usando la tecnologia tradicional.

Ciertamente, la pauperizacion de la unidad productiva es un factor altamente
limitante para hacer redituable la produccion de café, situacion que demanda de un
mayor apoyo de las politicas de estado, para sustentar esta actividad econdmica a

nivel regional.

9.2 Habitos de escuchar radio y preferencias de programacién general

La variable habitos de escuchar radio es parte de la hipdtesis (a) que versa “ ... los
productores tiene habitos definidos de escuchar radio...”. Mas de la mitad de los
productores (71.8 %) escuchan radio 2 horas o menos y el 52.3% escuchan la radio
5 dias 0 mas por semana. Lo cual apoya la afirmacion de que sus habitos estan
definidos y por ende sugieren una alta probabilidad de éxito del programa

agropecuario opcional.
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Con relacion a preferencias de programacion y especificamente respecto a emisoras
gue mas se escuchan en la comunidad, Radio Teocelo, en opinion del 60% de los
productores participantes ocupa el primer lugar de popularidad. Situaciéon que
permite aceptar la hipotesis que plantea “...los productores tienen una percepciéon
definida de la programacion general (Programas, musica, avisos agropecuarios y

noticias)”.

9.3 Preferencias generales en programa agropecuario opcional

En términos de preferencias los productores se inclinaron mayormente a que una
programacion agropecuaria opcional, si es el caso se transmita en horario de 6-8
horas P.M., situacion comprensible, considerando que es la hora de descanso y que
permite estar atento a la programacion y el compartirla ya sea con otros productores
o bien con la familia, ademas opinaron que dos dias por semana era una buena
opcion. En términos de conduccion del programa opcional agropecuario los
productores manifestaron su interés por que sea un profesional del tema
preferentemente y que el lenguaje a manejar sea aquel que pueda ser entendido por
la audiencia. Lo expuesto, respalda la aceptacion de la hipétesis de investigacion
que versa “los componentes culturales de la programacién agropecuaria opcional,

estan acorde a sus preferencias”.

9.4 Tépicos socioecondmicos agropecuarios

En este rubro, se externa una gran aceptacion a que transmitan noticias
agropecuarias en el 87.2% de los casos y los productores prefieren que la cobertura
sea a varios niveles; principalmente regional y estatal. Opinan también, que se
transmita el reporte del clima en un 81.9%. Con relacion a que se transmitan
programas de gobierno hacia el campo un 97.7% fue de respuestas positivas.

Respecto a temas de interés destacan, comercializacion (sobre precios de mercado
en el estado y en el pais, ademas sobre posibles compradores y costos de

produccion en general) compra de insumos por mayoreo y sobre agroindustria, en
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particular sobre la elaboracién de preparados medicinales. Esto es significativo, por
el auge de la medicina alternativa y por la gran diversidad vegetal que puede ser
aprovechada en su region.

En términos generales los productores muestran una actitud positiva a que se
transmita informacion socioecondémica relacionada con el sector agropecuario. Lo
anterior sugiere la aceptacion de la hipotesis de investigacion que dice “los
componentes socioeconoémicos de la programacion agropecuaria opcional, estan

acordes a sus necesidades y preferencias”.

9.5 Informacion de tecnologia agropecuaria

El 88.7% de los productores incluidos en la muestra manifestaron un marcado interés
por recibir informacién sobre café organico, pero también estan atentos a recibir
informacion sobre innovaciones tecnolégicas en otras lineas de produccion. Por
ejemplo les interesan especies como el cedro rojo, palma comedor y bambu. Aunque
les interesa mas el cedro rojo por ser ideal para el sombreado del café. En cultivos
basicos prioritariamente se inclinan por el maiz, pero solicitan informacion sobre
maiz mejorado, frijol, y chile jalapefio que tiene gran potencial en la zona de estudio,
por su alto precio en el mercado. En frutales los productores tienen preferencia por
platano, limén persa y aguacate.

En ganaderia, los productores prefieren informacion sobre bovinos, porcinos y
ovinos. En manejo solicitan informacion sobre control de parasitos y enfermedades,
manejo de pastos y cercos de ganado. Sobre instalaciones pecuarias refieren
comederos y formas de construir la instalacion; en reproduccion destacaron los
temas de inseminacion artificial y razas mejoradas.

Consecuentemente, se acepta la hipotesis que versa, “los componentes técnicos de
la programacion agropecuaria opcional, estan acorde a sus necesidades y

preferencias”.

Con relacion a spots agropecuarios los productores adoptaron una actitud muy

positiva en el 93.2% de los casos. En estos, solicitaron se transmita informacion
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sobre productos quimicos y organicos, precios, efectos nocivos en la salud y formas
de aplicacion y técnicas de produccion nueva. En horarios las preferencias se
inclinaron al horario nocturno de 6 a 8 P.M., cuando los cafetaleros se encuentran en

su casa. Por lo anterior se acepta la hipotesis referida a spots agropecuarios.

9.6 Difusion de programacién agropecuaria de Radio Teocelo

Los productores manifestaron su inclinacién a recibir informacién a través de los
mmc mencionando en mayor medida a la TV y la Radio en el 88.7% de respuestas.

Esta es una manifestacién de la influencia y tendencia de los usuarios a esperar
informacion por este medio. En particular si la informacién tiene relacién con sus
actividades productivas o bien con temas de interés social y con relacion a su
entorno. En consecuencia se acepta la hipotesis que trata “la difusion propuesta en

la programacion agropecuaria opcional es acorde con sus preferencias”.

9.7 Interaccion

La disposicion manifestada por los productores incluidos en la muestra en términos
de participar activamente, a interaccionar con la radio y organizaciones con
proyectos exitosos, lo externaron en el 68.2% y el 954% de los casos
respectivamente. Esto supone una reaccidén continua de motivacion por parte de la
estacion de radio a través de la evaluacion de impacto de la programacion y en
particular del efecto de la participacion directa de los productores en la tematica en
tratamiento.

Por lo anterior se acepta la hipdtesis que refiere “la interaccidn propuesta en el
programa agropecuario opcional sera aceptada y los productores adoptaran una

actitud positiva”.
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CAPITULO X. CONCLUSIONES Y ESTRATEGIA DE COMUNICACION

10.1 Conclusiones

1.- Los productores de café en la regidon de estudio son mayormente adultos (de 50
afios o mas). El cincuenta por ciento aproximadamente tiene instruccién primaria sin
terminar y el grado de escolaridad fluctia en 3 afos en promedio.

Si bien las actividades en el sector primario continuan, apoyadas principalmente en
practicas tradicionales, estan siendo desplazadas consistentemente por ocupaciones

fuera de la finca. Esto es muy significativo en el caso de la poblacién joven.

2.- La programacién de Radio Teocelo es atendida por los productores en un
promedio de 2 horas y de 3 a 5 dias por semana. Los espacios escuchados
mayormente son musicales, de informacién en general y agropecuarios cuando son

transmitidos.

3.- En términos del programa agropecuario opcional los productores manifestaron
sus preferencias en torno a al horario de 6 a 8 PM, sabados y domingos o bien dos
dias por semana. En la programacién agropecuaria manifestaron que esta sea
conducida por un agricultor o por un profesional en el tema, con el uso de lenguaje
comun accesible a la audiencia y amenizada con musica ranchera y son jarocho,

preferentemente.

4.- En términos de cobertura los productores manifestaron su interés por que las
noticias sean a nivel regional, estatal y nacional. De preferencia incluyendo el
reporte del clima, los programas de gobierno hacia el campo, y sobre temas como
organizacion, comercializacion, precios de mercado en el estado y sobre costos de
produccion en general. En agroindustria solicitaron informacién sobre preparados

medicinales y elaboracion de vino.
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5.- Los productores manifestaron su predileccion por los temas de innovacion para
actividades agropecuarias. Para cultivos no comestibles como el cedro rojo y el
bambu. En cultivos basicos sobre maiz mejorado y chile jalapefo; en frutales sobre
platano y limén persa. En maquinaria agricola sobre maquinas de beneficio y para
chapeo. En ganado sobre bovinos y porcinos y temas sobre control de parasitos,
enfermedades y manejo de pastos, construccidn de instalaciones pecuarias,

inseminacion artificial y razas mejoradas de ganado.

6.- En spots los productores solicitan informacién sobre precios y efectos nocivos en
la salud de productos quimicos y organicos, sobre técnicas de produccién nueva y
casos exitosos de productores, ademas optaron porque se transmita esa informacién

principalmente de 6 a 8 PM, con un intervalo media hora, preferentemente.

7.- Los medios masivos de comunicacion mayormente usados por los productores
son la TV y la Radio. Les atrae la posibilidad de participar activamente en la
programacion agropecuaria en esta ultima y en ser canales de informacién en

reuniones con amigos en la comunidad.

8.- Existe una actitud positiva a que se promueva la interaccion personal a través de
Radio Teocelo, principalmente en promocion de visitas a productores vy
organizaciones exitosas; también, en la promocion de cursos en UNCADER vy

enviando temas de interés agropecuario para ser tratados.

9.- El estudio mostro que no hay diferencias estadisticas significativas en actitud
ante la programacién agropecuaria opcional entre hombres y mujeres. Tampoco,
existen diferencias significativas en actitud entre las poblaciones de los municipios

incluidos en el estudio.
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10.2 Estrategia de comunicacion

10.2.1 Analisis general

Radio Teocelo es una radiodifusora con caracteristicas particulares que la hacen ser
flexible en la implementacion de una estrategia de comunicaciéon, como apoyo a la
extensidon agropecuaria. Radio Teocelo se encuentra en un lugar estratégico, ya que
puede ser utilizado con mayor frecuencia, como medio de difusién de informacion de
tecnologia agricola por la UNCADER de Coatepec. La experiencia obtenida a través
del programa “La Luna en Uncader” es un referente importante para iniciar y

retroalimentar esta iniciativa.

Radio Teocelo, es un medio econdmico de difusién de tecnologia que se sostiene
por donaciones principalmente de la audiencia y puede representar un espacio de
expresion de los productores por ser una radio comunitaria que sugiere un mayor

grado de flexibilidad en horario y tematica tratada, que si fuera una radio comercial.

10.2.2 Factores en la elaboracion de la estrategia

En la estrategia se contemplan los componentes del modelo Plan Puebla, como eje
de generacion de tecnologia en principio y con un amplio espectro de difusidén a
través de la radio.
Esta fase se sometera en principio a la discusion y analisis por aquellos que
intervengan en la operacion de la estrategia que en principio son el equipo de la
UNCADER, el equipo de Radio Teocelo y las instituciones del sector y los
productores de café.
Los componentes son los siguientes:

1) Generacién permanente de informacion técnica a partir de la informacién

disponible y un diagnostico complemento.
2) Difusién de la informacion y capacitacion a los usuarios.

3) Organizacion de productores.
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4) Estudio de mercado.
5) Relacion B/C.

6) Comercializacion

7)

8)

Manejo de recursos naturales.

Financiamiento

Complementando lo anterior, Anyaegbunam (2004) y Doutsche (2004), mencionan
varios elementos que se deben considerar para la elaboracion de una estrategia de
comunicacioén y son como sigue:

- Caracteristicas socioeconémicas (actividades econdmicas, nivel de escolaridad,
edad, grado de marginacion etc.) y culturales (vocabulario e idiomas hablados,
musica, religion, danzas etc.)

- Acceso y preferencia en medios de comunicacion masiva y personal.

- Grado de modernizacion de los agricultores

- Actitud hacia el cambio

- Fuentes de informacion con credibilidad entre los productores

- Entorno geografico de la comunidad (recursos naturales, suelo flora, recursos
hidricos).

- Interaccion personal y entre grupos de la comunidad, ya que esto define sobre todo
su actitud (positiva o negativa) a nuevas practicas realizadas en grupo y de manera

personal en la comunidad.

10.2.3 Objetivo de la estrategia

Poner al alcance de Radio Teocelo y la UNCADER (Unidad de Capacitacién para el
Desarrollo Rural), la informacién necesaria (técnica y socioeconémica), para la toma
de decisiones y acciones conjuntas para la elaboracion de una programacion y
transferencia de tecnologia agropecuaria con base en las necesidades, habitos y

preferencias de los productores de café.
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10.2.4 Elementos de Ila estrategia de comunicacion

agropecuario opcional

1.- Preferencias programaticas.

2.- Aspectos socioecondmicos.

3.- Informacién de tecnologia agropecuaria.

4.- Spots agropecuarios y difusion de programacion.
5.- Interaccion.

6. Evaluacién del proceso y ajuste.
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ANEXO 1

Instrumento de recoleccién de informacion

Colegio de Posgraduados en Ciencias Agricolas
Programa Estrategias Para el Desarrollo Agricola Regional

Nombre Municipio y Comunidad

Habitos y preferencias de programacion en la audiencia agropecuaria.

1.- ¢ Cual de los siguientes medios utiliza mas seguido para obtener informacion
general y para diversiéon?

a) Periédico  b)Radio __ c¢) Television __ d) Revistas____ e) Internet____

Si no aparece la respuesta radio pasar a la pregunta (10)

2.- 4 Cudles son las emisoras que se escuchan en su radio o en la comunidad?
R=

3.- ¢ Cuales son las que usted escucha con mayor frecuencia?

R=

4.- ; Cuantas horas por dia escucha radio? R=

5.- ¢ Cuantos dias por semana escucha radio? R=

6.- ¢, En radio qué programas le gusta escuchar?

a) Noticias __ b) Cultural __ c) Musical___ d) Cientifico_____ e) Deportivo____
7.- ¢ La programacion general de Radio Teocelo es?

a) Muy agradable b)) agradable _ c)regular ___ d) poco agradable ___e) no
agradable.

8.- ¢ En Radio Teocelo, que parte de la programacién le gusta escuchar?

a) Cabildo abierto b) Noticias_ c¢) Lunallena___ d) Avisos____ e)

Otro

154



9.- ¢ Se acuerda de algun aviso con temas agropecuarios en Radio Teocelo?

Si_ No__ . ;Sies positiva, de cual? R=

Preferencias y contenidos para un programa agropecuario en Radio Teocelo
10.- ¢ Le gustaria escuchar un programa agropecuario en radio que pase informacion
sobre manejo de ganado, manejo de praderas, cultivo del café, precios de ganado y
de cultivos etc.?

Si__ No__

Si la respuesta es negativa pasar a la pregunta (63)

11.- ¢ Qué horario es el adecuado para presentar el programa agropecuario?
a)6a7__ b)7a8AM__ c)De6a7PM__ d)De7a8PM e)Otro

12.- ¢ Cual es la duracion ideal del programa agropecuario opcional?

a) Mediahora__ b)Unahora___ c)Dos horas _ d)Horay media___ c) Otro
13.- ¢ Que dias de la semana le gustaria escuchar el programa agropecuario?

a) Lunes a Viernes _ b) Sabadoy Domingo __ c¢) Dos dias entre semana____
d) Lunes miércoles y viernes____ e) Un dia por semana

14.- 4 Qué musica prefiere que se incluya durante el programa?

a) Sonjarocho _ b)Ranchera __ c) NortefAa y pasito Duranguense___ d)
Romantica __ e) Cumbia y salsa___.

15.- ¢ Que persona prefiere para la conduccién del programa agropecuario?

a) Locutor __ b) Un agricultor __ c) extensionista de Uncader ___ d) Ingeniero
de Sedarpa ____ e) Cualquiera de los cuatro .

16.- ¢ La forma de hablar del presentador del programa debe ser?

a) Parecidaalasuya___ b)Eldellocutor __ c)Eldel Ing. De Uncader __ d)

De un vendedor de agroquimicos e) Cualquiera de los cuatro___.
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Topicos agropecuarios generales

17.- ¢ Transmitir noticias agropecuarias en el programa agropecuario es?

Muy importante__ Importante_ Regular__ Poco importante___ Sin importancia___
18.- ¢ A que nivel le gustaria escuchar noticias agropecuarias?

a) Regional __ b) Estatal __ c) Nacional __ d) Del mundo____e) Los cuatro niveles
19.- ¢ Transmitir el reporte del clima es?

Muy importante__ Importante_ Regular__ Poco importante__ Sin importancia___
20.- ¢ Incluir en el programa temas sociales relacionados con la agricultura y
ganaderia del campo es?

Muy importante__ Importante_ Regular__ Poco importante__ Sin importancia__
21.- ;Que temas sociales le gustaria escuchar?

a) Motivacion __ b) Organizacion __ c) Liderazgo  d) Salud__  e) Nutricién____
22.- ;La idea de que se transmita informacién sobre programas de gobierno y
apoyos economicos del gobierno hacia el campo es?

Muy importante__ Importante_ Regular__ Poco importante__ Sin importancia___
23.- ;La idea de que un especialista les de informacién sobre agroindustria de café y
otros cultivos es?

Muy importante_ Importante  Regular__ Poco importante__ Sin importancia__
24 .- ;Sobre que temas?

a) Como hacer mermelada del cultivo de café y otros cultivos

b) Como hacer vino de café u otro cultivo

c) Como hacer dulces d) Preparados medicinales e) Otra

25.- ;La idea de anunciar informacion sobre la venta de sus cosechas es?

Muy importante__ Importante_ Regular__ Poco importante__ Sin importancia__
26.- i Sobre que temas?

a) Precios de mercado en el Estado__ b) Precios de mercado en el pais___ ¢)
Posibles compradores __ ¢) Empaque de productos agricolas____ d) Otro

27.- ;La idea de anunciar costos de produccién en cultivos y ganado es?

Muy importante__ Importante  Regular__ Poco importante__ Sin importancia__
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28.- ;Sobre el mismo tema le gustaria conocer?

a) Ganancia por animal engordado

b) Ganancia por hectarea sembrada por cultivo solo o asociado

c) Costos de insumos agropecuarios____ d) Costos de produccion en general____ e)

Las cuatro anteriores

Informacioén de Tecnologia Agropecuaria

29.- ;Sobre que temas le gustaria recibir informacion de los cultivos?

a) Manejo y aplicacién de pesticidas b)) Manejo y aplicacion de fertilizantes al
suelo y foliares __ c¢) Manejo y aplicacion de herbicidas__ d) Tecnologia nueva en
cultivos __ e)lLoscuatro .

30.- ¢ La idea de que usted reciba informacién de cultivos solos es?

Muy importante__ Importante  Regular__ Poco importante__ Sin importancia__
31.- ;La idea de que usted reciba informacién de cultivos asociados con café es?
Muy importante__ Importante_ Regular__ Poco importante__ Sin importancia___
32.- 4 Sobre que frutales les gustaria escuchar informacién tecnoldgica?

a) Guandbana ___ b)Platano___ c¢) Limén Persa __ d) Macadamia ___ e)
Aguacate

33.- La idea de que usted reciba informacion tecnolégica de cultivos no comestibles
es?

Muy importante__ Importante  Regular__ Poco importante__ Sin importancia__
34.- 4 Sobre que especies no comestibles les gustaria recibir informacion
tecnolégica?

a) Cedrorojo __ b) Palma Camedor ____ c) Ave del paraiso___d) Bambu___ e)
Otro

35.- s La idea de que usted reciba informacidn tecnoldgica sobre cultivos basicos es?
Muy importante_ Importante  Regular__ Poco importante __ Sin importancia___
36.- 4 Sobre que especies anuales le gustaria informacién?

a)Maiz __ b)Frijol ___ c)Chile___ d)cafia___e) Otro

37.- 4 La idea de que usted reciba informacion tecnolégica sobre café organico es?
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Muy importante__ Importante_ Regular__ Poco importante__ Sin importancia__
38.- jLa idea de que usted escuche informaciéon sobre maquinaria en los cultivos es?
Muy importante_ Importante  Regular__ Poco importante __ Sin importancia__
39.- 4 Sobre que tipo de maquinaria le gustaria escuchar informacion?

a) Maquinas de beneficio __ b) Para chapeo ___ c) Tractores e implementos__ d)
Para poda e) Otra

40.- ;La idea de que usted reciba informacién técnica sobre ganado es?

Muy importante__ Importante_ Regular__ Poco importante___ Sin importancia__
41.- ; Sobre que tipo de ganado?

a)Vacas ___ b) Gallinas __c)Marranos ___ d) Borregos ___ e) Otro

42.- ; Sobre que temas de manejo de ganado le gustaria escuchar?

a) Alimentacion ____ b) Control de parasitos y enfermedades __ ¢) Manejo de crias
y cuidados de la prefies _ d) Manejo de pastos __ e) Cercos de ganado

43.- ;La idea de que usted reciba informacion sobre instalaciones para cria de
ganado es?

Muy importante__ Importante_ Regular__ Poco importante___ Sin importancia___
44.- ; En instalaciones pecuarias que informacion les gustaria escuchar?

a) Control de temperatura __ b) Materiales de construccion __ c¢) Formas de
construirlo __ d) Comederos____ e) Los cuatro anteriores___.

45.- ;La idea de que usted reciba informacion sobre reproduccion de animales es?
Muy importante__ Importante_ Regular__ Poco importante___ Sin importancia___

46.- ¢ En reproduccion de animales que informacién le gustaria escuchar?

a) Razas mejoradas de ganado b) Caracteristicas de sementales y
reproductoras ¢) Inseminacién artificial d) Costos de sementales e
inseminacion e) Las cuatro___.

Spots de Radio

47 .- ;La idea de que pasen comerciales por radio con informacion agropecuaria es?

Muy importante__ Importante_ Regular__ Poco importante__ Sin importancia__
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48.- ; En relacion a productos agroquimicos u organicos, que informacion le gustaria
escuchar?

a) Forma en que actuan___ b) Efectos nocivos en salud___ c¢) Forma de
aplicaciéon____ d) Precios ___ c) Los cuatro anteriores .

49.- ;La idea de que pasen spots con informacion agropecuaria sobre técnicas de
produccion nueva es?

Muy importante__ Importante  Regular__ Poco importante __ Sin importancia__
50.- ¢ La idea de que pasen informacién de casos de productores u organizaciones
exitosas?

Muy importante__ Importante  Regular__ Poco importante__ Sin importancia__
51.- ¢ Qué horario prefiere?

a)6a7___ b)7a8AM_ c)De6a7PM__ d)De7a8PM e)Otro

52.- 4 Cada que tiempo?

a) Cada mediahora __ b) Cadahora ___ c) Cada dos horas ___ d) Cada tres

horas_ e)Otro_

Difusién de la programacion agropecuaria en Radio Teocelo.

53.- jLa idea de promover la programacién agropecuaria de Radio Teocelo por otros
medios es?

Muy importante__ Importante _ Regular__ Poco importante__ No importante__
54 .- ; En que medio le gustaria que la programacion agropecuaria se difundiera?

a) Por TV Mas __ b) Radio Teocelo ___ c) La maquina tropical d) Por un periédico
agropecuario ____ d) Por los cuatro___.

55.- jLa idea de que usted difunda la programacion personalmente es?:

Muy importante_ Importante_ Regular__ Poco importante_ No importante__
56.- ¢ A través de que haria la difusion del programa?

a) Conamigos _ b) Porvolantes _ c)Enreuniones __ d)Enlaradio__ e) Por

las cuatro )
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Interaccion

57.- ¢La idea de que usted realice llamadas en la programacion agropecuaria de
Radio Teocelo es?

Muy importante_ Importante_ Regular__ Poco importante_ No importante__
58.- ¢La idea de que la radio promueva visitas personales a campesinos u
organizaciones exitosas es?

Muy importante__ Importante_ Regular__ Poco importante_ No importante____
59.- ;La idea de que la radio promueva asesorias técnicas personales con
ingenieros de la UNCADER, es?

Muy importante_ Importante_ Regular__ Poco importante_ No importante_
60.- ;La idea de que la radio promueva cursos en las instalaciones de la UNCADER,
es?

Muy importante_ Importante__ Regular__ Poco importante_ No importante__
61.- ¢ La idea de que usted sea corresponsal de su comunidad en la radio sobre
temas agropecuarios es?

Muy importante_ Importante_ Regular__ Poco importante_ No importante__
62.- ;La idea de que usted envie temas agropecuarios a la radio para ser tratados
es?

Muy importante_ Importante_ Regular__ Poco importante_ No importante_
63.- ;Le idea de que usted asista a la radio para discutir un problema o exponer
alguna experiencia de campo es? Muy importante__ Importante_ Regular__

Poco importante_ No importante____.

Perfil Socioeconémico

64.- ;Edad que tiene y sexo?

65.- ¢ Qué estudios tiene? (indicar en afos de estudio y terminados o no)
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66.- ¢ De las actividades que practica indique en orden de importancia (1,2,3,4)

aquellas de las cuales obtiene su ingreso para el sostén de la familia?

a) Ganaderia___ b) Agricultura __ c¢) Comercio ___ d) Acuacultura e)

Otra

67.- ¢ Qué cultivos tiene en la actualidad y cuantas has de estos cultivos usted
siembra?

a) Café: solo __ b) Café asociado ___ c) Basicos (desglosar por

especie) c) Frutales (desglosar por especie)

d) No comestibles

68.- ; Ganado que tiene y numero de animales?

a) Bovino: carne o leche b) doble propdsito  c¢) Gallinas y guajolotes
____d)Porcinos ___e) Ovinos y caprinos

69.- ¢ Cuantas has siembra? R=

70.- La superficie indicada la trabaja en calidad de:

a) Ejidatario_ b) Propietario__ c) Arrendatario__

71.- ¢ Cual de los siguientes instrumentos de trabajo utiliza para su parcela?

a) Palay piocha__ cabahoyos  b) Azadéon__ Chapeadora eléctrica___ c¢) Tijeras
y cerrote__ Motosierra___ d) Mochila aspersora___ Aspersora motorizada___ @)
Despulpadora manual____ Beneficio

72.- ; De donde obtiene la informacién de tecnologia agropecuaria que utiliza?

a) Amigos____ b) Extensionistas ___ c) Cursos de Uncader____d) Tienda de
quimicos (cultivos y ganado)____ e) Veracruz agropecuario o Radio Teocelo .

73.- 4,Cual es el promedio de ingreso econémico por mes? R=
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