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RESUMEN

La carne bovina es un alimento importante para la nutricion del ser humano y el buen
funcionamiento del organismo. La Zona Metropolitana del Valle de México es el principal
centro de comercializacién y consumo de este alimento en el pais. El objetivo del presente
trabajo fue realizar una caracterizaciéon del consumidor de carne bovina en la Zona
Metropolitana del Valle para conocer el tipo de productos que demandan asociando variables
como su nivel de ingresos, nivel de consumo, los servicios integrados de estos productos,
entre otros. La metodologia empleada en el trabajo es el algoritmo CHAID (Chi-squared
Automatic Interaction Detection), el cual permite segmentar las variables cuantitativas y
categéricas de caracter econémico y social, ademas de realizar pruebas de asociacion de
variables mediante la distribucion X?. La informacion se obtuvo mediante el levantamiento de
una encuesta semiestructurada, aplicada a 440 individuos. Los resultados muestran que las
variables ingreso y consumo son caracteristicas correlacionadas de forma positiva con los
tipos de cortes de carne y la frescura del producto (carne caliente); y se detecto una débil
correlacion también positiva con el tipo de expendio donde se adquiere y el tipo de empaque
del producto. La Unica variable que no tuvo ninguna relacién significativa con el consumo e
ingreso fue la cantidad de cortes que adquieren, esto quiere decir que no es relevante. Al
final se concluye que los consumidores con ingresos medios y bajos demandan cortes

populares (bistec, molida y retazo).

Palabras claves: carne bovina, consumidor, frecuencia de consumo, ingreso familiar,
algoritmo CHAID.



ABSTRACT

Beef is an important food for nutrition of human beings and the good functioning of the body.
The Metropolitan Area of the Valley of Mexico is the main commercialization center and
consumption of this food in the country. The aim of this study was to characterize the bovine
beef consumer in the Metropolitan Area of the Valley of Mexico to know the type of products
demanded by associating variables such as income and consumption levels, integrated
services of these products, among others. The methodology used in this study was the
CHAID algorithm (Chi-squared Automatic Interaction Detection), which allows to segment
guantitative and categorical variables of economic and social character, in addition to carry
out association tests of variables with the X? distribution. Information was obtained through a
semi-structured questionnaire survey applied to 440 individuals. Results show that income
and consumption variables are characteristics positively correlated with the types of cuts of
meat and the freshness of the product (hot meat); and a weak also positive correlation was
detected with the type of shop where meat is acquired and the type of package for the
product. The only variable that had no significant relationship with consumption and income
was the amount of cuts consumers buy. At the end it is concluded that consumers with low

and middle income demand popular cuts (steak, ground meat, and scrap).

Key words: bovine meat (beef) consumer, Valley of Mexico, CHAID algorithm.
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I.  Introduccién

La carne bovina es un componente importante en la alimentacién y nutricion humana, lo que
hace necesario un mejor manejo, manipulacién, procesamiento, aprovechamiento y abasto
de las especies. Su consumo es necesario en los humanos para su sano crecimiento, la
reposicion de células y la realizacion de las funciones corporales. Es rica en proteinas,
minerales (potasio, fosforo y hierro), vitaminas (B) para el buen funcionamiento del

organismo.

México, tradicionalmente se ha caracterizado por ser un pais ganadero, por que utiliza en
esta actividad cerca del 53.7% (107.4 millones de ha) de las casi 200 millones de hectareas
de la superficie del pais, y contribuye con aproximadamente el 40% del Producto Interno
Bruto (PIB) del sector agropecuario; la ganaderia ocupa el segundo lugar en importancia en
este ramo (en 2005 el PIB del Sector Agropecuario, Silvicultura y Pesca alcanzo 288,513
millones de pesos corrientes, monto que representé el 3.9% del PIB nominal). Asi mismo, la
actividad ganadera contribuye con el 1.2% en el Producto Interno Bruto nacional (INEGI,
2006). En el mundo, México ocupa el séptimo lugar en la produccién de carne de bovino, con
1'667,138 toneladas (FAO, 2008).

La cadena productiva es un conjunto de actividades que se articulan técnica y
economicamente desde el inicio de la produccion y elaboracién de un producto agropecuario
hasta su comercializacion final. Esta conformada por todos los agentes que participan en la
produccion, transformacion, comercializacion y distribucién de un producto agropecuario
(Cruz, 2006).

La Cadena de la carne bovina esta integrada por diferentes agentes que involucran al sector
primario o productor (ganaderos), los comercializadores de ganado en pie, los
transportadores de ganado en pie o de productos finalizados. El sector industrial integrado
por los rastros TIF, municipales y regionales de sacrificio, y empresas dedicadas a la
transformacién de la carne en otros productos (embutidos, cortes, etc.). Al final de la cadena
estan los comercializadores como las carnicerias, mercados y supermercados, quienes

finalmente hacer llegar al consumidor el producto (Mora, 2006).

El Instituto Nacional de Estadistica, Geografica e Informatica (INEGI), ha reportado en los

Ultimos afos en sus escritos y otros documentos que ha habido cambios sociodemogréficos

ECONOMIA
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en la sociedad mexicana, sobre todo cambios en la conformacion de la estructura familiar,
asi como de ingresos, y aportacion de éstos por diversos miembros de la familia; esto ha
provocado e influenciado invariablemente el comportamiento de compra y consumo de
alimentos, sobre todo en las grandes ciudades de mayor concentracion poblacional como el
Distrito Federal y el Estado de México (Zona Metropolitana del Valle de México'), que es la
principal zona donde se comercializan todo tipo de alimentos. Uno de estos alimentos sin
duda es la carne de bovino, la cual tiene el mayor valor econémico, sin embargo, no es la de

mayor consumo en las dietas alimenticias.

El consumidor del Valle de México decide ¢qué va a comprar? ¢cuanto comprar?, ¢dénde
comprar?, ¢como comprar?, en funcion de dos factores principales, calidad y precio. El
consumidor es muy cuidadoso al momento de adquirir el producto, este percibe la calidad de
la carne por la higiene, color, ausencia de olores, marmoleo, facilidad de preparacion y
frescura principalmente; sin embargo también toman en cuenta el precio del tipo de corte que
van adquirir de acuerdo a su nivel ingreso. (El economista, 2010).

1.1 Planteamiento del Problema

En el consumo total de los distintos tipos de carne por parte de la poblacion mexicana el
consumo de carne de ave ocupa el primer lugar (41%), le sigue la carne de bovino (28%), en
tercer lugar el consumo de carne de cerdo con un 26.5% Yy finalmente el consumo de carne
de ovino, caprino y otras especies con una participacion de 4.5% (SAGARPA, 2009). En
cuanto al valor de la produccion en 2009, en primer lugar se encuentra la carne de bovino
que cuenta con un ingreso de 30,754 millones de pesos, esto se debe a que esta carne tiene
mayor valor econémico en el mercado nacional; en seguida se posiciona la carne de ave con
26 mil 901 millones de pesos, esto se debe a que su precio es el mas econémico en el
mercado pero con gran demanda entre la clase baja del pais; en tercer lugar la carne de
cerdo con 20 mil 798 millones de pesos y, por Ultimo se encuentran las carnes de caprino y

ovino con mil 202 y mil 54 millones de pesos, respectivamente (SIAP, 2009).

!'La zMvM comprende los Municipios del area conurbada del Estado de México (Atizapan de Zaragoza,
Cuautitlan Izcalli, Coacalco, Cuautitlan, Chalco, Chicoleaban, Chimalhuacén, Ecatepec, Huixquilucan, Ixtapaluca,
La Paz, Nicolas Romero, Naucalpan, Nezahualcoyotl, Tecamac, Tlalnepantla, Tultitlan y Valle de Chalco); y las
16 delegaciones del Distrito Federal ( Alvaro Obregén, Azcapotzalco, Benito Juarez, Coyoacéan, Cuajimalpa,
Cuauhtémoc, Gustavo A. Madero, Iztacalco, Iztapalapa, M. Contreras, Miguel Hidalgo, Milpa Alta, Tlahuac,
Tlalpan, Venustiano Carranza y Xochimilco).

ECONOMIA
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Para la produccion de carne de bovino, se estima que hay cerca de 3.2 millones de unidades
con cria y explotacion de animales en el pais, 1.5 de ellas dedicadas a la explotacion de
ganado bovino para carne, conforme al ultimo censo disponible del INEGI. Continuando con
la produccion, la Coordinacion General de Ganaderia de la Secretaria de Agricultura,
Ganaderia, Desarrollo Rural, Pesca y Alimentacién (SAGARPA), informé que la carne de
bovino registré una Tasa Media de Crecimiento Anual del 2.13 por ciento, al pasar de un
millébn 408 mil 616 toneladas en el afio 2000, a un millén 557 mil 136 toneladas en 2009,
teniendo como principales estados productores Veracruz, Jalisco, Chiapas, Sonora,

Chihuahua y Sinaloa que concentran mas del 40% de la produccion de este alimento.

Por otro lado, en México se produce un millén de becerros machos cada afio los cuales se
exportan principalmente a los Estados Unidos, pero también en los dltimos afios se han
exportado becerras, aunque estas generalmente son la base de las engordas de los estados

del Norte de México.

En el pais existen diferentes zonas productoras, las zonas aridas y semiaridas del Norte del
pais se orientan a la produccién de cria y generacién de becerros destetados para
exportacion en pie, y no precisamente a la engorda y finalizacion pero su alimentacion se
basa en pastoreo principalmente. La ganaderia de la zona tropical himeda se orienta a la
produccion vy finalizacion de ganado para el abasto del mercado nacional, esta zona se
localiza en el Sureste en los estados de Veracruz, Tabasco, Campeche y Chiapas, asi como
en la regiéon de las Huastecas (Veracruz centro y Norte, Tamaulipas y San Luis Potosi). Esta
ganaderia es la que abastece en mayor medida de carne de bovino al mercado nacional, que
prefiere carne magra de animales de genética marcadamente cebuina, y algunas cruzas con
animales europeos de leche para explotar el doble propésito. Esta region es una importante
zona engordadora basando la alimentacion de los animales en pastoreo, suplementos
alimenticios y granos, que se abastece de novillos de otras zonas destacando el trépico
subhimedo. Las praderas y corrales de engorda en esta region suben ganado del Sureste

debido a que su demanda es mayor a la extraccion local de becerros.

Los productores de la zona tropical subhimeda suelen ser mas tradicionales, se localiza en
la vertiente del Pacifico en la zona tropical de los estados de Sinaloa, Nayarit, Colima,
Jalisco, Michoacan, Guerrero y Oaxaca principalmente. Esta ganaderia tiene un sistema

ganadero tradicional (vaca-becerro), por lo cual esta regién tradicionalmente ha sido

ECONOMIA
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proveedora de animales para las engordas del tropico humedo y corrales de engorda del

altiplano.

La zona templada es la regidon que concentra la produccion lechera intensiva, aunque en
este rubro se debe destacar ademéas la Comarca Lagunera, Delicias Chihuahua y Tijuana
Baja, California, cuencas lecheras con alta especializacion. En esta zona también se localiza
en el altiplano a los estados de Jalisco, Michoacan, México, Hidalgo, Tlaxcala, Puebla,
Querétaro, Aguascalientes y Guanajuato. El sistema productivo estd basado en el
aprovechamiento de esquilmos agricolas y los becerros son considerados de baja calidad
para las engordas. Esta region aporta el 17.1% del inventario de ganado bovino para carne,
generando el 26.8% de la produccion de ganado en pie para el abasto, con lo que aporta el
25.3% de la produccién nacional de carne en canal. Mucho del ganado de la regién se

mueve de los tropicos a los corrales de engorda.

En cuanto al sacrificio de animales, este proceso se lleva a cabo en los Rastros TIF y
municipales que se encuentran principalmente a los alrededores de los centros de consumo
como los grandes centros urbanos, estos lugares estan preparados para realizar la
industrializacion de los productos derivados de la carne dentro de las instalaciones. Las
funciones y actividades que se realizan en el rastro son la matanza (comprende el degtello,
evisceracion de animales, corte de cuernos, limpia de pieles y lavado de visceras), manejo
de canales (corte de carnes), empacadora de carnes (solo en algunos rastros TIF) y
esquilmos (desechos carnicos para la produccién de harinas y comprimidos destinados al
alimento de animales). Una de las ventajas del rastro TIF es que se aprovecha al maximo el
animal mientras que en un rastro municipal o tradicional se pierden algunos productos que
se podrian comercializar (FIRA, 2010). De acuerdo a INEGI, para 2009 se sacrificaron
5,541,589 cabezas en todo el pais, de las cuales el 51% fueron sacrificados en rastros

municipales y el 49% en rastros TIF.

En la Zona Metropolitana del Valle de México existen distintas formas de comercializar los
productos carnicos, una de ellas es el acaparamiento de todas las reses de la region por
parte de un solo productor, este tiene su propio rastro tradicional (clandestino), sacrifica y
vende directamente las canales a carnicerias de la zona. Otra forma es que algunos
ganaderos han integrado su propio rastro con las medidas sanitarias reguladas para el
sacrificio (rastro TIF), estos venden a las carnicerias del Distrito Federal, ya que tienen

establecidas relaciones comerciales con estos expendios, las cuales comercializan sus
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canales y subproductos. Uno de los principales subproductos son las pieles, que cuando se
acumulan una cantidad considerable son vendidos a zapateros de la Ciudad de Ledn, en
Guanajuato (Mora, 2006).

Los consumidores de carne de la zona conurbada del Distrito Federal y Estado de México
demandan carne diferenciada en forma de diferentes cortes y con menor contenido de grasa.
Para lograr esto, los ganaderos e introductores de las regiones aledafas a la Ciudad de
México y otros estados productores deben de sacrificar animales de carne mas magra, y

para ello necesitan reducir el contenido de grasa en los canales (Mora, 2006).

El principal mercado de la carne bovina en la Republica Mexicana es la Zona Metropolitana
del Valle de México. Este mercado consume y comercializa el 40% y 70%, respectivamente,
del total de la carne de bovino nacional; ya que de ahi se envia carne a otras ciudades y
centros de consumo (FIRA, 2003). Ademas, el Estado de México y el Distrito Federal aportan
el 18.7% del abastecimiento de la ZMVM, que en el 2005 fue de 222,779.9 toneladas, para
cubrir la demanda total de la region.

La Zona Metropolitana del Valle de México es el principal centro de consumo de carne
bovina, de ahi sea necesario realizar un analisis de la estructura del consumo y sus agentes,
en el cual se realice la caracterizacion de los consumidores por el nivel de ingreso, el tipo de
cortes que demandan, los servicios y el valor agregado que le exigen a la carne asi como la

calidad; este estudio completara el andlisis de la cadena productiva de este producto.

1.2 Objetivo

Realizar una caracterizacion del consumidor de carne bovina en la Zona Metropolitana del
Valle de México para conocer el tipo de productos que demanda de acuerdo con su nivel de

ingresos, y los servicios integrados de estos productos.

1.2.1 Objetivo Especifico:

e Efectuar una caracterizacién de los tipos de consumidores de carne de bovino por
nivel de ingresos en la zona metropolitana del Valle de México, asi como el patrén de

productos que demanda y los servicios integrados a éstos.
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1.3 Hipotesis

e Niveles bajos de ingresos de los consumidores, demandan cortes populares de carne
bovina y con pocos servicios integrados; en oposicion al tipo de productos para los
estratos de consumidores con altos ingresos.

¢ En zona Metropolitana del Valle de México, el principal mercado de carne se efectla

con cortes sin inocuidad ni diferenciaciéon: es un mercado de carne a granel.

1.4 Metodologia
1.4.1 Materiales y métodos

Para alcanzar los objetivos propuestos y, probar las hipétesis planteadas en relacion a la
caracterizacion de los consumidores de carne de bovino en la zona metropolitana del Valle
de Meéxico, es necesario realizar una asociacion de los distintos tipos de variables
involucradas en el estudio: nivel de ingreso, tipo de cortes que se demandan, servicios
integrados a los cortes, etc. Lo anterior se logra mediante una técnica de analisis de
segmentacion de las variables (explicadas y explicativas); esta técnica permite ademas
establecer relaciones de dependencia entre las variables. El analisis multivariado se realizara
mediante el algoritmo CHAID (Chi-squared Automatic Interaction Detection), y la relacion

entre variables se mide mediante el estadistico X°.

En la caracterizacion del consumidor de carne de bovino en el Valle de México, se disefio
una encuesta semiestructurada® que contempla variables cuantitativas y categéricas de

caracter econdmico y social. (Anexo 1).

En el calculo de la muestra se parti6 de la poblaciéon total a entrevistar en la Zona
Metropolitana del Valle de México; la cual fue de 18, 240,060 habitantes, segun la Encuesta
de Poblacion y Vivienda del INEGI (2005). El tamafio de la muestra se obtuvo mediante la

siguiente ecuacion:

L @W)(#?)
"TEN-D+220)Q)

2 . . .

La encuesta semiestructurada es un documento donde el orden de las preguntas puede ser variado, asi como la
forma de preguntar, ateniéndose a un guién base que responde a los objetivos de la investigacion y a la
informacién que se pretende conseguir.
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Donde:

N= poblacioén total del universo de estudio; 18, 240,060 habitantes
n= tamafio de la muestra;

p= porcentaje estimado de variabilidad positiva: 50%

g=100-p (Variabilidad negativa).

E= error o precision de estimaciéon permitido (5%).

Z= Nivel de confianza: Z de tablas = 1.96

Sustituyendo valores:

(0.50)(0.50)(18,240,060) (1.96)?

N = 400 entrevist
™ = 0.052(18,240,060 — 1) + 4(0.50)(0.50) enirevistas

El tamafio de la muestra fue de 400 individuos a entrevistar, pero se levanto un total de 440
encuestas, como se observa en el tamafio de la muestra se obtuvo para un muestreo no
probabilistico; el criterio de seleccion de los individuos fue que estuviesen dispuestos a ser
entrevistados. Las 440 entrevistas se obtuvieron al abordar a los individuos en las
carnicerias, mercados publicos, centros comerciales, parques y expendios de alimentos;

principalmente a amas de casas que son fuente primordial de informacion.

Las variables en la encuesta se consideraron por bloques: a) En un primer bloque se
preguntaba nombre, lugar de origen, genero, edad, escolaridad y numero de integrantes de
la familia; b) en un segundo bloque se inquirid acerca del monto de ingreso familiares,
cantidad e ingreso destinado a la compra de alimentos y carne, preferencias sobre el tipo de
carne (pollo res y cerdo), restricciones para consumir carne, frecuencia (semanal o mensual)
del consumo de carne, tipo de piezas o cortes consumidas, precios, lugares de adquisicion,

servicios agregados a la carne, etc.

Los datos obtenidos de las entrevistas fueron tomados durante el primer cuatrimestre de
2010, se vaciaran en una plantilla estructurada de la hoja de calculo de EXCEL. Con el uso

del paquete SPSS (Statistical Package for the Social Sciences), se analizaran las variables
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en Tablas de Contingencia Personalizadas para obtener frecuencias, realizar pruebas de

hipotesis y dispersion.
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II. Revision bibliografica

2.1 Estudios relacionados con la caracterizacién del consumidor de carne bovina

En la revisién bibliografica se consideraran algunos estudios acerca de la caracterizacién de
los consumidores de carne de bovino, ademas de algunos trabajos donde se analiza la

metodologia aplicada a este estudio; ya sea en el &mbito nacional o en otros paises.

Vilaboa-Arroniz y P. Diaz R. (2009), en su estudio realiz6 la determinacion de los patrones
de consumo de carne bovina en la region del Papaloapan, Veracruz, México cuya finalidad
fue conocer las caracteristicas de la oferta de carne de bovino, y los cortes que demanda el
consumidor; ademas de comprobar si existen fallas de mercado. Seleccion6 siete
municipios, que en su conjunto, representan 38.8% de la poblacion total regional y el mayor
inventario bovino regional (63.3%). Disefi0 una encuesta semiestructurada y entrevisto a 286
consumidores, a la salida de carnicerias y mercados municipales. Calcul6 medidas de
tendencia central, dispersion y se hicieron tablas de contingencia. La frecuencia de consumo
fue de una a tres veces por semana. La mayoria de los consumidores (76.9%) desconoce la
procedencia, raza y tipo de bovino de carne que estd adquiriendo. De los consumidores,
42% esta dispuesto a pagar 5% de sobreprecio si se certificara que la carne presenta calidad
e inocuidad. Las cantidades y frecuencia de consumo son similares a lo reportado a nivel

Latinoamericano.

Segovia. E. (2005), estudio el patrén y conducta del consumidor de carne bovina por clases
socioecondmicas, en las carnicerias del municipio de Maracaibo, Venezuela, se realizdé de
forma descriptivo—transversal, a una poblacién representada por los habitantes y las
carnicerias (554) censados en el municipio. Se aplic6 un muestreo simple aleatorio
determinando un tamafio de 110 carnicerias, distribuidas por parroquias, y 330
consumidores, a los que se les aplic6 un muestreo bietapico (tres personas por carniceria).
Se utilizé la encuesta como instrumento de recoleccion de datos, los cuales se analizaron
con estadisticas descriptivas (anélisis de frecuencias y pruebas de Chi-cuadrado X?). Segun
los resultados, el 80% de los consumidores de carne se ubicaron en las clases C y D,
caracterizandose por ser un 65% mujeres, 89% relativamente jovenes - con edad entre 15-
60 afios -, con trabajo fijo y vivienda propia, el 61% y 84%, respectivamente. En cuanto al

lugar y frecuencia de compra no existen diferencias significativas entre las clases. EI monto
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por compra varia segun la clase, pues la E destina menos cantidad de dinero para la compra
y, por lo tanto, menor cantidad (Kg.) que las clases A/B, C y D, con diferencias significativas.
Existe un consumo promedio de carne de 2 veces/semana; porque «les gusta», siendo el
color el atributo decisivo para la compra; adquieren principalmente carne de primera, que les
permite preparar mayor variedad de platos, aunque, en general, los consumidores sefialan
que rinde menos que otras carnes (aviar). Por lo tanto, la conducta del consumidor de carne,
por clase socioeconomica, esta determinada por factores de naturaleza psicolégica y por los

atributos del producto.

Cuadro. Caracteristicas del consumidor de carne bovina por clase

socioeconomica en el municipio de Maracaibo, Venezuela

Caracteristica Clase Socioecondémica (%) Total
A/B C D E (%)
Sexo M 55 35 33 13 35
F 45 65 67 87 65
Edad 15-40 35 44 42 29 41
41-60 60 46 45 58 48
mayor 61 5 10 13 13 11
Tipo de trabajo
Fijo 93 71 51 33 61
Otros 7 29 49 67 39
Tipo/tenen. Vivienda
Propia 95 87 75 75 85
Invasioén 0 1 0 0 1
Alguilada 5 13 25 25 14

Fuente: Segovia, 2004

Schnettler M., Silva F., y Sepulveda B., (2008), realizaron un estudio para detectar
diferencias en los héabitos alimenticios con respecto a los principales tipos de carne
disponibles segun las caracteristicas sociodemograficas del consumidor. La encuesta fue
personalizada realizada a una muestra de 770 compradores habituales de carne en los
supermercados de las principales ciudades de las Regiones del Bio- Bio y La Araucania,
Chile. Los resultados de las preguntas de consumo Yy frecuencia de consumo de distintos
tipos de carne fueron analizados mediante Tablas de Contingencia, segun las caracteristicas
sociodemograficas de los encuestados y el estadistico Chi-cuadrada de Pearson, que
permite inferir si dos o0 mas magnitudes de frecuencias de casos de la poblacion pueden ser
consideradas similares. De esta forma, los resultados correspondientes a los diferentes
segmentos sociodemograficos se analizaron segun la frecuencia esperada en relacién a la
muestra total. Como conclusion se tiene que el pollo y carne cerdo son consumidas en gran

proporcion, pero la frecuencia de consumo de carne de bovino es mayor. Las caracteristicas
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sociodemograficas determinaron mayores diferencias en la frecuencia que en el tipo de
carne. Edad y clase socioecondémica fueron las variables en que se detecté un mayor
namero de diferencias significativas en el consumo. El mayor numero de diferencias
significativas en la frecuencia de consumo se distinguieron segun ocupacién y edad. De

menor importancia fueron el sexo, la presencia de nifios en el hogar y la zona de residencia.

Garcia, S. D. (2005), realizé un estudio para determinar las incidencias de variables
econdmicas y sociales sobre la demanda, con la finalidad de conocer al consumidor de carne
fresca de cerdo en la Ciudad de Cérdoba en Argentina, y concluir también si este es el
mercado potencial con gran atractivo comercial. Para el estudio realizaron 571 entrevistas en
los hipermercados (supermercados) localizados en la regién ya mencionada. La informacion
que se recab6 comprende aspectos referidos a niveles y formas de consumo, caracteristicas
sociales, aspectos que influyen en la decisién de compra y niveles de conocimiento sobre las
caracteristicas del producto. El andlisis se llevo por el método de andlisis descriptivo,
también utilizando a la par la técnica de multivarida de analisis discriminante y culminado con
un andlisis de cluster para identificar distintos perfiles consumidores y no consumidores.
Como conclusién del trabajo se observo que el 50% de los entrevistados no consumen carne
y expresan como principal motivo el desconocimiento de la calidad de la carne, como

ademas ignorar otras formas de consumo del producto.

Schnettler M., Manquilef B., y Miranda V., (2006), realizaron un estudio de forma
observacional, de tipo transversal exploratorio, para determinar los habitos sobre
preferencias de consumo y conocimiento del uso de la carne bovina de compradores de
supermercados en la ciudad de Temuco, IX Region de Chile, y la existencia de diferencias
entre distintos segmentos de poblacién. En conjunto aplicaron una encuesta al azar a la
entrada de once supermercados de la ciudad de Temuco, ubicados en sectores con
diferentes caracteristicas socioeconémicas, a una muestra de 260 personas, estratificada por
género, grupo socioeconémico y edad. Los resultados fueron analizados mediante analisis
de frecuencias, tablas de contingencia y el estadistico Chi cuadrado, que permite inferir si
dos 0 mas magnitudes de frecuencias de casos de la poblacion pueden ser consideradas
similares (Levin y Rubin, 1996). El paquete estadistico utilizado para la evaluacién de la
informacion obtenida correspondié al SPSS 11.0 (SPSS. Inc., USA) para Windows. Las

conclusiones obtenidas de este estudio fueron que la carne bovina fue preferida por sobre el
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pollo y cerdo. Predominé la compra de carne bovina en cortes, una frecuencia de consumo
tres veces por semana y adquisiciones entre 1y 2 kg en cada evento de compra. La persona
que decide y compra la carne bovina correspondié mayoritariamente a mujeres. Se
detectaron diferencias en habitos, preferencias y grado de conocimiento de los usos

culinarios de la carne bovina segun el género y estrato socioecondmico del consumidor.
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ll. Descripcion del Area de Estudio y Situacion Actual de la Carne de Bovino

3.1 La Zona Metropolitana del Valle de México.

El Valle de México se ubica sobre los 19°20’ de Latitud Norte y 99°05’ de Longitud Oeste,
formando parte de una cuenca, la cual tiene una elevacion promedio de 2,240 metros sobre
el nivel del mar y una superficie de 9,560 km?; presenta valles intermontafiosos, mesetas y
cafiadas, asi como terrenos semiplanos, en lo que alguna vez fueron los lagos de Texcoco,
Xochimilco y Chalco; esta integrada por una parte del Estado de México, el sur del Estado de

Hidalgo, el sureste de Tlaxcala y casi la totalidad del Distrito Federal.

Dentro del Valle se ubica la ZMVM (16 delegaciones y 18 municipios del Estado de México,
figura 3.1 y tabla 3.1), con una superficie de 3,540 km? lo que representa el 37% de la
cuenca del Valle de México, que cuenta con prominencias topograficas aisladas como el
Cerro de la Estrella, el Pefién y el Cerro de Chapultepec, entre otros; su ubicacién geografica
y su entorno caracteristico ejercen una influencia determinante sobre la calidad del aire

existente en esta zona.

El &rea urbana se extiende en una cuenca semicerrada, en la porcion suroeste del Valle de
México, la cual esté sujeta de manera natural a condiciones que no favorecen una adecuada
ventilacion de la atmosfera. Entre los principales factores fisiograficos y climéticos que

afectan la calidad del aire destacan los siguientes:

e El entorno montafioso que rodea la cuenca constituye una barrera natural que
dificulta la libre circulacién del viento y la dispersion de los contaminantes. Por ello, es
un medio propicio para la acumulacion de los contaminantes atmosféricos. Las
montafias que delimitan la cuenca alcanzan una altitud promedio de 3,200 metros,
con elevaciones que superan los 5,400 metros.

e Las frecuentes inversiones térmicas que ocurren en el valle, en méas del 70% de los
dias del afio, son un fendmeno natural que causa un estancamiento temporal de las
masas de aire en la atmdésfera. Ello inhibe la capacidad de autodepuracion de ésta y
favorece la acumulacion de los contaminantes. El estancamiento perdura hasta que,
al transcurrir el dia y de manera gradual, la inversiéon térmica se rompe debido al

calentamiento de la atmésfera, entonces los contaminantes se dispersan.
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e Los sistemas anticiclonicos que se registran frecuentemente en la regién centro del
pais, tienen la capacidad de generar capsulas de aire inmovil en areas que pueden
abarcar regiones mucho mayores que el Valle de México.

¢ Laintensay constante radiacion solar que se registra en el Valle de México a lo largo
de todo el afio, favorece la formacion del ozono. Ello es resultado de las complejas
reacciones que la luz ultravioleta del sol desencadena entre los 6xidos de nitrégeno y
los hidrocarburos emitidos a la atmdosfera, los cuales son precursores del ozono.

e La altitud a la que se ubica el Valle de México (2,240 msnm), determina que el
contenido de oxigeno sea 23% menor que a nivel del mar, lo cual tiende a hacer mas

contaminantes los procesos de combustion.

Figura 3. 1 Mapa de la Zona Metropolitana del Valle de México

Fuente: Estudio para mejorar la calidad del aire ZMVM 2002-2010
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Cuadro 3. 1 Superficie por Delegacion y Municipio.

Delegacion Sug(en:le)me Municipio Su(;l)(er:]:g)me
1 Alvaro Obregén 959 1 é‘gf:ggznade 89.8
2 Azcapotzalco 33.7 2 Cuautitlan Izcalli 109.9
3 Benito Juérez 26,5 3 Coacalco 35.4
4 Coyoacan 53.9 4 Cuautitlan 37.3
5 Cuajimalpa 70.8 5 Chalco 234.7
6 Cuauhtémoc 355 6 Chicoloapan 60.8
7 Gustavo A. Madero 88.1 7 Chimalhuacén 46.6
8 lztacalco 23.2 8 Ecatepec 155.4
9 Iztapalapa 113.5 9 Huixquilucan 143.5
10 M. Contreras 63.5 10 Ixtapaluca 315.1
11 Miguel Hidalgo 46.3 11 LaPaz 26.7
12 Milpa Alta 287.5 12 Nicolas Romero 233.5
13 Tlahuac 86.3 13 Naucalpan 149.8
14 Tlalpan 308.7 14 Nezahualcoyotl 63.4
15 Jenustiano 338 15 Tecamac 153.4
16 Xochimilco 119.2 16 Tlalnepantla 83.4
Total 1,486.4 17 Tultitlan 71.1
18 Valle de Chalco 44.5
Total 2,054.3

Fuente: *INEGI, Conteo de poblacion y vivienda 2005 e Instituto de Informacion e Investigacion Geogréfica,
Estadistica y Catastral del Estado de México, 1999

3.1.1 Crecimiento de la poblacién.

De acuerdo con INEGI 2005, en la ZMVM se asienta alrededor de 18 millones de personas,
siendo la segunda ciudad mas poblada del mundo, después de Tokio. En los Ultimos veinte
afos, el ritmo de crecimiento de la poblacion ha disminuido significativamente en la zona
metropolitana; sin embargo, de continuar las tendencias actuales, la poblacion de la ZMVM
pasara de 20.5 millones en el afio 2010 a unos 22.5 millones en el afio 2020. Esta cifra es
significativamente inferior a los 25 millones que se proyectaban hace tres lustros, cuando en
las previsiones aun no se consideraban los cambios en la migracion que se hicieron

evidentes a partir de 1980.
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3.1.2 Expansion de la ZMVM

A lo largo del siglo XX, la superficie ocupada por la zona metropolitana se ha expandido
dramaticamente a la par del crecimiento de la poblacion. Actualmente, el crecimiento
metropolitano empieza a presionar las areas de conservacion ecolégica, principalmente en
las delegaciones de Iztapalapa, Tlahuac, Xochimilco, Tlalpan, Magdalena Contreras y Milpa
Alta. En el Estado de México, el rea urbana se expande en forma discontinua y en muchos
casos segregada.

Para el periodo 2010-2020 se proyecta que casi la totalidad de la expansién urbana se

producira en el territorio del Estado de México.

3.1.3 Dinamica del Desarrollo Urbano

La estructura urbana intrametropolitana refleja en su extension territorial, patrones de usos
del suelo y una cierta distribucion de densidades de poblacién, que explica entre otros
aspectos la demanda de transporte y la generacion de viajes, las distancias recorridas en los
vehiculos automotores y, por lo tanto, juega un papel fundamental en la generacion de

contaminantes atmosféricos.

El crecimiento de la ZMVM en los ultimos 40 afios, ocurrié en los municipios conurbados del
Estado de México; ocasionado en parte, por la restriccibn a la construccion de nuevos
fraccionamientos en el Distrito Federal, la cual origind un acelerado proceso de ocupacién
irregular de pobladores de escasos recursos al oriente del Valle, en los municipios de
Nezahualcoyotl, Ecatepec, Chimalhuacan y mas recientemente en el Valle de Chalco
Solidaridad y en las delegaciones de Xochimilco, Tlalpan y Magdalena Contreras, en el
Distrito Federal. Esta tendencia se mantiene en el sur-oriente del Estado de México y sur del
Distrito Federal, poniendo en peligro su rigueza forestal y su potencial de produccion

agropecuaria y con ello, la sustentabilidad futura de su desarrollo.

Por otra parte, también en el poniente y norponiente del Valle de México se ha dado un
crecimiento importante, en este caso principalmente de estratos socioeconémicos medios y
altos, que afecta a las delegaciones de Alvaro Obregén y Cuajimalpa y a los municipios de
Huixquilucan, Naucalpan, Atizapan, Nicolas Romero, Cuautitlan Izcalli y Tepozotlan, con

efectos en el medio ambiente que amenazan la conservacion de su riqueza forestal.
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Debido al dinamico crecimiento de la poblacién y a los elementos micro y macro econémicos
que lo motivaron, a pesar de las acciones realizadas por los gobiernos locales, la planeacion

en muchos casos ha tenido que ser correctiva.

3.1.4 Dinamica del Desarrollo Econémico

La ZMVM como centro de la economia y la politica, la capital del pais ha desempefiado un
papel estratégico en la vida nacional. La fuerza de atraccién del centro del poder funcioné
como un poderoso imé&n que atrajo hacia si capitales y gente; ampliando la dimension del

mercado y dando lugar a un crecimiento acelerado y autosostenido.

El PIB per capita de la region centro del pais, integrada por el Distrito Federal y los Estados
de México, Hidalgo, Morelos, Puebla, Tlaxcala y Querétaro, disminuyd, no obstante, su peso
especifico sigue siendo relevante, toda vez que en esta parte del territorio nacional viven el
32.5% de sus habitantes, mismos que generan el 46.6% de la produccién anual del pais.
(INEGI, 2005)

La disminucién en la importancia de la region centro en estas dos variables, refleja un doble
proceso de descentralizaciéon relativa de la poblacién y de la produccion desde la ZMVM

hacia otras zonas metropolitanas y otras partes del pais.

Por otra parte, el proceso de terciarizacion de la regidn centro avanzo sistematicamente. De
los tres sectores béasicos que conforman la estructura de la economia, el primario y el
secundario perdieron peso relativo, avanzando por su parte el sector servicios que aportaba
el 74% de la produccion. Esta dindmica fue empujada fundamentalmente en el Distrito
Federal, en donde los servicios ganaron 10.2 puntos y generaron 78.6 centavos de cada

peso producido en esa entidad. (INEGI, 2005)

También, dadas las dimensiones adquiridas por la ZMVM, el area enfrenta una problemética
de deseconomias de escala. Los costos de construccion de infraestructura, asi como los de
la oferta de bienes y servicios publicos, se han disparado. Lo mismo ha ocurrido con el
precio de la tierra. La transportacion de bienes y personas es demasiado lenta y, en

consecuencia, cara, en tanto el alto grado de deterioro ambiental es evidente.
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3.2 El mercado de la carne de bovino
3.2.1 Produccién mundial de carne de bovino

La SAGARPA (2006), sefiala que la actividad pecuaria siempre ha sido de las mas
importantes a nivel mundial, siendo la carne de bovino una de las de mayor consumo en el
mundo; sin embargo, en los dltimos afios los niveles de matanza se han mantenido estables,
debido a las medidas restrictivas del comercio que Japén y Rusia impusieron a las
exportaciones de los Estados Unidos y Canad4, por los casos de encefalopatia
espongiforme bovina (EEB) registrados en esos paises, lo que ha motivado a que la
demanda se haya contraido. También, es probable que la restringida rentabilidad del sector
pecuario registrada a principios de 2003, fuera consecuencia de los bajos precios de la carne
y el alza de los precios de los forrajes en 2002, limite el crecimiento de la produccion mundial

de carne.

En la curva de crecimiento, la produccién mundial ha tenido tres periodos de desaceleracion,
el primero muy ligero en el afio 1998, el segundo con un decremento de 1.3% en el 2001, y
un tercero en el 2003, con un decremento de la produccion de 2.2% debido a la interaccién
de diversos factores como son el clima y la presencia de enfermedades que han influenciado
cambios en la preferencia del consumidor de carnes rojas por carnes blancas, principalmente
por la reaparicion de enfermedades a nivel mundial como la fiebre aftosa, en los paises
europeos u sudamericanos, asi como el precio real pagado por el consumidor por las carnes
rojas comparado con las carnes blancas, por ultimo, a la crisis comercial ocasionado por la
enfermedad de las vacas locas, lo que provoco la baja de los precios pagados a los

productores.

La produccion total de carne de bovino en el mundo para el 2008 fue 62.36 millones
toneladas, de los cuales los 10 principales paises productores de carne en el mundo fueron:
Estados Unidos, Brasil, China, Argentina, Australia, Rusia, México, Francia, Canada, e India
aportaron aproximadamente el 63% de la produccion mundial de carne (Grafica 3.1). La
produccion mundial aumentd 1.19% del afio 2000 al 2008. Entre los paises que mostraron
mayor tasa media anual de crecimiento destacan Brasil, con 4.02%, pais que ha incentivado
su produccion durante la Ultima década y que ha incrementado su participacion en las

exportaciones mundiales, y China con un 2.50% para el periodo citado. (FAO, 2008).
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Grafica 3. 1 Principales paises productores de carne bovina 2008.
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En México la produccion de carne de bovino es importante, dado que es el producto pecuario
que le ha representado mayores ingresos del exterior. A nivel mundial México ocupa el lugar
namero siete, en el 2008 aporté el 3% del volumen mundial producido y se posiciona como el

cuarto productor latinoamericano, después de Estados Unidos, Brasil y Argentina.

En el mundo se reconocen dos tipos generales de productos en el mercado de carne bovina:
la carne fresca (refrigerada o congelada), ya sea en canal o en cortes; y la Carne
procesada industrialmente con alto valor agregado. Sin embargo, la carne fresca

representa el 85% del total de carne que se comercializa mundialmente.

3.2.2 Consumo mundial de carne de bovino

En la actualidad, la oferta mundial de carne se encuentra afectada por dos factores
transversales. El primero consiste en una transicion gradual de los centros globales de
produccion y exportaciones desde Europa Occidental hacia otras regiones del mundo,
especialmente Sudamérica, Australia y Canada. El segundo factor, es el impacto que la
industria de los biocombustibles traera sobre los precios de los insumos alimenticios para la

industria ganadera que engorda el ganado a base de granos.
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Pese al solido crecimiento de la demanda mundial, la dinamica de la oferta esta
reaccionando de forma lenta a este incremento en los niveles de consumo. De acuerdo con
los datos estadisticos del USDA el consumo de la carne de res en el mundo presenta una
tendencia de crecimiento, en el 2007, la cual presenta el mayor consumo con mas de 58
millones de toneladas, del 2003 al 2008 presenta un crecimiento medio anual de 3.32%
(Grafica 3.2). En 2007, la produccién total de carne de res también presento un modesto
crecimiento de 1.3% frente al afo anterior, equivalente a 56.9 millones de toneladas
equivalente canal; a su vez para 2008 se observo un crecimiento marginal del 0.3% que

situaria la produccion mundial en 57 millones de toneladas.

La dinamica que tiene la oferta y el consumo se debe a que es un producto perecedero, lo
que obliga a que los inventarios mundiales de carne se mantengan en niveles bajos,

representando en promedio alrededor de 1.0% de la oferta de carne de bovinos.

Grafica 3. 2 Consumo de carne de res en el mundo
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Para el 2008, el consumo de carne de bovino fue de 57,769 miles de toneladas segun el
USDA. Los cinco principales consumidores en el mundo son Estados Unidos, la Unidn
Europea, Brasil, China y Argentina. Estados Unidos fue el principal consumidor de carne de
bovino en el mundo con 12, 452 mil toneladas el cual representan el 21.5% del consumo
total, detras de este le sigue la Union Europea con una participacion de 14.4% que
corresponde a 8,362 miles de toneladas y el tercer lugar lo ocupa Brasil con 7,252 toneladas
con una participacion de 12.5% del consumo total. México esta situado en la posicion
namero cinco con una demanda de 2,591 miles de toneladas del carne al afio que

representan un 4 % mundial. (Grafica 3.3)
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Grafica 3. 3 Principales consumidores de carne de bovino en el mundo (2008).
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Al igual que la produccion, el consumo se muestra altamente concentrada en pocas naciones

como se muestra en la grafica 3.3, ya que estos paises consumen casi el 90 % de la oferta

mundial. Los paises que tienen un mayor consumo per capita de carne de bovino en el

mundo son Argentina, Uruguay, Estados Unidos, Brasil, Australia, Canada y Nueva Zelanda.

Del afio 2002 al 2009 el pais argentino tiene un consumo promedio de 64 kilogramos por

habitante al afio; Uruguay es de 46 kilogramos, Estados Unidos 42 kilogramos, Brasil y

Australia de 36 kilogramos, Canada de 32 kilogramos y por ultimo Nueva Zelanda de 31

Kilogramos. A diferencia, en México cada habitante consume en promedio 17.6 kilogramos al

afo. (Cuadro 3.2)

Cuadro 3. 2 Consumo per capita de carne de res (kilogramo por persona)

Pais/Afio 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009
Argentina 61.6 62.6 64.2 61.8 64.4 65.3 67.5 67.2
Uruguay 494 37.0 39.7 354 53.4 51.7 50.6 50.6
Estados Unidos 44.3 42,5 43.2 42.8 43.0 42.6 41.0 40.0
Brasil 35.8 34.5 34.8 36.4 36.4 375 36.9 37.1
Australia 35.6 39.8 37.5 36.6 36.5 35.7 35.0 35.0
Canada 31.1 33.1 325 33.6 31.3 33.8 31.2 30.2
Nueva Zelanda 31.5 37.5 31.5 31.2 31.1 29.8 29.5 28.5
Hong Kong 12.6 13.8 13.9 15.4 14.8 15.3 18.9 24.0
México 23.5 22.3 22.6 22.8 17.4 17.9 18.3 17.6
Rusia 16.9 16.4 16.0 17.5 16.3 16.6 17.1 15.2

Fuente: Elaboracion propia con datos de USDA
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Debido a las diversas condiciones mundiales, los principales productores, de carne de
bovino han tenido que orientar sus productos, tanto a mercados especificos y seleccionados
en paises desarrollados como en paises en vias de desarrollo, respaldados por una

clasificacion de canales y cortes a un buen precio competitivo.

En los Estados Unidos los consumidores exigen una buena calidad y un buen precio;
marmoleo® en cortes finos, en cambio en Japdn el consumo depende del color y brillo de la
carne, su firmeza y textura. En el continente Europeo, para la clasificacion de la carne en
canal se utilizan criterios como la raza del animal, el peso de la canal, la edad y el sexo. En

México el consumidor pide frescura en la carne y sobre todo un buen precio.

3.3 Comercio Mundial
3.3.1 Principales paises importadores

Los importadores son aquellos paises que no producen carne bovina o su produccién es
insuficiente para cubrir el mercado interno por lo que importan el producto para satisfacer la

demanda interna para consumo fresco o industrializado.

Durante el periodo de 1995 a 2005 se importaron en promedio 4.9 millones de ton. A nivel
mundial, fluctuando entre 4.2 y 5.2 millones de toneladas en el mismo periodo. Los EUA
tienen el mayor volumen de importacion, con un monto promedio en el Ultimo afio de 1.6
millones de ton., lo que represent6 un 33.0% del total de importaciones mundiales, debido a
la apertura de las importaciones de los EUA, Rusia paso del segundo al tercer lugar porque
continua con el cierre de su frontera a las importaciones de carne de EUA; le siguieron en
orden de importancia la EU-25 con 12.0%, México con 6.0%, Corea del Sur con 5.0%,
Canad4 y Filipinas con 3.0%, Egipto y Taiwan con 2.0%. En conjunto dichos paises
concentran el 94.0% del total de las importaciones mundiales (Grafica 3.4). Por su parte,
México particip6 con el 6% de la demanda, equivalente a 300 mil toneladas

aproximadamente.

*Es grasa intramuscular que se derrite durante la coccion u que aporta mayor suavidad y jugosidad a la carne.

22
ECONOMIA



COLEGIO DE POSTGRADUADOS

Grafica 3. 4 Principales paises importadores de carne de bovino. 2005
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Fuente: Elaboracion propia con datos de SAGARPA.

3.3.2 Principales paises exportadores

De 1995 a 2005 el volumen promedio de las exportaciones fue de 5.9 millones de toneladas,

mostrando una tendencia creciente en los Gltimos afios, los valores han fluctuado entre 4.9 y

7 millones, teniendo un valor mas alto en el Ultimo afio. Las exportaciones durante 2005

fueron de 7.0 millones de toneladas, lo que significé un incremento del 8.4% con respecto al

afio anterior; sin embargo para el 2006 se esperaba un ligero decremento, principalmente

por consecuencia de la influencia aviar, asi como otras enfermedades especificas de la

especie bovina.

Los principales abastecedores del mercado son Brasil y Australia; sin embargo, Australia es

el pais que muestra una orientacion neta al proceso de exportacion, ya que destina

aproximadamente tres cuartas partes de su produccion al mercado exterior. (Gréfica 3.5).
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Grafica 3. 5 Principales Paises Exportadores de Carne de Vacuno. 2007
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Fuente: Elaboracion propia con datos de SAGARPA.

Las exportaciones mantuvieron una pendiente negativa para México, el afio de mayor
exportacion fue en 1995 con 167 mil toneladas, cayendo hasta 31 mil toneladas para el
2007.

3.4 Entorno Nacional
3.4.1 Situacion Nacional de la Carne de Bovino

Segun el estudio realizado por la UACH (2008), La actividad pecuaria de produccién de
carnes en México, ha mostrado un desarrollo tecnolégico y productivo que se traduce en el

crecimiento de la disponibilidad de alimentos basicos para una poblacién también creciente.

Los esfuerzos realizados por los ganaderos productores de carne de los diferentes Sistemas
Productos Pecuarios (SPP) como lo son ganado caprino, ovino, porcino, aves, apicola,
bovino leche y bovino doble propésito, han sido apoyados por el Gobierno Federal, y asi
como por el Gobierno Estatal a través de los diferentes programas de apoyo enfocados a
impulso de la productividad y competitividad en sus diferentes modalidades como mejora
genética, incremento al inventario ganadero, construcciones agropecuarias, renovacion de
infraestructura y equipo.
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La ganaderia bovina para carne en el pais se desarrolla en muy diversas condiciones agro-
ecologicas, influenciadas principalmente por los factores climaticos. Esta variabilidad micro-
climatica no permite que la ganaderia sea homogénea, igualmente la tecnologia aplicada es
muy variable, existiendo desde las explotaciones tradicionales hasta las que utilizan
tecnologia de vanguardia. En términos generales, las condiciones bajo las que se desarrolla
la ganaderia mexicana son extensivas, aunque existe la finalizacion en corral de engorda,
ésta se realiza de manera limitada por los altos costos de alimentacién. Aproximadamente el
35% de la produccién nacional de carne de bovino procede de corrales de engorda. (UACH,
2008)

La ganaderia de carne bovina en los estados es la actividad productiva mas difundida en el
medio rural, se estima que la ganaderia se desarrolla en aproximadamente 110 millones de
ha, que representan alrededor del 60% de la superficie del territorio nacional. Los estados
que concentran el 42% de la produccion de bovino en el pais son Veracruz, Jalisco, Chiapas,
Chihuahua y Sinaloa; observando los graficos 3.6 y 3.7, Veracruz ocupa el primer lugar a

nivel nacional, tanto en la produccién de bovinos en pie como en canal para el afio 2008.

Grafica 3. 6 Principales Estados productores de bovino en pie en México. 2008
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Grafica 3. 7 Principales Estados productores de bovino en canal en México. 2008
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Por lo que respecta a los mercados internacionales, la participacion de la actividad pecuaria
mexicana aun es baja. Por ello, se promueve y apoya la mejoria en la produccion,
productividad y calidad. Se ha mantenido la participacibn mayoritaria en el abasto en el
mercado interno de carne y un crecimiento constante de ganado y carne mexicana en

mercados internacionales.

Los avances y fortalecimiento en dicha actividad pecuaria, proyectan a México como un pais
productor importante dentro de las naciones ganaderas en el mundo, con una creciente
oferta de alimentos de origen pecuario para la poblacibn mexicana ademas, de incrementar

su presencia en el mercado mundial de ganado.

Las condiciones geograficas y climatolégicas de México, son aptas para el desarrollo de la
ganaderia (produccién de carne principalmente) la cual se realiza en casi todas las regiones
del pais, ademas de ser una de las actividades productivas mas diseminada en el medio

rural.

La superficie estimada para el desarrollo de la ganaderia es superior a las 110 millones de
hectareas, aproximadamente el 60% de la superficie del territorio nacional, de las cuales
107.8 millones de hectareas corresponden a pastizales y mas de 2 millones son superficie

agricola cuya produccion se de de granos forrajeros y forrajes de corte (UACH, 2008).
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La produccion de carne en México se sustenta en diferentes ramas de la ganaderia, dentro
de las cuales sobresale la bovina, la porcina y la avicola, las que en conjunto aportan
aproximadamente el 98% de la produccioén domestica y el resto corresponde a la produccion
ovina, caprina, apicultura y cunicultura, entre otras. Dicha produccion, se realiza en una
amplia gama de sistemas productivos, que van desde el tipo tradicional y de traspatio que
son béasicamente para el autoconsumo 0 autoabastecimiento, representando para los
campesinos una opcién de mantener la estabilidad econémica familiar y de sus sistemas de
produccion; hasta sistema de produccion intensivos y altamente tecnificados que son
orientados e integrados al abasto de mercados nacional e internacional, representando una

forma de inversion y de acumulacion de capital.

El desarrollo socioecondmico y el crecimiento demogréfico acelerado, la migracion y
concentracion de la poblaciéon en medios y grandes centros de urbanos, ha atraido un fuerte
impacto en la demanda de consumo, requiriéndose sistemas de produccién intensivos

capaces de generar grandes volimenes para abastecer a los centros de consumo.

Tradicionalmente la produccion de carne se basé en destinar mas superficie para la
ganaderia, es decir, sistemas de produccion extensivos y sobre utilizando los recursos
naturales, impactando en el deterioro de la ecologia. A raiz de este problema de deterioro se
promovié la explotacion racional de recurso naturales y con la aplicacibn de sistemas
intensivos e incorporacion de tecnologias a dichos sistemas, se ha podido controlar y

disminuir el deterioro ecoldgico.

Con la aplicacién de sistemas intensivos e incorporacion de tecnologia se incrementé la
produccion y el rendimiento ganadero, aunado a esto la disminucion en los costos de
produccion, dio por resultado una ganaderia competitiva y empresarial. Como consecuencia,
lo anterior origina la conformacion y la consolidacién de empresas ganaderas, las cuales han

logrado reducir el intermediarismo.

El ingreso de México a un esquema de apertura comercial y, en especifico, la firma del
Tratado de Libre Comercio de América del Norte (TLCAN), fue un factor determinante en la
produccion de carne que indujo a la modernizacion de los sistemas de produccién y el
aseguramiento del abasto en la demanda de carne de la poblacién; sin embargo, las
importaciones de carne provenientes de Estados Unidos han trastocado el intercambio

comercial, afectando a la produccion nacional.
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La ganaderia y en especifico la bovina para carne en México se desarrolla en muy diferentes
condiciones agro-ecoldgicas, influenciadas principalmente por los factores climéticos. Esta
variabilidad micro-climatica no permite que la ganaderia sea homogénea, igualmente la
tecnologia aplicada es muy variable, existiendo desde las explotaciones tradicionales hasta
las que utilizan tecnologia de vanguardia. En términos generales, las condiciones bajo las
que se desarrolla la ganaderia mexicana son extensivas, aunque existe la finalizaciéon en

corral de engorda, ésta se realiza de manera limitada por los altos costos de alimentacion.

Aproximadamente el 60% de la carne producida en el pais se comercializa en forma de canal
caliente, lo que afecta la calidad y la inocuidad para el consumidor. La participacion de los
productores bovinos en el mercado creciente de productos con valor agregado

(hamburguesas, marinados, alimentos precocidos) es limitada.

La carne producida en México es bastante diferente en términos de su composicion y grado
de madurez, por causa de la variabilidad en la edad, el tipo de procesamiento, la
especializacion productiva del ganado y la gran variabilidad climética. Esto ha dificultado el

establecimiento de un sistema nacional de clasificacion en pie y en canal.

3.4.2 Comportamiento de la produccién nacional
3.4.21 Inventarios

De acuerdo con las cifras reportadas por la SAGARPA a través del SIAP, el inventario
nacional de bovinos de engorda en el afio 2008 fue de aproximadamente 29 millones de
cabezas. Esta cifra es el resultado de una continua disminucion de la cantidad de animales
con una tasa de crecimiento promedio anual de -0.73% en el periodo 1980-2004. Sin
embargo, es importante sefialar que los ultimos afios se estabilizo el proceso, de tal forma la

tasa de crecimiento de 0.38% (Grafico 3.8).
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Grafica 3. 8 Evolucién del Inventario Nacional Ganadero de 1999-2008

29.70

"
8 29.40 o
[}
3 AN /
O 29.10
()]
9 / \/
g 28.80 -
c
o
= 28.50
P
28.20

1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

Aio
=m==hovinos de carne

Fuente: Elaboracién con datos de SIAP 2009.

Dado el estado que existe en las explotaciones mexicanas dedicadas a la engorda de
ganado bovino, existe una alta dependencia de los factores climaticos, por lo que las sequias
han propiciado gran parte de descenso a principios del afio 2000 del inventario bovino de
engorda. Esta disminucion se presento en la region norte, por lo que actualmente, la mayor
parte de las engordas en esa region se realizan bajo condiciones de confinamiento, las

cuales producen animales de alta calidad y rendimientos en canal.

3.4.2.2 Produccion Nacional de Carne de Bovino

La produccién pecuaria en México, en general, ha sufrido transformaciones importantes en
los dltimos 20 afos, principalmente por cambios en los habitos de consumo y en las

modificaciones de politica en el comercio exterior.

La importancia que revisten los tratados comerciales dentro de un contexto de sistemas
productivos han generado la necesidad de priorizar la eficiencia econémica y la forma de ver
los mercados, en los cuales, el aspecto interno se encuentra totalmente ligado a la situacion

del total de las naciones.

El comportamiento de la produccion de carne bovina en México presenta un incremento casi
sostenido a partir de 1990. De hecho, este crecimiento presenta una tasa media de

crecimiento de 1.4% en la produccion de bovinos en pié, a lo que se le asocia un crecimiento
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de 1.5% en la produccion de carne en canal (Grafica 3.9). Las cifras implican una mejora
significativa en la produccion primaria del pais, dado que el crecimiento de la produccion en

canal se ha incrementado a un ritmo mayor que la produccion en pie.

Grafica 3. 9 Comportamiento de la produccion de carne bovina.
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Fuente: Elaboracion con datos de SIAP 2009.

Las tendencias anteriores se contraponen con el comportamiento del inventario ganadero el
periodo (1999-2008), lo que indica que a la vez de un descenso en el inventario, existe un
incremento en la produccién de carnicos. Este comportamiento sefiala que se ha mejorado la

eficiencia del sistema producto a nivel nacional.

Mora (2006) considera que “La carne es actualmente un alimento importante en la
alimentacion de la poblacién que habita el Valle de México, de ahi que se haga necesaria

estudiar el manejo, procesamiento y aprovechamiento de las especies de abasto”.

En el caso de la carne de bovino, en 2008 se produjeron en las 32 entidades federativas del
pais 1, 667,163 toneladas; produccion que se concentra en pocos Estados. Este volumen fue
obtenido del sacrificio del 41.5% de las cabezas en rastros Tipo Inspeccion Federal (TIF) y
de la matanza de 58.5% de las cabezas en rastros municipales (INEGI, 2009). Los rastros
(TIF) estan localizados en las zonas productoras y observan normas estrictas de matanza,
manejo e higiene de la carne en el rastro y en la comercializacion de la misma. Los rastros

municipales estan localizados en los centros urbanos, no observan normas de matanza,
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manejo e higiene de la carne en el rastro y tampoco durante su transporte a los detallistas en

carne y en visceras.”
3.4.2.3 Volumen de produccion

La ganaderia bovina en mexicana produjo en el afio 2008 un total de 1,667.1 miles de
toneladas de carne, incrementandose para el ultimo afio 1.9% mas que en 2007. (Cuadro
3.3). La produccién ha tenido un crecimiento sostenido en los Ultimos afios, aunque con una
tasa media de crecimiento anual minima de 2% (SAGARPA, 2008). En cuanto a la
participacién en el mercado de la carne, la especie bovina ocupa el segundo lugar con una
participacion del 30% para 2008, lo que en el primero se localiza la especie de aves con un

46% para el mismo afio.

Cuadro 3. 3 Produccién pecuaria en México 2004-2008. 1/

Especie 2004 2005 2006 2007 2008

Bovino 1,543,730 1,557,707 1,612,992 1,635,040 1,667,136
Porcino 1,064,382 1,102,940 1,108,942 1,152,003 1,160,677
Ovino 44,315 46,229 47,834 48,534 51,275
Caprino 42,029 42,389 42,728 42,873 43,128
Ave 2,279,774 2,436,534 2,463,797 2,542,493 2,580,779
Guajolote 24,377 23,781 21,387 21,706 23,814
Total 4,998,607 5,209,581 5,297,680 5,442,649 5,526,810

Fuente: SIAP, SAGARPA. Carne en canal
1/Toneladas

La ZMVM ocupa el lugar 15 a nivel estatal, con una produccion de 80,103 toneladas de
carne bovina en canal para el afio 2008 (SIAP, 2010). Toda la produccion estatal de la
ZMVM es consumida en la regién, sin embargo, tiene una deficiencia de abastecimiento para
la zona. Esta deficiencia es complementada por la carne de Veracruz, Jalisco, Chiapas y

Sinaloa que son los principales productores del pais.

3.4.24 Estacionalidad de la produccion

En México la produccion de carne presenta variacién a lo largo del afo, atribuible a los

siguientes aspectos:

e El factor climatolégico es uno de los aspectos que influyen en gran medida, en la

estacionalidad en la produccion de carne, debido a que la disponibilidad de forraje
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impacta en forma directa a los sistemas de produccion extensivos, donde

principalmente se ubica la ganaderia bovina.

» Los cambios en la demanda a lo largo del afio, han generado la imposicion de
patrones de produccion, los cuales permiten ajustar los niveles de oferta en los que

incurre el mercado.

Asi también, se ha observado que el consumo de cortes de carne es fuertemente
influenciado por el aumento o disminucién del poder adquisitivo del consumidor, asi se tiene
gue, en los primeros meses del afio disminuye la demanda de cérnicos como consecuencia
de los fuertes gastos que la poblacion realiza a finales del afio anterior; la disminucién se
acentla en el periodo de cuaresma que dura aproximadamente mes y medio; en el siguiente
cuatrimestre la demanda es igual al promedio anual; y en el Gltimo periodo se presenta un
fuerte aumento en el consumo de carne como consecuencia de las fiestas religiosas o de fin
de afio (ASERCA, 2000). La carne de bovino presenta una disminucion hacia el mes de
diciembre.

La produccién de carne de ganado bovino presenta una estacionalidad muy marcada,
llegando a su nivel mas alto en el mes de noviembre; este incremento en la produccién es
indiscutiblemente influenciado por los factores climéticos, en especial por la llegada de la
época de lluvias y, en segundo término, por las condiciones culturales de consumo
(ASERCA, 2002).

3.4.3 Comportamiento de los precios de carne de bovino

El movimiento de los precios es uno de los aspectos que representan el indicador mas
importante en la produccién y el consumo de los productos, por lo que su analisis se vuelve

imprescindible para explicar las fluctuaciones en las actividades economicas.

Para el caso de la ganaderia, los precios asociados a la produccién constituyen el factor
decisivo en la planeacion de la produccion a mediano plazo, sobre todo para aquellos

productores en quienes esta actividad representa una gran parte de su ingreso.
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3431 Precio nacional de carne de bovino

El precio de la carne en canal dentro del sistema producto Bovinos demuestra la importancia
de la agregacion de valor dentro de las cadenas productivas, dado que los precios de la
carne en canal y en pie han abierto una brecha importante entre los dos precios, ya que el
comportamiento del precio en canal del periodo de 1990-2008 se ha incrementado en un
110% vy el precio en pie un 103%, lo cual implica un incremento en las ganancias de los
intermediarios introductores a los rastros, puesto que a nivel de finca se paga un precio

menor, y en canal se ha incrementado.

Sin duda, las series muestran (Grafica 3.10) la brecha entre los precios muy marcada
principalmente para el precio de la carne en canal, ya que esta carne se le ha diversificado

en cortes provocando una mejor paga dentro del mercado de los alimentos.

Grafica 3. 10 Evolucidn del precio de la carne de bovino
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Fuente: Elaboracion propia con datos de SIAP.

3.4.3.2 Precios de los cortes de carne

Hoy en dia los precios del ganado y de la carne varian mas en funcién del tipo de corte 6
presentacion, que en los costos de produccion, esta variaciéon también esta en funcion de los

mercados internacionales, principalmente el mercado norteamericano.

Es importante indicar que las condiciones del mercado han ido cambiando, preferentemente

por la creciente demanda de productos elaborados, casi listos para consumo 6 con un
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proceso minimo de preparacion y el consumidor esta dispuesto a pagar un poco mas por un

producto elaborado.

Los precios de carne de bovino para la ZMVM, en canal se observa, que éstos han tenido
una tendencia a la alza desde 1995 a 2008 con una TMAC de 8.97%. Mientras que el bistec
y molida que es un cortes populares que demanda el consumidor ha tenido una TMAC
positiva de 8.89% y 8.35% respectivamente, para el mismo periodo; y por lo que respecta a
los cortes especiales presenta una TMAC del 9.02% (Grafica 3.11), lo que quiere decir que el

consumidor esta dispuesto a pagar un sobre precio a la carne de acuerdo a la calidad.

Grafica 3. 11 Precios promedios anuales de res en canal, bistec, molida y cortes especiales
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Fuente: Elaboracion propia con datos del Banco de México y SNIIM

3.4.4 Consumo de carne en México

Las cadenas productivas pecuarias estan generalmente desarticulada, la distribucién de la
carne de origen nacional se efectia principalmente por tablajeros que adquieren su
mercancia en rastros municipales y clandestinos o, en menor proporcion, a través de las

cadenas de tiendas de autoservicio que son abastecidas por plantas TIF.

En el caso de las importaciones de carne, éstas se distribuyen a través de las cadenas de
tiendas de autoservicio, asi como a través de las cadenas de restaurantes de lujo, para un
Mercado exclusivo y con la posibilidad de pagar cortes caros o del tipo popular el cual

adquiere cortes baratos y los despojos comestibles.
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Los productos importados estan ocupando mercados que tradicionalmente eran abastecidos
por la produccion nacional, particularmente por su menor precio. Los voliumenes de carne
distribuidos y vendidos al consumidor final a través de las tiendas de autoservicio son cada
vez mayores, especialmente en las grandes ciudades. Existe un diferencial de precio entre la
carne comercializada en las tiendas de autoservicio y las carnicerias, generalmente el precio
es menor en las carnicerias especialmente en los cortes populares (Cavallotti y Palacio,
1999).

3.44.1 Consumo Nacional Aparente

La demanda (o la oferta), se deben analizar en la relacion con el comercio exterior, pues un
cierto nimero de productos entran al mercado nacional y son parte de la demanda, en tanto
que otros salen al extranjero disminuyendo la cantidad disponible para consumo interno. Por
ello se habla de Consumo Nacional Aparente (CNA) que se define como la produccién
nacional (PN), mas las importaciones (M), menos las exportaciones (X). Esto se expresa:

CNA=PN+1-X

De acuerdo con lo anterior, en los Ultimos afios el Consumo Nacional Aparente en México ha
presentado una tendencia creciente, sin embargo de 2004 a 2005 se presentd una
disminuciéon en el consumo, debido principalmente al cierre de las fronteras para la
importacion de carne de E.U. y Canada por razones sanitarias, durante ese lapso, la
produccion nacional no tuvo la capacidad de reaccién para abastecer ese mercado
insatisfecho ni tampoco creci6 al mismo ritmo que la poblacion consumidora y las

importaciones cayeron al nivel mas bajo durante el periodo mencionado (Gréafica 3.12).
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Grafica 3. 12 Comportamiento histdrico de la demanda de carne de res en México. 2000-2008
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Fuente: Elaboracion propia con datos de INEGI y SIAP/SAGARPA 2009.

De igual forma también es conveniente el utilizar indicadores como el de transabilidad y
algunos indicadores auxiliares de dicho indicador tales como grado de apertura exportadora
y grado de penetracion de importaciones, a continuacién se detalla cémo se conforman

dichos indicadores.

Indicador de transabilidad. Mide la relacion entre la balanza comercial neta y el consumo

aparente.

Tij = (Xij — Mij) / (Qij+Mij-Xij)

Donde:

Xij = exportaciones del producto i del pais j.

Mij = importaciones del producto i del pais j.

Qij= produccién doméstica del producto i del pais j.

e Si Tij es mayor que cero, el sector se considera exportador, dado que existe un

exceso de oferta (Xij — Mij)>0, es decir, es un sector competitivo dentro del pais.

e Si Tij es menor que cero, es posible que se trate de un sector sustituidor de
importaciones, 0 no competidor con las importaciones, dado que existe un exceso
de demanda (Xij — Mij)<0.
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Indicadores auxiliares del Indicador de Transabilidad

a) Grado de apertura exportadora. Indica el grado en que las exportaciones de un producto

con respecto a su consumo aparente penetran en un mercado.
GE = Xij / (Qij + Mij - Xiji )
Rango de variacion: entre Oy 1.

Si en un periodo de varios afios, el indicador se acerca a cero, la competitividad de un pais
con respecto al resto del mundo estd cayendo ya que no existe la capacidad para

sobrepasar el nivel de produccién necesario para abastecer la demanda interna del pais.

b) Grado de penetracién de importaciones. Muestra la relacién entre las importaciones de

un bien o sector, y su consumo doméstico aparente.
Gl = Mij / (Qij + Mij - Xij)
Rango: entre Oy 1.

El analisis es similar al del indicador anterior, solo que si el valor se acerca a cero, el sector
es lo suficientemente competitivo, como para dedicar gran parte de la produccién nacional a
la exportacién. Sin embargo, debe considerarse las restricciones de politica comercial. Este
indicador también refleja el grado de dependencia del consumo interno respecto al exterior,

es decir, mide la dependencia de las importaciones del producto.

Célculo de indicadores de Consumo nacional y transabilidad. Segun datos de la FAO
(2006), el CNA se increment6 de 1.16 en 1990 a 2.15 millones de toneladas en el 2004, lo
cual representa un aumento promedio anual de 4.47%. Sin embargo, este crecimiento
incluye una proporcion cada vez mayor de la carne de importacion, ya que para el mismo
periodo esta variable pas6 de 60 a 623 mil toneladas, que corresponden a un incremento
medio anual de 18.9% cifra muy superior al incremento en la produccién, la cual fue de
2.36% (Cuadro 3.4).
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Cuadro 3. 4 Estadisticas nacionales del mercado de la carne de Bovino

Bovino Carne 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996
ggg:ﬁ‘;sé)” Gillzs e 111392  1,188.69 124719  1,256.48 136471 141234 1,329.95
{g‘rﬁ’;gj‘;g“ (Miles de 60.14 143.54 153.51 117.89 147.64 51.79 94.36
ﬁ)xnpe?;?;‘)"”(“"”es € 5.81 2.61 4.64 2.01 2.07 3.42 6.52
(CKog”_;‘“mo per capita 13.74 15.46 16.01 15.37 16.61 15.82 15.15
Consumo Aparente (Kg.) 1,168.25 1,329.62 1,396.06 1,372.36 1,510.28  1,460.71  1,417.79
indice de dependencia 0.05 0.11 0.11 0.09 0.1 0.04 0.07
Transabilidad -0.05 -0.11 -0.11 -0.08 -0.1 -0.03 -0.06
Cint ds aperua o o o o o o

Continda Cuadro....

Bovino Carne 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004
Produccion (Miles de toneladas)  1,340.07 1,379.77 1,399.63 1,408.62 1,444.62 146757 1,503.76 1,543.09
Importacion (Miles de toneladas) 180.47 281.54 322.03 380.08 386.13 444.11 337.31 623.82
Exportaciéon(Miles de toneladas) 5.54 5.93 7.86 10.84 10.4 9.7 11.43 12.18
Consumo per capita (Kg.) 15.96 17.21 17.62 18.03 18.19 18.78 17.81 20.92
Consumo Aparente (Kg.) 1,515.00 1,655.38 1,713.80 1,777.86 1,820.35 1,901.98 1,829.64 2,154.73
indice de dependencia 0.12 0.17 0.19 0.21 0.21 0.23 0.18 0.29
Transabilidad -0.12 -0.17 -0.18 -0.21 -0.21 -0.23 -0.18 -0.28
Grado de apertura exportadora 0 0 0 0.01 0.01 0.01 0.01 0.01

Fuente: UACh. Con base en datos de la FAO

La balanza Comercial del sector agropecuario es deficitaria desde 1993 hasta el afio 2005

(Cuadro 3.2), ya que el saldo general de las importaciones se dispar6 de US $1,715,411

millones a US $4,355,254 millones; por lo que se considera una desaceleracion de las

exportaciones mexicanas, que fueron causadas entre otros factores, por la falta de subsidios

a los productores con posibilidades de produccion intensiva, y sobre todo con potencial para

exportar; a su vez; un causa mas, fue el bajo nivel de tecnificacibn que presentan los

productores, asi como la falta de capacitaciones o talleres sobre manejo de las Unidades de

Produccién Rural.
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Cuadro 3. 5 Comercio exterior pecuario de México (miles de délares)

Importaciones 1993 1994 1995 1996 1997 1998

Bovino 501,732 678,198 299,4 445,391 756,802 901,546

Porcino 204,393 261,029 131,893 162,689 198,937 210,688

coe\lgrrli%g 63,866 71,424 40,244 36,765 60,64 56,992

Avicola 288,851 342,174 242,909 283,783 340,607 348,872

Lacteo 645,179 547,066 423,973 572,3 577,658 508,476

Apicola 215 190 152 476 619 748

Total 1,715,411 1,909,854 1,143,175 1,506,846 1,942,581 2,033,973

Exportaciones 1993 1994 1995 1996 1997 1998

Bovino 417,464 346,351 539,47 133,42 201,48 215,652

Porcino 18,88 21,05 32,828 59,502 94,857 77,665

Se‘l’ ;;?l?ng 96 303 962 660 575 302

Avicola 511 1,239 2,762 5,445 5,872 5,124

Lacteo 12,279 14,593 8,19 17,263 20,173 13,5

Apicola 32,912 27,873 30,465 46,875 35,213 37,193

Total 489,182 418,586 628,076 274,604 363,794 356,142

Saldo 1,226,229  -1,491,268  -515099 -1,232,242 -1,578,787 -1,677,831

Contintia Cuadro
Importaciones 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005
Bovino 942,346 1,179,976 1,343,517 1,460,017 1,250,426 1,109,927 1,369,523
Porcino 226,648 359,566 453,633 431,411 549,722 846,597 801,694
S;’F')'r‘i‘r’]g 57,918 84,11 100,94 100,725 88,083 78,52 88,248
Avicola 299,974 375,889 445,012 378,983 452,921 517,336 677,646
Lacteo 534,129 676,255 891,647 751,804 853,432 1,066,989 1,392,430
Apicola 713 797 914 1,282 1,036 1,36 1,333
Total 2,069,246 2,688,566 3,249,056 3,138,009 3,211,207 3,641,153 4,355,254
Exportaciones 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005
Bovino 328,462 420,46 427,698 367,526 501,619 619,362 660,586
Porcino 93,299 128,596 147,327 87,304 84,941 123,743 158,141
S&’;‘;‘%g’