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EVALUACION AGRONOMICA DE MAIZ ELOTERO Y PREFERENCIAS
DE CONSUMIDORES EN LOS MUNICIPIOS DE VILLAFLORES,
TUXTLA GUTIERREZ Y OCOZOCOAUTLA DE ESPINOZA, CHIAPAS.

Isidro Fernandez Gonzalez, M.C.

Colegio de Postgraduados, 2015.

Este estudio se realizo en los municipios de Villaflores, Tuxtla Gutiérrez y Ocozocoautla
de Espinoza, Chiapas. Los objetivos fueron determinar las caracteristicas agronémicas
favorables de los genotipos A7573, V-526, H-520, H-565, DK357, Cristiani Burkad,
P4082W y P4063W para la produccion de elote, y determinar las preferencias de los
consumidores en términos de genotipos y atributos del producto a consumir. Para el
primer objetivo se establecié un experimento de bloques completos al azar con cuatro
repeticiones en el municipio de Villaflores. Para el segundo objetivo se realizo una
prueba de degustacién para conocer las preferencias de los consumidores y se aplico
una encuesta a 170 personas. En la evaluacién agrondmica se encontré6 que la
variedad V-526 presento las mejores caracteristicas favorables. En cuanto a las
preferencias del publico consumidor se encontrd que los materiales con calificacidon mas
alta fueron H-520, A7573 y V-526, segun el 78.7, 73.7 y 72.3%, respectivamente. La
caracteristica que buscan los consumidores son tiernos y sin dafos, las principales
formas de consumo son tamales y elotes cocidos, los consumidores estan dispuestos a

pagar un sobre precio por el consumo de elote organico de 2.8 pesos por pieza.

Palabras clave: Evaluacion agrondmica, preferencias publico consumidor.
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EVALUATION OF CORN EARWORM AGRICULTURAL AND PREFERENCES OF
CONSUMERS IN THE MUNICIPALITIES OF VILLAFLORES, TUXTLA GUTIERREZ Y
OCOZOCOAUTLA DE ESPINOZA, CHIAPAS.

Isidro Fernandez Gonzalez, M.C.

Colegio de Postgraduados, 2015.

This study was conducted in the municipalities of Villaflores, Tuxtla Gutiérrez and
Ocozocoautla Espinoza, Chiapas. The objectives were to determine the favorable
agronomic characteristics of the A7573, V-526, H-520, H-565, DK357, Cristiani Burkad,
and P4063W P4082W genotypes for production of elotes, and determine consumer
preferences in terms of preferred genotypes and consumer product attributes. For the
first objective, in Villaflores was established a randomized experiment using a complete
block design with four replications. For the second objective, a tasting test was
conducted to know the consumer preferences for buying elotes and a survey of 170
consumers was applied. In the agronomic variety evaluation, it was found that V-526
present the best favorable agronomic characteristics. As for the preferences of
consumers found that materials with higher rating were H-520, V-526 and A7573 as
78.7, 73.7 and 72.3%, respectively. The characteristic preferred by consumers are
tender and undamaged product, the main forms of consumption are cooked tamales and
elotes. Consumers are willing to pay a price premium of 2.8 pesos per piece for organic

elotes.

Key words: Agronomic evaluation, public consumer preferences.
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1. INTRODUCCION GENERAL

En muchas regiones de México los agricultores que cultivan maiz (Zea mays L.)
contribuyen a la conservacion y generacién de la diversidad genética in situ (Bommer,
1991) al seleccionar deliberadamente las semillas mas favorables por sus diversas
caracteristicas, aprovechando la variacion presente debido a la seleccion natural,
mutacion, introduccion, recombinacion y aislamiento. Gran parte de la diversidad
genética del maiz de México aun se puede encontrar en los campos agricolas en forma
de poblaciones nativas, ya que s6lo en 23 % de la superficie sembrada con maiz se usa
semilla de variedades mejoradas (Polanco y Flores, 2008); ademas, los agricultores
siguen identificando caracteristicas favorables a sus necesidades y preferencias,
combinando materiales genéticos de manera creativa para generar mayor variacion
(Louette y Smale, 1996).

En México se cultivan diferentes materiales que son muy apreciados para el
consumo en elote debido a su alto contenido de azucar, entre los que se encuentran las
razas Dulcillo del Noroeste, de grano rugoso, y el Elotero de Sinaloa. Estas son
cultivadas para consumo en elote o tortillas por su delicioso sabor, debido a su alto
contenido de azucares (Guerrero et al., 2010). En el estado de Hidalgo los maices
criollos son preferidos por sus elotes dulces (Guemes-Vera et al., 2004); mientras que
en el estado de Guanajuato, las razas Elotes Conicos y Elotes Occidentales de granos
rojos y azules sobresalen por sus excelentes tortillas de buen color, suavidad vy
elevados contenidos de antocianinas (Vazquez et al., 2010).

El estado de Chiapas tiene una extension de 7,421,100 ha, que corresponde a 3.8%

del territorio mexicano. De esta superficie, 1,400,000 ha son aptas para la agricultura



(14.5% de la entidad). En el estado existen 300,000 maiceros en 18,000 comunidades.
Se estima que cuatro millones de chiapanecos consumen maiz diariamente. Noventa y
dos por ciento de los productores son de autoconsumo, principalmente indigenas que
poseen 2.5 ha y producen 1.2 t ha™'.

En México, durante los ultimos 40 afos se ha fomentado el uso de semilla de
variedades mejoradas (Mufoz, 2006). En las areas de riego de Chiapas se cultivan
diversas variedades de maiz para ser comercializadas en elote (Turrent et al., 2004),
aun cuando no fueron seleccionadas o formadas para ese fin (Mauricio et al., 2004).
Los precios de un elote en el campo varian de 1.0 a 2.5 pesos (precio de enero a mayo
del 2010), segun la regién y fecha de corte. Considerando una produccién de 45,000
elotes por ha, esto genera $ 45,000, que contrasta con un ingreso promedio de $ 9,600
si producen grano. Por lo anterior, para muchos productores resulta de mayor beneficio
producir elotes que grano, ademas de que después del corte de elotes comercializan el
forraje verde para alimentacién de ganado.

Por lo anterior se desarrolld la presente investigacion, con la finalidad de conocer
cual de los genotipos de maiz empleados por los productores presenta mejores
caracteristicas agrondémicas favorables para la produccion de elote, y para determinar

las preferencias de consumidores cuando el maiz se utiliza para ese propdésito.



. OBJETIVOS

Determinar las caracteristicas agronémicas favorables de los genotipos A7573,
V-526, H-520, H-565, DK357, Cristiani Burkad, P4082W y P4063W para la
produccion de elote.

Determinar, dentro de los genotipos evaluados, cudles prefieren los
consumidores con base a su nivel de satisfaccion.

Conocer y sistematizar las caracteristicas que los consumidores de elote

consideran a la hora de elegir el producto a consumir.

HIPOTESIS

a) En la region de estudio, existe variaciéon significativa entre materiales
genéticos para la produccién de elote, lo que permite su seleccién.

b) Entre consumidores de elote de la region del estudio, existen diferencias en la
preferencia por los diferentes materiales genéticos disponibles.

c) La disponibilidad a pagar un sobre precio por parte de los consumidores es
explicada por factores sociodemograficos y atributos relacionados con la

calidad del producto.



CAPITULO I. EVALUACION AGRONOMICA Y SENSORIAL DE VARIEDADES DE
MAIzZ
1.1 RESUMEN

En el estado de Chiapas se cultivan diversas variedades de maiz para ser
comercializadas en elote, aun cuando no fueron formadas para ese fin, sin embargo no
se han realizado trabajos para determinar si la calidad de los materiales destinados
para la produccién de grano son apropiados para la produccion de elote, tampoco se ha
documentado su aceptacion por parte de los consumidores. Por tal razén se realizd
esta investigacion, en la que se evaluaron agronomicamente ocho genotipos de maiz,
con el objetivo de conocer cual de ellos reune las caracteristicas agronomicas
deseables para producir elotes que satisfagan los gustos y preferencias de
consumidores; a quienes para estos ultimos propdsitos, se les aplicd una evaluacion
sensorial. Para la evaluacién agrondmica se establecid un experimento en bloques
completos al azar con cuatro repeticiones. Para realizar la evaluacion sensorial, se
cocinaron muestras con el método tradicional y se establecio un exhibidor, al que se
invitd al publico consumidor a degustar las muestras y evaluarlas. Se encontraron
diferencias altamente significativas (P < 0.01) para las variables evaluadas. V-526
presento las mejores caracteristicas agrondmicas y la variedad Cristiani Burkad tuvo el
mayor contenido de solidos solubles totales (12.5 °B). En general, los diferentes
genotipos fueron evaluados positivamente por los consumidores con una calificacion +
2 (me gusta). Los materiales genéticos con mayor aceptacion fueron el H-520, A7573 y

V-526, con 78.7, 73.7 y 72.3%, respectivamente.

Palabras clave: maiz (Zea mays L.), evaluacion agronémica y sensorial, Villaflores.



1.2 INTRODUCCION

El maiz es la especie vegetal cultivada de mayor importancia socioeconémica en
México de la cual se tiene extensa informacion de tipo agronémico. La influencia del
maiz en la alimentacion humana, ademas de ir unido a tradiciones y costumbres
locales, se basa en cualidades alimenticias, culinarias y gastronémicas, sin nombrar las
econdmicas, que lo hacen en extensas zonas del mundo y en algunos paises, el
alimento humano mas importante (Jugenheimer, 1981)

La produccion de maiz para elote representa mayores ventajas en relacion a la
produccion de grano debido que el ciclo de produccidon se acorta, se evitan los
diferentes problemas de plagas y enfermedades que el grano pudiera presentar al
cosecharlo como grano; ademas brinda la posibilidad de establecer otro cultivo, si las
condiciones ambientales lo permiten (Paiwal et al., 2001).

Se han realizado trabajos para evaluar la calidad de genotipos de maiz para la
produccion de elotes, donde se busca que estos materiales combinen altos
rendimientos de elote, buena calidad fisica y buen sabor del elote. Para determinar el
sabor del elote la evaluacién sensorial es la disciplina cientifica que permite definir,
medir, analizar e interpretar las caracteristicas de un producto, utilizando para este
propésito los 6rganos de los sentidos bajo la consideracién de que no existe ningun
instrumento que pueda reproducir o remplazar la respuesta humana. (Claustriaux,
2001). En cuanto a lo anterior, pocos trabajos se han orientado a la evaluacién
sensorial, siendo éste el objetivo del presente trabajo, a fin de determinar cuéles de los

materiales evaluados los son mas preferido por el publico consumidor.



1.3 MATERIALES Y METODOS

1.3.1 Sitio experimental
El experimento se establecié durante el ciclo Primavera-Verano 2013, en la

localidad de Ursulo Galvan, municipio de Villaflores, Chiapas (Figura 1) ubicado a los

93° 24" 53" de latitud Norte y 16° 16°46” de longitud oeste.

1.3.2 Material Genético
Se evaluaron los materiales comerciales de maiz A7573, V-526, H-520, H-565,

DK357, Cristiani Burkad, P4082W y P4063W. El primero de estos se utiliza para la
produccion extensiva de elote en México (Valdivia et al., 2010); el resto se utilizan en la

zona para la produccion de grano. Todos los genotipos utilizados son de grano blanco.

Figura 1. Localizacién del area de estudio.



1.3.3 Disefo y unidad experimental
Se utilizo un disefio de bloques completos al azar con cuatro repeticiones. La

unidad experimental consistid6 en una parcela de cuatro surcos de cinco metros de
longitud, con separacion de 80 cm entre surcos. La parcela util la formaron los dos

surcos centrales.

1.3.4 Manejo agronémico del experimento
La siembra se realiz6 manual, depositando tres semillas por mata, a una

separacion de 34 cm entre matas, aclarando a dos plantas por mata durante la primera
labor, con lo que se obtuvo una densidad de poblacién de 73,529 plantas/ha. Se fertilizd
con la féormula 180-70-30 (N-P-K), en dos etapas: en la primera se aplico a los 15 dias
después de la emergencia, todo el fosforo y el potasio mas la mitad del nitrégeno. La
segunda aplicacion se realizé a los 45 dias, cuando el cultivo se encontraba en
banderilla, depositando el nitrégeno restante. Para el control de malezas se realizaron
dos aplicaciones de herbicidas: la primera al momento de la siembra, utilizando
glifosato en dosis de 2 | ha' y la segunda a los 35 dias con herbicida de contacto
(Paraquat), en dosis de 2 | ha™'. Se realizé una aplicacion de cipermetrina en dosis de 1

| ha™', para el control de gusano cogollero (Spodoptera frugiperda).

1.3.5 Variables evaluadas

Altura de planta: Se midieron cinco plantas seleccionadas al azar, desde la base del
suelo hasta el nudo donde nace la hoja bandera.

Altura del elote: Se midieron cinco plantas desde la base del tallo hasta el punto de
insercion del elote superior.

Longitud del elote. Se cosecharon y deshojaron 10 elotes seleccionados al azar.



Diametro de elote: se midi6 la parte central de 10 elotes seleccionados.

Numero de hileras: se contabilizo el numero de hileras de la muestra seleccionada
Grados brix (GB): Se prepard una muestra de extracto macerado de elote utilizando
cinco piezas, posteriormente se determind el contenido de sélidos solubles (CSST)
utilizando un refractometro digital, (Sper scientific 300001, made in China) expresando

el resultado en grados Brix.

1.3.6 Analisis estadistico
La informacion obtenida se analiz6 con el programa Statistical Analysis System

(SAS, 1999), realizando un analisis de varianza (ANOVA) y la prueba de comparacion

de medias de Tukey (P < 0.05).

1.3.7 Metodologia evaluacién sensorial

1.3.7.1 Colecta de muestras
Se cosecharon diez muestras de cada material seleccionadas al azar dentro de

la parcela, cuando estas se encontraban en elote.

1.3.7.2 Cocciodn de las muestras
Posteriormente se cocinaron por separado hasta alcanzar el punto de ebullicién.

Cada muestra se dividio en proporciones de 200 g y se colocaron en recipientes

separados previamente identificados.

1.3.7.3 Prueba de degustacion
Posteriormente se realizé6 una prueba de degustacion en el parque central de

Villaflores, Chiapas, donde se establecié un estand y se invité al publico a degustar las

muestras de los diferentes materiales. A cada uno de los participantes se les explicé en

8



qué consistia la prueba de degustacion, se les asigné una prueba con las escalas de
medicion y posteriormente se les pidi6 que degustaran cada una de las muestras. La

escala de medicion utilizada fue la siguiente (Anzaldua 2005).

Me gusta muchisimo

Me gusta mucho

Me gusta

Me gusta ligeramente

Ni me gusta ni me disgusta
Me disgusta ligeramente
Me disgusta

Me disgusta mucho

Me disgusta muchisimo

OCONO R WN =

1.3.7.4 Analisis de datos
Los resultados obtenidos se concentraron en una hoja de caélculo y

posteriormente analizados en el paquete estadistico para ciencias sociales, por sus

siglas en ingles SPSS.



1.4RESULTADOS Y DISCUSION.

1.4.1 Analisis de varianza.
El analisis de varianza (Cuadro 1) mostré que existen diferencias altamente

significativas (P < 0.01) en todas las variables evaluadas. Estas diferencias han sido
reportadas para diferentes poblaciones nativas de maiz con caracteristicas para la

produccion de elotes en el estado de Chiapas (Coutifio et al., 2010).

Cuadro 1. Cuadrados medios y significancia de los valores de F en los factores de
variacion estudiados.

Variables Cuadrado medio Error C.V (%)
Dias a floracion femenina (DFF) 2264.05** 104.73 30.9
Dias a floracion masculina (DFM) 2204.07** 426.51 26.7
Altura de planta (AP) 1281.16** 121.68 4.24
Altura de elote (AE) 669.34** 113.36 7.50
Peso de olote (PO) 19777.03** 5969.23 12.45
Longitud de elote (LE) 2.88** 0.43 3.41
Diametro de elote (DE) 0.22 ** 0.04 4.04
Diametro de olote (DO) 0.13 ** 0.33 4.90
Longitud de grano (LG) 0.07* 0.02 12.2
Numero de hileras (NH) 6.67** 1.02 6.42
Grados brix (GB) 7.76™ 2.01 15.02

C.V = Coeficiente de Variacion, ** = significativo a P < 0.01
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1.4.2 Rendimiento.
Para la variable rendimiento se encontré que existen diferencias significativas (P

< 0.05). El material A7573 mostré el mayor rendimiento por unidad de superficie
(19,092.5 kgha') seguida de la V-526 (17,902.5 kgha); el primero de estos materiales

es utilizado en la regién de estudio para la produccion de elotes.

1.4.3 Longitud de elote.
Otra caracteristica importante es la longitud, donde la V-526 superé a los otros

materiales (20.5 cm). Esta caracteristica es una de las mas importantes para la
produccion de elotes, debido a que la comercializacién la realizan por piezas y no por

volumen.

1.4.4 Diametro de elote.
En cuanto al diametro de elote la variedad P4063W supero a los otros materiales

(5.27 cm) y tuvo ademas el mayor numero de hileras. Como puede verse en el Cuadro
1, existe una estrecha relacidn entre el diametro de elote y el numero de hileras para la
mayoria de las variedades, a excepcidon del H-520 que presenta un buen diametro de

elote (4.75 cm) y un menor numero de hileras (13.10).

1.4.5 Grados brix.
Existen diversos maices eloteros, pero el de mejor sabor es el maiz dulce (sweet

corn) cultivado en Norteamérica, que difiere de los dentados o cristalinos por tener el
gene mutante “Sugary 1”7 (su1), el cual causa que el endospermo del grano acumule
cerca del doble de azucares, comparado con un maiz normal (Schultheis, 1998; Tracy
et al., 2006). En este trabajo se encontré que los materiales con mayor contenido de

azucar fueron Cristiani Burkad y el DK357 con 12.5 y 10.1 ° Brix, respectivamente. En
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diferentes partes del pais se siembran variedades de maiz con alto contenido de

azucar, para ser consumidos en elote (Guerrero et al., 2010).

Cuadro 2. Caracteristicas agrondémicas de los materiales evaluados.

Variedades Rendimiento Longitud de Diametro Numerode  Diametro  Longitud de Grados brix

Kg ha™ elote (cm) de hileras  deolote (cm) grano (cm) (°B)
elote (cm)
V-526 17902.5ab  20.57 a 5.02abc 16.10 ab 3.65 abc 1.32 ab 8.67b
H-520 15347.5bcd 18.30d 4.75 bc 13.10 ¢ 3.57 be 1.40 a 9.22 ab
H-565 14717.5cd 18.97bcd 4.80abc  16.00 ab 3.77 abc 1.25 ab 9.52 ab
A7573 19092.5a 20.22abc 5.20 ab 15.00 bc 3.77 abc 1.10 ab 8.02b
DK357 16747.5abcd 20.25ab 4.92abc 15.40bc 3.65 abc 1.40 a 10.12 ab
Cristiani B. 14385.0d 19.35abc 462c 15.10 bc 337¢ 1.30 ab 1252 a
P4082W  17220.0 abcd 18.67 dc 5.15ab 16.90 ab 3.92 ab 1.00b 8.77b
P4063W 17675.0abc  18.10d 5.27 a 18.20 a 4.05a 1.22 ab 8.72b
DSM 3021.4 1.5 0.47 2.39 0.43 0.36 3.36

Medias con la misma letra son estadisticamente iguales

1.4.6 Evaluacion sensorial del elote.

1.4.6.1 Resultado analisis sensorial.
En lo que se refiere a la evaluacién sensorial, se tuvo la participacién de 61

degustantes. Los resultados obtenidos, muestran que los materiales en general tuvieron
una evaluacion positiva, lo que significa que fueron del agrado para el publico
consumidor, dado que la mayoria de las muestras recibieron una calificacién de 2 (me
gusta). Sin embargo, como se observa en la Grafica 1, los materiales con mayor
calificacién fueron el H-565, seguido de A7573 y V-526 con 78.7, 73.7 y 72.3 % de

preferencias, respectivamente.

12



Como lo demuestran los resultados de esta evaluacion sensorial, el contenido de
azucar (Grados Brix) no esta relacionado con la preferencia de los consumidores, dado
que el genotipo Cristiani burkad (Cuadro 1) present6 el mayor valor de grados brix, sin
resultar el mas preferido por los consumidores. Esto no coincide con lo reportado por
Coutifio et al, (2010), quienes sefialan que los maices dulces con alto contenido de

solidos solubles totales son los mas preferidos para su consumo en elote.

1, Me gusta muchisimo + 01

2. Me gustamucho +3 ‘ a

3. Megsta +1 -
A Megstaliemmente  +1 WL/ P——

=—AT573

5. Nimegustanime disgusta 0
6. Me disgustaligeramente -1

—DK-357
CRISTIANIBURKAD
PA082W

1A Medlsgusta -2 2! | -1 P40B3W
8. Me disgusta mucho -3 ._
9, Me disgustamuchisimo -4 1 0

a) b)

Grafica 2. a) Escala heddnica, b) calificacion de los materiales por el publico
consumidor.
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1.5 CONCLUSIONES

Se encontraron diferencias significativas en las variables consideradas para
aptitud elotera entre los diferentes genotipos evaluados. La variedad V-526 presento las
mejores caracteristicas agronomicas para la producciéon de elote, superando a la
variedad elotera A7573 en diferentes criterios de calidad.

En cuanto a la preferencia de los consumidores, los materiales genéticos
evaluados fueron del gusto de los consumidores participantes, resultando con mayor
preferencia H-565, A7573 y V-526; esta ultima reunio las caracteristicas agronémicas y
sensoriales sobresalientes para ser utilizada en la produccion comercial de elote en el

municipio de Villaflores, Chiapas.

14



CAPi'I:ULO Il. EL CONSUMO DE ELOTES EN LOS MUNICIPIOS DE TUXTLA
GUTIERREZ, VILLAFLORES Y OCOZOCOAUTLA DE ESPINOZA

2.1 Resumen

En el estado de Chiapas, se cultivan y comercializan diferentes variedades de
maiz para la produccién de elotes, que son comercializados en mercados locales y
vendedores ambulantes. Sin embargo, no se tiene informacién sobre la frecuencia,
cantidad y caracteristicas que los consumidores toman en cuenta a la hora de elegir un
producto. Para dar respuesta a lo anterior se planted esta investigacion, ademas para
conocer y sistematizar las caracteristicas que los comensales de elote toman en cuenta
a la hora de seleccionar elotes. Se disefid un cuestionario y se aplico en los municipios
de Villaflores, Ocozocoautla de Espinoza y Tuxtla Gutiérrez, Chiapas. Se utilizé un
muestreo aleatorio simple con un nivel de confianza de 95 % y una precision del 10 %,
teniendo asi un tamafo de muestra total de 106 encuestas. Se encontré que la edad
promedio fue de 44, 41 y 43 anos para los municipios de Villaflores, Tuxtla Gutiérrez y
Ocozocoautla. Las principales formas de consumo fueron tamales y elotes cocidos.
Para la disposicion a pagar (DAP) se encontré que los consumidores estan dispuestos
a pagar un sobre precio por piezas de elotes mas grandes y dulces. En cuanto a la DAP
por consumo de elote organico se encontré que los consumidores estan dispuestos a
pagar 2.8 pesos mas por pieza.

Palabras clave: Consumo elotes, preferencias de consumidores, DAP
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2.2 Introduccién

El cultivo de maiz en México, es una actividad vital para la sobrevivencia de las
familias principalmente la campesina toda vez que a partir de este grano conforma su
dieta y se asegura la disponibilidad del alimento durante el aio. El maiz es el cultivo
mas sensible y el de la agricultura el que mas afecta la economia (SIAP 2004).

La importancia econdmica y social se manifiesta porque el maiz es el cultivo que
ocupa el primer lugar en superficie sembrada, cosechada, volumen de produccion y
empleos generados. En 2013 en México se sembraron casi 7.5 millones de hectareas,
con una produccion de 22.66 millones de toneladas. A nivel local, Chiapas es de los
estados mas importantes en México, con 703 mil hectareas y una produccion de 1.5
millones de toneladas. El estado contribuye casi con el 10% de la superficie cosechada
nacional. En Chiapas, el municipio de Villaflores es de los mas importantes en la

produccion de maiz, tanto de grano (Cuadro 3) como de elote

Cuadro 3. Superficie, produccién y rendimiento de maiz en México y Chiapas. 2013.

Ubicacion Superficie Superficie Produccion Rendimiento PMR
Sembrada Cosechada
(Ha) (Ha) (Ton) (Ton/Ha) ($/Ton)

Nacional 7,487,399 7,095,630 22,663,953 3.19 3,366
Chiapas 703,118 701,196 1,529,385 2.18 3,184
Contribucion 9.39 9.88 6.75 -- --

Ocozocoautla 17,863 17,863 74,279 4.16 3,162
Tuxtla Gutiérrez 3,436 3,436 12,878 3.75 3,171
Villa Flores 22,462 22,094 80,280 3.63 2,770

Fuente: SIAP-SAGARPA, 2014.

La produccion de maiz para grano en la ultima década ha tenido un proceso de
pérdida de rentabilidad, explicada fundamentalmente por un crecimiento del costo de
los insumos a una tasa mayor al crecimiento del precio del producto. En los ultimos

cinco afos, el precio de los principales insumos, como combustible, fertilizantes,
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plaguicidas y maquinaria ha crecido en promedio un 24% en tanto que el precio del
maiz nacional ha aumentado en un ocho a 10%. La grafica 2 muestra la tendencia del
precio real del maiz que se ha mantenido en un rango de los 2500 a 3500 pesos por
tonelada en los ultimos 15 afos. Lo anterior ha generado una caida en la rentabilidad
del cultivo, lo que en regiones de pocas alternativas para el uso de la tierra de temporal,

ocasiona el abandono del cultivo o la reduccién de la superficie sembrada.
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Grafica 3. Tendencia del Precio Medio Rural Real en México. 2000-2014.
Fuente; Elaboracién propia con datos de SIAP y Banco de México.

En los ultimos anos la crisis agricola en todo el pais asociado con la disminucién
de los precios de los cultivos basicos y los problemas de rendimiento relacionados con
el clima y bajos noveles de uso de tecnologia han obligado a los agricultores a
encontrar nuevas oportunidades para sus productos a través de la comercializacion con

valor agregado. Una alternativa a esta problematica de baja rentabilidad es la
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agregacion de valor al cultivo, por ejemplo, elaboracién de tostadas, tortillas y elotes.
Esta ultima alternativa ha probado una mejora sustancial de rentabilidad, por lo que es
importante documentar las posibilidades de mercado.

En nuestro pais, el maiz ha sido utilizado como el alimento principal de la
poblacién especialmente de bajos ingresos, no obstante sus deficiencias en
aminoacidos, lisina y triptéfano y desbalances en leucina e isoleucina. Diversos
estudios asocian el cultivo y uso del grano con la cultura de las diferentes regiones
agricolas del pais, lo que ha propiciado que en la actualidad existan variedades que se
producen bajo condiciones agroclimaticas particulares y para usos muy especificos.
Esta diversidad de usos es una importante ventaja que puede dar origen a diferentes
formas de agregacién de valor. Descubrir el nicho de mercado adecuado es una tarea
complicada, ya que la demanda es altamente segmentada entre los consumidores que
pueden interesarse en los diferentes atributos (como lo organico, la inocuidad de los
alimentos, no genéticamente modificado, el etiquetado ecoldgico, y otros tipos de
especialidades).

Varios estudios han reportado que la produccién y comercializacion de productos
agricolas organicos pueden ser una buena alternativa para mejorar los ingresos de los
agricultores (Willer y Kilcher, 2011; Gémez y Gémez, 2004). Sin embargo, la mayoria de
ellos no proporcionan respuestas definitivas sobre las caracteristicas que definen el
tipico consumidor de organicos.

Actualmente las caracteristicas no sensoriales de los alimentos estan siendo
cada vez mas importante para los consumidores; tales como la ausencia de aditivos,
conservantes y residuos, el valor nutritivo y saludable, la manera en cdmo se realizé la

produccion, y la proteccidon del medio ambiente (Moser et al., 2011).
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La percepcidn general sobre los alimentos organicos es que son mas saludables
que los alimentos convencionales y por lo tanto, la proteccion de la salud, siendo un
criterio para la compra de alimentos organicos y un parametro de calidad para los
consumidores. (Torjusen et al., 2001) encontraron que las personas que compran con
frecuencia alimentos organicos también estan preocupadas por consumir alimentos con
menores cantidades de aditivos quimicos, producidos sustentablemente, y toman en
cuenta consideraciones éticas sobre el bienestar animal. Ademas, Wier y Calverly
(2002) encontraron que las motivaciones para la compra de alimentos organicos varian
segun el tipo de segmento de mercado de consumo y Huang (1996) concluyé que los
consumidores que son nutricionalmente conscientes, preocupados por el uso de
pesticidas tienen una mayor propension a preferir los productos organicos.

El consumo de maiz como elotes son la base o el complemento de numerosos
platillos, incluyendo sopas, guisados, frituras tortas y pudines, tamales, postres y
platillos de reposteria como pasteles, panes, tlaxcales y atoles. También existe la
costumbre de comer los elotes como golosina o como refrigerio salado. Para ese
propésito se les hierve en agua con sal comun y/o con especias y se les condimenta
con varios ingredientes como: mantequilla, mayonesa, queso rallado, y en el caso

especial de México alternativamente con chile, jugo de limén y sal.

La calidad de los productos tradicionalmente se ha determinado por los aspectos
sensoriales como la textura, frescura, sabor y color. Sin embargo, los aspectos de
nutricion e inocuidad han ganado mucha importancia como atributos de calidad, lo que

indica que los consumidores estan interesados cada vez mas en las practicas y normas
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agricolas, y no solo buscan la comida mas barata sino el maximo beneficio de lo que
estan dispuestos a gastar.

En este sentido, diversos estudios tratan con el tema de la percepcion, opinidén y
preferencias de los consumidores por los productos diferenciados, como son los
productos organicos, locales, inocuos, y con propiedades nutraceuticas (Napolitano, et
al 2010).

La percepcién entre los consumidores que no compran productos organicos es
que son mas caros. En este sentido, se ha sefalado que las expectativas inducidas por
la informacion pueden afectar la percepcion por los atributos de la calidad de los
alimentos (Caporale y Monteleone 2004, Napolitano, et al 2007). De acuerdo a lo
anterior, el objetivo de este trabajo fue “conocer las preferencias y disponibilidad de los

consumidores a pagar por atributos de calidad de los elotes.

2.3 Marco conceptual

2.3.1 Disposicion a apagar DAP
Segun Varian (1994), la disposiciéon apagar (DAP) puede ser definida como la

cantidad de dinero que un individuo estaria dispuesto a pagar para obtener un cambio
en la cantidad o calidad manteniendo su nivel inicial de utilidad. En los ultimos afnos, el
desarrollo de varias metodologias, de analisis de preferencias ha llevado a que los
investigadores utilicen esta medida de bienestar para cuantificar la disposicién a pagar
del consumidor respecto de cierto bien o atributo del mismo y asi, establecer la
valoracion econdmica que los consumidores hacen de los bienes y servicios. Sin

embargo de acuerdo a la situacion original de la que parta el consumidor y la situacién

20



propuesta por el cambio en el entorno econdmico, se elegira aquella medida que
ofrezca un analisis mas preciso.

Teniendo presente la complejidad que supone el comportamiento del
consumidor, la modelizaciéon del mismo resulta dificil dada la cantidad de variables
intervinientes en la decisién de compra. La heterogeneidad entre agentes econdmicos y
la importancia de las caracteristicas socio demograficas y los habitos en el acto de
eleccion, requieren del analisis de cada una de las fuentes de variabilidad que son
justamente los atributos que afectan la utilidad del consumidor. Segun Hensher, et al.
(2005), las fuentes de influencia pueden ser observables o no observables, dado que
existe atributos relacionados con el producto en si mismo y otras caracteristicas
vinculadas a los prejuicios, gustos, habitos, tradiciones, entre otras, representadas por

variables socioecondmicas e influencias del contexto.

2.3.2 Preferencias del consumidor

La nocion de utilidad es un artificio tedrico que permite asociar un indice al nivel
relativo de satisfaccion proporcionada por el consumo de un determinado bien teniendo
en cuenta que la utilidad que los bienes producen se deriva de la satisfaccién que sus
atributos brindan al consumidor. Asi la preferencia por un producto, entre todas las
opciones disponibles en el mercado, implica una eleccidon de caracter discreto.

Uno de los aspectos mas relevantes en investigacion de mercado es determinar
las preferencias de los consumidores de tal forma que los productores puedan
adaptarse a dichas referencias. Esto tiene mayor relevancia cuando los agro negocios

deben actuar en una economia global cada vez mas competitiva donde los
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requerimientos ambientales son cada vez mas exigentes sobre la actividad (Cerda, et
al., 2010). Abordar el consumo desde esta perspectiva implica reconocer un enfoque de
analisis de la demanda alternativo a la modernizacion convencional: la teoria del
consumidor de Lancaster (1996). Dado que el modelo de consumo que se desprende
de esta ultima teoria postula que los consumidores obtienen utilidad a partir de los
atributos de los productos, se asume que la relacion entre los bienes y sus atributos es
de tipo objetivo.

Cuando un bien es trasladado en el mercado, la valoracion que los consumidores
le adjudican es estimada por el precio que por dicho producto estan dispuestos a pagar.
En punto de equilibrio, la disposicidén marginal a pagar por dicho bien es igual al precio

de equilibrio.

2.3.3Teoria del consumidor
La teoria del consumidor nos dice como los consumidores deciden como asignar su

renta o riqueza en la compra de distintos bienes con el objetivo de alcanzar el mayor
grado de satisfaccion posible, por lo tanto el consumidor debe conocer sus
necesidades; las cuales estan determinadas por los gustos, dimensiones de la familia,
nivel de vida etc., los precios de los bienes y servicios que desea adquirir, ingresos o el
poder adquisitivo del consumidor o de la familia. Con esta informacion y, de acuerdo a
su capacidad econdmica en un periodo determinado, el consumidor podra tomar la
decision de que adquirir, de acuerdo a los bienes y servicios que se encuentren

disponibles en el mercado. Tedricamente el consumidor elegira aquellas opciones de
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consumo que cumplan las restricciones de su presupuesto y que sean mejores desde el

punto de vista de la satisfaccion personal o familiar (Kohls, 2002)

2.3.4 Elementos del proceso en la decision de compra
El proceso de decision de compra esta formado por una serie de fases o etapas

secuenciales cuya importancia, intensidad y duracion dependen del tipo de compra que
se efectué. Manzuoli (2005) sefiala no solo que las etapas pueden variar conforme a la
complejidad que implique el mismo sino que incluso, la secuencia del proceso puede
invertirse, tal como sucede en las compras impulsivas, en las que primero se toma la
decision de compra y luego se justifica la necesidad. El proceso se puede ver influido
por variables relacionadas con el individuo, como por variables propias del marketing.
Ante cada acto de compra los consumidores se enfrentan a una diversidad de variables
que influyen en su comportamiento. El proceso comienza cuando el consumidor
reconoce la existencia de wuna diferencia considerable, ya sea consciente o
inconsciente, entre su situacion real e ideal.

Los criterios de evaluacion los consumidores respecto de los alimentos se
convierten en variables, ya sean actitudes o preferencias que intervienen en el acto de
compra. En este caso el agente apela a las caracteristicas de los productos, ya sea
sabor, color, olor, presentacion tipo de envasado, lugar de venta, precio etc. Sin
embargo cada agente, asignara una importancia relativa diferente segun la cualidad
evaluada. Esto explicara la razén por la cual el consumidor no siempre efectua la

misma eleccion. (Meulenberg et al., 1991)
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2.4 MATERIALES Y METODO

2.4.1 Area de estudio
El trabajo se realizé en los municipios de Villaflores, Tuxtla Gutiérrez y

Ocozocoautla de Espinosa Chiapas, ubicados a los 16° 14’ 01“ N. y 93° 16’ 00” O, 16°
45 11" Ny 93° 06’ 56" Oy 16° 45’ 45" Ny 93° 22’ 30” O respectivamente para cada
municipio. Estos municipios cuentan con una poblacion de 98,618, 553,374 y 82,059

habitantes, en el mismo orden anterior segun datos de INEGI (2010).

Ocozocoautla de Espinoza

Villaflores

Tuxtla Gutierrez

Figura 4. Ubicacion del area de estudio.

2.4.2 Tamano de muestra
Para la realizacion del presente estudio se eligieron las cabeceras municipales

de cada municipio, donde se entrevistd a consumidores de elotes principalmente
mujeres, dado que se asume que son ellas las principales compradoras.

Se hicieron entrevistas a muestras aleatorias de consumidores en los lugares
antes sefialados. La muestra por ciudad se determind en forma aleatoria simple con un

nivel de confianza del 95 % y una precision del 10 %. El universo para la seleccién de la

24



muestra en cada municipio fue del numero de hogares reportados por INEGI (2010). El
tamano de muestra se determiné utilizando la siguiente formula:

2 2
NZ % Sh

n= 2 2 2
Donde. Nd“+Z, g

N= Numero total de hogares

Z= Valor de la distribucién normal

D= Precision con respecto a la media
S= Varianza

Por lo tanto se tienen el siguiente numero de muestras:

Cuadro 4. Numero de muestras por cada municipio.

Municipio Numero de 10 % de la Varianza Tamaio de
hogares media muestras
(Edad)
Villaflores 24,259 4.4 120.0 24
Tuxtla Gutiérrez 143,886 4.1 116.0 27
Ocozocoautla de E. 18,308 4.3 263.4 55

Por lo tanto se tiene un tamafo de muestra total de 106; sin embargo se aplico

un total de 170 encuestas.
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2.4.3 Aplicacion del cuestionario
Para la aplicacion del cuestionario se visitd los mercados y centros comerciales
de cada municipio, donde se invité a las amas de casa a participar en el estudio, para lo

cual se les explico en qué consistia y la finalidad del mismo.

2.4.4 Andlisis de datos
Los resultados obtenidos fueron codificados y capturados en una hoja de Excel,
posteriormente se analizaron en el programa estadistico SPSS y STATA 12.

2.4.5 Modelo de regresion
El modelo de regresion logistica permite describir las preferencias y la

disponibilidad a pagar por atributos de calidad de un producto o servicio. Este es un
modelo de regresién con variable dependiente binominal. Es un modelo que permite

estudias si dicha variable discreta depende o no, de una o mas variables.

En el presente estudio los datos fueron procesados utilizando un modelo probit
de intervalos multiples, estimado por maxima verosimilitud (Cameron y Huppert, 1989),
(Loureiro y Hine, 2002). Se asume que la DAP se encuentra dentro de un intervalo, ti y
tsi, en la tarjeta de pago y que el valor esperado E(DAPi/Xi) esta en funcion de un
conjunto de variables explicativas y sus parametros asociados, g(xi, B). En un trabajo
previo se asumié que la DAP estaba restringida a valores positivos (Cameron y
Huppert, 1989). En este estudio, se considerd lo senalado por Loureiro y Hine (2002)
quienes permitieron que la DAP no estuviera restringida a valores positivos. Se permitio
a los encuestados seleccionar la opcion de cero sobre precio. En el caso mas simple,

en la ecuacion (2) tenemos:
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DAP;= Xi B + &; (2)

Donde, Xi es el vector de variables que afectan la DAP, que en este caso incluyo
conocimiento sobre que son los alimentos organicos y las caracteristicas del producto.

B es el vector de coeficientes; € es el vector de error, que se supone: ¢ N(0,5%).

Cada par de intervalos limite de DAP puede estandarizarse, expresando la probabilidad

de que la valoracion real se encuentra dentro de limites expresados en la ecuacion (3):

Pr(DAP c (t;,15)) = Pr((t; — Xiﬁ) [o<7;<(lg— Xiﬂ)) (3)

Donde, Zi es una variable aleatoria normal estandar. La probabilidad en la
ecuacion (3) puede ser reformulada como ®(Zi) - P(Zsi), la diferencia entre dos
funciones de distribucion acumulativa normal estandar, ®, donde Zi y Zsi representan
los limites superiores e inferiores de cada intervalo. La funcién de probabilidad conjunta
para n observaciones independientes puede ser interpretada como una funcién de
maxima verosimilitud definida en los parametros desconocidos B y 6, implicito en Zii y

Zsi. La funcién de maxima verosimilitud puede ser expresada como:

Log L:ilog[q)(zsi)_q)(zii)] 4)

La estimaciéon de esta funcién de probabilidad se realizé utilizando el software
STATA 12. Después de probar en el modelo cada una de las variables descritas

previamente, la ecuacion final fue la siguiente:
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DAP; = Bo + B1ESCOL + B2EDAD + B3INALT + B4FRECO + BsCANT + BsPPRECIO + ¢

Donde:

DAP= Es la Disponibilidad a Pagar, expresada en unidades monetarias
ESCOL= Escolaridad de los consumidores

EDAD= Edad de los consumidores

INALT= Ingreso de los consumidores

FRECO= Frecuencia de consumo de los consumidores

CANT= Cantidad consumida

PRECIO= Precio de compra

La media de la DAP se calcul6 con los valores medios de las variables
explicativas y los coeficientes (Bs) correspondientes. Para la estimacion del intervalo de
confianza de la media de la DAP, al 95% de confianza se utilizd la formula presentada
por Cameron (1991). Los resultados generados con la aplicaciéon de la metodologia
descrita hasta aqui, se presentan y discuten en tres secciones; descripcion de las
variables sociodemograficas de los encuestados, preferencias por atributos y

estimaciéon del modelo econométrico.
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2.5. RESULTADOS Y DISCUSION

2.5.1 Caracteristicas del consumidor

Los resultados obtenidos en el presente estudio muestran que la edad promedio de los
encuestados fue de 44.8, 41.1 y 43.8 anos, (Grafica 5) para los municipios de
Villaflores, Tuxtla Gutiérrez y Ocozocoautla de Espinosa respectivamente; en cuanto al
nivel de estudios se encontré que el municipio de Tuxtla Gutiérrez presenta a las amas
de casa con mayor nivel de escolaridad, seguida de Ocozocoautla de Espinoza y
Villaflores Chiapas con 9.9, 8.5 y 7.6 afnos de estudios, estos datos encontrados son
superiores al nivel de estudios reportados para el estado de Chiapas, de 6.7 anos de

escolaridad para la poblacion superior a los 15 anos (INEGI, 2010).
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Grafica 5. Edad promedio de los consumidores.

2.5.2 Nivel de ingresos.
En cuanto al nivel de ingresos, la Grafica 6 muestra que los tres municipios

tienen en su mayoria un ingreso bajo dado que tienen un ingreso menos de $ 3,000

pesos mensuales, asi lo manifestd el 60.6, 58.8 y 72 % de los encuestados para los
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municipio de Villaflores, Tuxtla Gutiérrez y Ocozocoautla de Espinosa. Estos datos no
coinciden con lo reportado por INEGI (2010) el cual menciona que el ingreso promedio
de las familias en Chiapas es de dos salarios minimos, teniendo asi un ingreso bruto

mensual de 3,400 pesos.
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Grafica 6. Nivel de ingresos de los encuentados.

2.5.3 Consumo de elotes.
En cuanto al consumo de elotes por municipio se encontré que el municipio que

mas consume elote es Tuxtla Gutiérrez, seguido de Ocozocoautla y finalmente
Villaflores con una frecuencia de 74.5, 59.3 y 43.9 de consumo promedio anual
respectivamente. Los meses de mayor consumo para los tres municipios fueron los
meses de agosto y septiembre, (Grafica 7) esto puede deberse a que en esos meses se
da la produccion de elotes del maiz que siembran los productores para produccién de
grano bajo el régimen de temporal.

El elote es consumido en diferentes formas, se consume asado o hervido, y con

el se fabrican esquites, tlaxcales, sopa de elote y tamales de elote. Ademas se usa
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como guarnicion y como ingrediente de otros platillos como el arroz en algunas
variantes y algunas ensaladas. Las principales formas de consumo en primer lugar son
tamales, para los municipios de villa flores (84.5 %) y Ocozocoautla de espinosa (78.0
%) y elotes cocidos para el municipio de Tuxtla Gutiérrez (84.3 %): las otras formas de
consumo en orden de importancia es como: elotes cocidos, verduras, esquites y

asados, para los tres municipios.
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Grafica 7. Meses de cosnumo de elotes durante el afo.

2.5.4 Precios.
Los precios a los que son adquiridos los elotes y los diferentes productos

elaborados a partir de este son muy variados; para el caso de los elotes como verdura
se encontraron precios similares de 2.0, 2.7 y 2.0 para Villaflores, Tuxtla Gutiérrez y
Ocozocoautla respectivamente, para el caso de elotes cocidos se encontré6 una
diferencia de 2 pesos para el caso de Tuxtla Gutiérrez ($ 8) y precios similares para los
municipios de Villaflores ($ 6.8) y Ocozocoautla ($ 6.7). El elote como esquite alcanza

los mayores precios, siendo estos de 11, 7.8 y 9.6 pesos para los municipios en el
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mismo orden anterior. En cuanto al precio de los tamales, el municipio de Tuxtla Gtz.
presenta los precios mas altos ($ 7.5) seguido de Villaflores ($ 4.0) y finalmente
Ocozocoautla ($ 3.7), y finalmente para los elotes asados se encontré que los precios
mas elevados son para Tuxtla Gutiérrez, Ocozocoautla y Villaflores con 8.6, 7.5 y 3.6

pesos respectivamente (Grafica 8).

—¢—Villa flores =—EB=Tuxtla Gtz Ocozocoautla

crudo Cocidos Esquites Tamales Asados

Grafica 8. Precio promedio de elote y subproducto por municipio.

2.5.5 Lugar de compra.

En cuanto a donde adquieren cada producto, se encontré que los elotes como
verduras son adquiridos en los mercados segun el 52.1, 64.7 y 60 % de los
entrevistados para los municipios de Villaflores, Tuxtla Gutiérrez y Ocozocoautla de
Espinosa respectivamente, los elotes cocidos son adquiridos en los puestos de las
calles segun el 59.2, 37.3 y 56.0 % de los encuestados (municipios en el mismo orden
anterior); al igual que los esquites, asi lo manifesté el 14.1, 16.9 y 16 % de los

encuestados. Los tamales son adquiridos a través de los puestos en las calles para el
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municipio de Villaflores (69 %) y Ocozocoautla de Espinosa (58 %) y en el mercado

para el municipio de Tuxtla Gutiérrez. (Cuadro 5).

2.5.6 Caracteristica del producto.

En cuanto a la caracteristica que buscan los consumidores cuando adquieren
elotes crudos, se encontré para el municipio de Villaflores, en primer orden de
importancia que os prefieren tiernos (60 %) y sin dafo (35.2 %), estas mismas
caracteristicas resaltaron los entrevistados del municipio de Tuxtla Gutiérrez donde se
encontré que el 82.4 % los prefieren tiernos en primer orden de importancia y como
segundo orden sin dafos (37.3 %). Estos atributos de preferencia que el consumidor
busca pueden ser percibidos de acuerdo a la habilidad de los consumidores para
percibirlos pueden categorizarse en: atributos de busqueda. Aquellos que puedan ser
conocidos antes de la compra; de experiencia, es decir se conoce el atributo una vez
consumido el producto (Nelson, 1970).

Las caracteristicas que los consumidores buscan cuando compra elotes cocidos
se encontré que para el municipio de Villaflores en primer orden de importancia los
prefieren tiernos (49.3%) y grandes en segundo orden de importancia (33.8%), para el
municipio de Tuxtla Gutiérrez se encontré que el 68.6 % de los consumidores los
prefieren de igual manera tiernos en primer orden y dulces en segundo orden de
importancia (37.3%), las mismas caracteristicas fueron elegidas para el municipio de
Ocozocoautla donde los consumidores manifestaron preferirlos tiernos y dulce segun el

60 y 34 % de los entrevistados (Cuadro 5y 6).
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Cuadro 5. Caracteristica que busca el consumidor al adquirir un el producto.

Elotes crudos

Elotes cocidos

Municipio  Caracterist Orden de Caracteristic Orden de
ica importancia a Importancia
1 2 3 1 2 3
Villaflores Grandes 21.1 225 2.8 Grandes 22.5 21.1 1.4
Tiernos 60.6  21.1 0 Tiernos 49.3 33.8 0
Sin bractea 1.4 5.6 1.4 Dulces 16.9 15.5 4.2
Sin dafio 9.9 35.2 2.8 Sin dafio 9.9 16.9 1.4
Tuxtla Gtz Grandes 3.9 11.8 2.0 Grandes 15.7 15.7 0
Tiernos 82.4 13.7 0 Tiernos 68.6 19.6 0
Sin bractea 0 19.6 39 Dulces 7.8 373 2.0
Sin dano 9.8 37.3 2.0 Sin dano 7.8 19.6 0
Ocozocoautla Grandes 24.0  30.0 2.0 Grandes 18.0 24.0 0
Tiernos 70.0 18.0 0 Tiernos 60.0 24.0 2.0
Sin bractea 2.0 2.0 0 Dulces 14.0 34.0 0
Sin dafio 0 22.0 0 Sin dafio 6.0 16.0 0

2.5.7 Disponibilidad a pagar (DAP)

La DAP a pagar por piezas de elotes mas grandes resulto ser mas preferida por

los consumidores, respecto a la DAP por piezas de elote mas dulces asi lo manifesto el

83.1, 82.4 y 82 % de los consumidores encuestados para los municipios de Villaflores,

Tuxtla Gutiérrez y Ocozocoautla de Espinoza

respectivamente. Quienes estan

dispuestos a pagar en promedio una cantidad que va de $2.2, $ 3.2 y $2.3 / pza. para

los municipios en el mismo orden anterior. En cuanto a la DAP por piezas de elotes mas

dulces el 63.4, 52.9 y 76.0 % de los consumidores de los municipios de Villaflores,

Tuxtla Gtz y Ocozocoautla respectivamente manifestaron pagar un sobre precio por

piezas de elote de $ 2.2, $ 2.9 y $2.3 (municipios en el mismo orden anterior).
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Cuadro 6. Porcentaje de compra de cada producto por municipio.

Municipio Lugar de Verdura Cocidos Esquites Tamales Asados
compra
Villa flores Mercado 52.1 11.3 0 11.3 0
Puestos en la 8.5 59.2 14 .1 69.0 14
calle
Vendedor 0 14 0 34 0
ambulante
Verduleria 2.8 0 0 0 0
Tuxtla Gtz Mercado 64.7 451 7.8 431 2
Puestos en la 2.0 37.3 16.9 39.2 0
calle
Vendedor 0 0 0 0 0
ambulate
Verduleria 0 0 0 0 0
Ocozocoautla Mercado 60.0 12..0 2.0 20.0 0
Puesto en la 2.0 56.0 16.0 58.0 0
calle
Vendedor 0 0 0 0 0
ambulate
Verduleria 0 0 0 0 0

Las diferencias en el comportamiento entre consumidores respecto a pagar un
sobre precio, estan relacionadas con su estilo de vida, caracteristicas socioeconémicas,
conocimientos sobre practicas de produccion y educacion relacionada con el tema
(Soler y Gil, 2004). En México, al igual que en otros paises, los productos vendidos
como organicos tiene un sobre precio (Gémez et al., 2000). Para los tres municipios en

estudio se encontré que el 100 % de los encuestados estan dispuestos a consumir
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elotes organicos, de la misma manera un alto porcentaje del publico consumidor esta
dispuesto a pagar una cantidad adicional por que el producto sea organico, asi lo
manifesté 98.6, 98 y 100 % de los consumidores para los municipios de Villaflores,
Tuxtla Gtz., y Ocozocoautla.

Para la DAP por consumo de elote organico se encontré que los consumidores
de los municipios de Villaflores y Tuxtla Gutiérrez estan dispuestos a pagar un sobre
precio de mas de tres pesos, asi lo manifesté el 33.8 y 58.8 % de los consumidores
encuestados respectivamente para cada municipio, en tanto para el municipio de
Ocozocoautla los consumidores manifestaron pagar en promedio $ 2.8/pza con un

rango de $2.60 a $3.0.

Con respecto a la posible explicacion de la DAP por el atributo organico, la
escolaridad del jefe(a) y el ingresos del hogar son significativos (p<0.05). La educacién
es una variable relevante entre los consumidores encuestados (Cuadro 7). a mayor
escolaridad, mayor es la DAP. Este resultado concuerda con lo reportado por Voon et
al. (2011) quienes encontraron que el nivel de educacidbn e ingresos estan
correlacionados positivamente con la disposicion a comprar productos con atributos
sostenibles, incluyendo productos organicos. Esto revela la importancia del nivel de
ingresos en la decisidn del consumidor sobre el importe del sobreprecio que podrian

pagar por alimentos organicos (Goodman, 2007).
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Cuadro 7. Resultados del modelo econométrico de la DAP por elote organico.

Variable Coeficiente (B) Error estandar Valor z Probabilidad (p)
EDAD -0.001 0.059 -0.20 0.840
ESCOLARIDAD 0.860 0.018 4.62 0.000
INGRESO ALTO 0.0005 0.00002 2.45 0.014
FREC. CONSUMO 0.766 0.1395 0.55 0.583
CANTIDAD 0.00002 0.002 0.01 0.994
PRECIO 0.034 0.0.27 0.13 0.900
Constante 1.065 0.480 2.22 0.027
Lnsigma -0.102 0.055 -1.85 0.065
Sigma 0.902 0.050

LR chi2(11) 47.13

Log-likelohood -351.28
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2.6 CONCLUSIONES

En este apartado se identificé las preferencias de los consumidores de elotes y
los diferentes productos que se elaboran a partir de este, se encontré que el municipio
que mas consume es Tuxtla Gutiérrez, seguido de Ocozocoautla y finalmente
Villaflores, con una frecuencia de 74.5, 59.3 y 43.9 de consumo promedio anual
respectivamente. Las principales formas de consumo son tamales, para los municipios
de Villaflores (84.5 %) y Ocozocoautla de espinosa (78.0 %) y elotes cocidos para el
municipio de Tuxtla Gutiérrez (84.3 %). En cuanto a las caracteristicas que buscan los
consumidores se encontré que cuando los adquieren crudos los prefieren tiernos y sin
dafios y cuando los compra cocidos los prefieren tiernos, grandes y dulces. Estas
preferencias de los consumidores nos dan las pautas sobre las caracteristicas que los
productores y/o comercializadores enfocar a cada segmento del mercado.

En cuanto a la DAP se encontré que los consumidores esta dispuestos a pagar
mas por piezas de elotes mas grandes y dulces, de igual manera por piezas de elotes
organicos, estas preferencias nos permitirian buscar materiales genéticos con estas

caracteristicas para satisfacer un nuevo nicho de mercado.
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3. RECOMENDACIONES PARA UNA ESTRATEGIA DE PRODUCCION Y
COMERCIALIZACION.

A partir de los resultados encontrados se propone recomendar a los productores
cultivar la variedad V-526 dada las caracteristicas agrondmicas favorables para la
produccion de elote y la preferencia del publico consumidor, la cual podria atender otro
nicho de mercado si un grupo de productores de elote llevan a cabo produccion
organica.

Se puede ofrecer en los centros urbanos elotes crudos, tiernos y sin dafos
fisicos y elotes cocidos también tiernos, grandes y dulces. Estas caracteristicas son por
las que los consumidores estan dispuestos a pagar un sobre-precio. Estas preferencias

nos permitirian buscar materiales genéticos con estas caracteristicas para satisfacer un

nuevo nicho de mercado.

Lo anterior requiere de apoyos, especificamente recursos financieros para la
aplicaciéon de la tecnologia adecuada, la asistencia técnica permanente durante el ciclo
productivo, y la organizacion. Podria ser a través de puntos de venta, con la promocion

de los atributos mas preferidos por los consumidores.
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4. CONCLUSIONES GENERALES.
En este trabajo se realiz6 la evaluacion agrondmica y sensorial de ocho variedades

para la produccion de elotes en la regidn, asi como las preferencias y disponibilidad a

pagar por atributo de calidad del elote, estableciéndose las siguientes conclusiones:

1. Se encontraron diferencias significativas en las variables evaluadas para aptitud
elotera entre los diferentes genotipos evaluados. La variedad V-526 presenté las
mejores caracteristicas agrondmicas para la produccion de elote, superando a la
variedad elotera A7573 en diferentes criterios de calidad.

2. En cuanto a la preferencia de los consumidores, los materiales genéticos
evaluados fueron del gusto de los consumidores participantes, resultando con
mayor preferencia H-565, A7573 y V-526; esta ultima reunié las caracteristicas
agrondémicas y sensoriales sobresalientes para ser utilizada en la produccion
comercial de elote en el municipio de Villaflores, Chiapas.

3. Se identifico las preferencias de los consumidores de elotes y los diferentes
productos que se elaboran a partir de este, se encontré que el municipio que
mas consume es Tuxtla Gutiérrez, seguido de Ocozocoautla y finalmente
Villaflores, con una frecuencia de 74.5, 59.3 y 43.9 de consumo promedio anual

respectivamente.

4. Las principales formas de consumo son tamales, para los municipios de
Villaflores (84.5 %) y Ocozocoautla de Espinosa (78.0 %) y elotes cocidos para el

municipio de Tuxtla Gutiérrez (84.3 %).

5. En cuanto a las caracteristicas que buscan los consumidores se encontré que

cuando los adquieren crudos los prefieren tiernos y sin dafos y cuando los
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compra cocidos los prefieren tiernos, grandes y dulces. Estas preferencias de los
consumidores nos dan las pautas sobre las caracteristicas que los productores

y/o comercializadores enfocar a cada segmento del mercado.

En cuanto a la DAP se encontré que los consumidores esta dispuestos a pagar
mas por piezas de elotes mas grandes y dulces, de igual manera por piezas de
elotes organicos, estas preferencias nos permitirian buscar materiales genéticos

con estas caracteristicas para satisfacer un nuevo nicho de mercado.
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ANEXO 1. CUESTIONARIO A CONSUMIDORES DE ELOTE

COLEGIO DE POSTGRADUADOS

INSTITUCION DE ENSENANZA E INVESTIGACION EN CIENCIAS AGRICOLAS
CAMPECHE-CORDOBA-MONTECILLO-PUEBLA-SAN LUIS POTOSI-TABASCO-VERACRUZ

El Colegio de Postgraduados Campus Puebla esté realizando un estudio referente a
la comercializacion y preferencias de los consumidores por productos de maiz en
elotes en los municipios de Villa flores Tuxtla Gutiérrez y Ocozocoautla de

espinosa Chiapas. ,
LA INFORMACION QUE PROPORCIONE SERA ESTRICTAMENTE

CONFIDENCIAL.
Fecha Nombre del entrevistador -
1. Nombre del consumidor 2. Edad Afos
3. Comunidad 4.
Municipio
5. (Escolaridad con la que cuenta usted?
1) Primaria afios  2) secundaria afios
3) preparatoria afios  4) Universidad afios 5) otro

6.- ;Aproximadamente en que rango de ingresos mensuales se ubica su hogar?
(Es el ingreso obtenido por todos los que aportan al hogar).

Marque una opcidén
1) Menos de $3000
2) Entre $3000 - $5000
3) Entre $5000 - $7500
4) Entre $7500 - $10000
5) Entre $10000 - $12500
6) Entre $12500 - $15000
7) Mas de $15 000
7. ¢(Usted consume elotes?
1) Si 2) No
8. (Con que frecuencia consume usted elotes?
1) veces por semana 2) veces por mes 3) veces por aio
9. Cuantos meses consume elotes? Meses

10. ;Cuales son los meses en que mas consumé?
1) Enero  2)Febrero  3)Marzo  4) Abril _ 5)Mayo  6) Junio
7)Julio  8) Agosto 9) Septiembre  10) Octubre 11 Nov__ 12) Dic

11. ;Cual es la forma en que los consume? (Enumere en base a la frecuencia de consumo)
1) Como verdura 2) Elotes cocidos_ 3) Esquites
4) Tamales 5) Asados 6) Otro
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12. ;Cual es el precio promedio que pago en 2013?

1) Elotes crudos $ 2) Elotes cocidos $

3) Esquites $ 4) Tamales $ 5) Asado $ 6) Otro
$
13. ;Donde compra habitualmente?

1) Elotes crudos 2) Elotes cocidos

3) Esquites 4) Tamales

5) Otro

14. ;Cuales son las caracteristicas que usted busca cuando los compra crudos y cual es el
orden de importancia?

1) Elotes grandes 2) Elotes tiernos 3) Sin bracteas

4) Sin dafio en el grano  5) Otro
15. ;Cuales son las caracteristicas que usted busca cuando los compra cocidos y cual es el
orden de importancia?

1) Elotes grandes  2) Elotes tiernos 3) Elotes dulces

4) Sin dafo 5) Otro
16. ;Pagaria usted mas por piezas de elote mas grandes?

1)Si_ Cuanto $

2)No  Porque
17. ;Pagaria usted mas por piezas de elotes mas dulces?

1)Si__ Cuanto $

2) No_ Porque
18. ;Qué caracteristicas buscaria que tuviera un elote?
(Una vez que el entrevistado haya descrito las caracteristicas, preguntarle por la caracteristica
mas importante)

1)

19. Conoce que son los alimentos organicos?
1)Si_ 2)No__

Una vez que el entrevistado responda la pregunta 19, leerle el concepto siguiente Concepto

Los alimentos organicos son aquellos obtenidos en sistemas de produccion donde se aplican
insumos naturales (sin productos quimicos), respetando el medio ambiente, conservando la
fertilidad de la tierra y la diversidad biologica. Los métodos usados en la produccion
minimizan la contaminacion del aire, tierra y agua y, por tanto, ayudan a la conservacion

del ambiente.
20. Estaria usted dispuesto a consumir elotes organicos?
1.Si_ 2.No__

21. Estaria usted dispuesto(a) a pagar alguna cantidad adicional a lo que paga por que los
ELOTES fueran organicos?

1)Si 2.No
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22. Cuanto estaria usted dispuesto a pagar adicional a los que ya paga por los elotes
organicos?

DAP seleccion
0.00 pesos/kg

0.10 a 0.50 pesos/kg
0.60 a 1.00 pesos/’kg
1.10 a 1.50 pesos/kg
1.60 a 2.00 pesos/kg
2.10 a 2.50 pesos/kg
2.50 a 3.00 pesos/kg
Mas de 3.00

RNA| NN AW N -

49



	PORTADA
	CARTA DE CONSENTIMIENTO
	HOJA DE FIRMAS
	RESUMEN
	ABSTRACT
	AGRADECIMIENTOS
	CONTENIDO
	LISTA DE CUADROS
	LISTA DE FIGURAS
	1. INTRODUCCIÓN GENERAL
	1. OBJETIVOS
	2. HIPÓTESIS
	CAPITULO I. EVALUACIÓN AGRONÓMICA Y SENSORIAL DE VARIEDADES DEMAÍZ
	CAPÍTULO II. EL CONSUMO DE ELOTES EN LOS MUNICIPIOS DE TUXTLAGUTIÉRREZ, VILLAFLORES Y OCOZOCOAUTLA DE ESPINOZA
	3. RECOMENDACIONES PARA UNA ESTRATEGIA DE PRODUCCIÓN YCOMERCIALIZACIÓN
	4. CONCLUSIONES GENERALES
	LITERATURA CITADA
	ANEXOS



